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Introducción 

 

En la última década, la cultura de Corea del Sur se ha encargado de llegar a todo el 

mundo y de manera influyente, tanto las áreas tecnológicas con incontables marcas 

que han creado completos imperios, como el mundo televisivo o incluso las áreas 

artísticas tales como el cine, la industria musical, o la industria de la moda. Hoy en 

día es fácil encontrar esta influencia coreana en cualquier parte del mundo, en 

especial con la industria artística musical y cinematográfica. Es por ello que este 

proceso de investigación escrito se centrará en esta área, más específicamente en 

el mundo cinematográfico televisivo como lo es el k-drama. 

El presente trabajo aborda la construcción visual del personaje masculino en el k-

drama Youth of may visto desde el estereotipo de hombre coreano existente 

actualmente en occidente. La motivación que llevó a la escritura de esta monografía 

se debe a que, en la comunidad latinoamericana, no se han visto trabajos de 

investigación de este tipo en el área estética del cine y la televisión por lo que 

esperamos incursionar en dicha área.  

Como se desprende de lo anterior, la finalidad de esta monografía es analizar la 

imagen estética del personaje masculino en el k-drama y ver su relación con el 

estereotipo que se tiene de los hombres coreanos en occidente a raíz de esto, lo 

anterior desde un enfoque de investigación en artes y en cine. 

Para cumplir los propósitos declarados, esta investigación se divide en cuatro 

capítulos. En el primero, se dilucidan tanto la investigación en artes como la 

investigación en cine dentro de un contexto latinoamericano para entrar de lleno en 

el análisis de varios textos necesarios para el planteamiento del problema que 

estudiaremos y por ende, analizaremos minuciosamente más adelante. En el 

segundo capítulo se presentan los conceptos esenciales para el análisis de nuestro 

objeto de estudio (Youth of May), de manera breve y concisa. El tercer capítulo 

compete lo relacionado al marco metodológico, es decir, la forma práctica en la que 
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la obra elegida será analizado a continuación. Finalmente, el cuarto capítulo 

contiene el análisis del protagonista masculino perteneciente a la obra Youth of May 

desde una mirada estética, en otras palabras, se analizará la imagen del personaje 

masculino principal de la serie correspondiente a aspectos visuales de 

caracterización de personaje y elementos audiovisuales de fotografía como lo son 

el uso de diferentes planos y tipos de iluminación. 

En síntesis, esta monografía es un esfuerzo por dar a conocer el estereotipo que se 

ha creado del hombre coreano a raíz de la composición cinematográfica con la que 

ha sido construido el personaje masculino en el k-drama. Además de, como se 

planteó anteriormente, cumplir con la finalidad de presentarse como un propulsor 

de los estudios sobre el k-drama en el campo investigativo en cine dentro del 

continente latinoamericano, Chile para ser más específicos. Es así como buscamos 

representar la influencia que ha alcanzado la industria cinematográfica coreana en 

el continente latinoamericano, a través de su forma estética única que tiene para 

con el uso de los recursos audiovisuales que podemos desprender del k-drama y 

que tanto nos gusta ver. 
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1. Capítulo I 

 

1.1 Datos de contexto 

 

Cuando hablamos de investigación en artes, nos referimos netamente al suceso en 

el que una persona profesional dentro del mundo artístico se decide por realizar una 

investigación sobre algún tema que involucre su arte. Lo anterior, ya sea a través 

de un escrito, una presentación, una charla, una discusión, o un proyecto 

filmográfico, el cual nos demuestre un conocimiento real del tema escogido para ser 

expuesto. Para precisar lo anteriormente expuesto discutiremos los textos de 

Sánchez y Arias. En dicha obra, Sánchez nos habla de una visión en artes como 

una adquisición de conocimiento a raíz de la investigación, en donde esta debe ser 

a través de la práctica en artes y no vista desde un lado comercial en la que se 

presente como un producto (2013, p.39). Aquí Sánchez nos hace ver cómo es que 

la investigación en artes no es un tema que se pueda catalogar como un aprendizaje 

que pueda ser simplemente enseñado, sino que se trata de toda una práctica para 

poder llevarlo a cabo. En otras palabras, no es como si pudiéramos abrir cualquier 

libro y estudiar sobre la investigación en artes, sino que hay que convertirnos en 

expertos en un área artística para poder investigar en artes, sino seríamos 

simplemente investigadores sobre artes. 

Arias (2010) por otro lado, tiene una visión más simple sobre la investigación en 

artes, ya que se centra en la forma y no en su contenido. En su texto hace una 

comparación constante entre la investigación en artes y la investigación científica, 

centrándose netamente en el trabajo escrito. Ante lo cual nos indica que: "Este 

podría ser un buen punto de partida para pensar la investigación en las artes: la 

definición del arte como objeto de investigación no puede darse de la misma manera 

como se define un objeto en la investigación científica" (Arias, 2010, p.8).  



   
 

6 
 

El autor en este caso habla sobre el objeto de investigación y el cómo a su 

consideración, es a través de la escritura que el artista puede ser capaz de tomar 

distancia de este objeto de investigación para que pueda ser llamado como tal. No 

así, como Sánchez, que considera que hay que estar implicado en la práctica 

artística para poder realizar la investigación en artes y que no se transforme 

simplemente en una investigación sobre artes. 

En conclusión, es notable que Sánchez tiene una definición de investigación en 

artes mucho más amplia, en la cual se puede observar su conocimiento sobre el 

tema, mientras que Arias no nos habla realmente de una investigación en artes, más 

bien habla de la investigación sobre artes al encasillarlo simplemente como una 

práctica de escritura, cuando en general es algo que requiere de experiencia real 

en el área para poder llamarse verdaderamente una investigación en artes. 

 

1.2 Antecedentes teóricos y empíricos 

 

En cuanto a la investigación en cine, más específicamente dentro de Chile, 

podemos referirnos a esta como un lugar aún poco explorado. Según Stange y 

Salinas (2009) la industria de la investigación en cine dentro del país no posee casi 

espacios ni financiamiento para su efectiva realización, lo cual genera una escasez 

de investigadores en cine y una sobrepoblación de realizadores en cine. O en sus 

propias palabras:  

 

Es notorio que, del total de autores de literatura sobre cine en Chile, apenas 

un 22% tenga estudios formales de cine. El resto de los autores está 

constituidos por periodistas (24%), distintos representantes de disciplinas 

artísticas y de ciencias sociales (32%) y un no despreciable número de 

autores cuya formación se desconoce (19%) (Stange y Salinas, 2009, p. 281) 

 

Pero a pesar de estos datos no tan alentadores María Parada (2020) ha informado 

sobre un crecimiento exponencial de los estudios sobre cine chileno publicados 

entre el año 2010 y 2015. Además de nombrar los temas de investigación más 
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utilizados, los cuales según su criterio son: El relato de experiencias dentro de la 

industria cinematográfica, la historia del cine, el inventario, el montaje y el guion.  

 

De ambos textos finalmente se puede rescatar y concluir que la investigación en 

cine dentro de Chile existe, pero aún es un territorio bastante inexplorado por los 

propios expertos en la materia, además de casi no contar con financiamiento y 

lugares dedicados específicamente para esta labor. No obstante, los estudios en la 

materia han estado creciendo durante la última década. Esperamos que esto siga 

aumentando, para así llegar a formar un verdadero espacio en el que se pueda 

compartir y explorar el conocimiento de la investigación en cine dentro de Chile. 

 

1.3 Problematización 

 

Habiendo discutido lo que es la investigación en artes y lo que se está haciendo en 

Chile con respecto a la investigación en cine, nos gustaría hacer énfasis en este 

último punto sobre el tema principal de esta monografía. 

La industria cinematográfica ha ido creciendo con el paso de los años, logrando 

llegar a la mayoría de los países del mundo. En este estudio nos centraremos en la 

industria cinematográfica coreana, más específicamente en sus dramas televisivos 

o lo que en occidente se conoce como k-dramas. En concreto, se buscará analizar 

la construcción del personaje masculino en los k-dramas a nivel visual con el fin de 

identificar los recursos estéticos utilizados para la correcta caracterización de este, 

para finalmente relacionarlo al estereotipo de hombre coreano que se conoce en 

occidente. 

En primera instancia necesitaremos entrar en el contexto actual de globalización 

que une a Corea con Latinoamérica y para esto se tomará como apoyo el texto de 

estudio del Instituto de Relaciones Internacionales de la Universidad Nacional de la 

Plata en conjunto con Korea Foundation (2020). El texto nos habla a grandes rasgos 

sobre las relaciones políticas que tiene Corea del Sur con países Latinoamericanos 

y del Caribe. A través de diferentes interacciones en organizaciones y foros 
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multilaterales intergubernamentales, visitas oficiales y otros mecanismos de diálogo 

y cooperación.   

Además de otros temas como la migración de Corea del Sur hacia países 

Latinoamericanos, principalmente México, Argentina y Brasil, y la creación de 

organizaciones civiles para los inmigrantes coreanos en dichos países. (Consani, 

et.al, 2020) 

Es notable reconocer que Corea del Sur pudo mejorar su influencia en 

Latinoamérica con un rol de intermediario y su conectividad con estos países debido 

a su nivel de conexión y avance tecnológico. 

Entre 1980 e inicios de los años 2000, Corea del Sur sufrió diferentes procesos 

políticos que afectaron tanto a la economía como al orden social y, por lo tanto, la 

industria cinematográfica se vio afectada de igual forma. En la década de 1960 el 

cine surcoreano tuvo su “época dorada” en la que el consumo de este se basó 

meramente en lo local a excepción de algunos países vecinos, pero nunca llegando 

a mercados occidentales. Luego, hacia la década de 1990 cuando en el festival de 

Pesaro se realizó la primera gran muestra de cine surcoreano el año 1992. De ahí 

en adelante, la industria cinematográfica coreana siguió creciendo y expandiéndose 

hacia occidente, logrando llegar a mercados mucho más grandes como lo es 

Hollywood y festivales de los más acaudalados como el Festival de Cannes. 

Igualmente, los programas televisivos tomaron un papel importante dentro del país 

asiático, en dónde el género romántico y de época fueron los más destacados 

(Elena, 2004).  

Ahora bien, al interior del escenario cultural antes descrito los k-drama se han vuelto 

en la actualidad una parte importante de la influencia que tiene Corea del Sur hacia 

el occidente. Según Lee (2018), esta última década los k-drama han tenido una 

demanda global sin precedentes, en dónde programas que se transmiten por 

canales de televisión surcoreana ahora tienen un acceso mucho más fácil a través 

de plataformas streaming. Además de las diferentes redes sociales en las que los 

fanáticos transnacionales han podido encontrar un lugar para conocer personas con 

las cuales compartir ideas y así expandir su fanatismo hacia más personas no 

conocedoras de los k-dramas.  
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Este aumento en el consumo de k-dramas y su expansión hacia occidente ha 

logrado que muchas personas puedan tener un breve acercamiento hacia la cultura 

surcoreana, sus costumbres y cómo se vive el día a día en ese país. Aunque suene 

como algo poco atractivo, este aire de cotidianidad es lo que lo hace tan llamativo 

para los fanáticos.  

Es así como Lee (2018) en su estudio evidencia a través de varios entrevistados 

con los cuales se llega a las siguientes conclusiones: El formato distintivo de los k-

drama con su mezcla de familiaridad y diferencia cultural es lo que los vuelve 

sumamente atractivo para los fans internacionales. Además de que les genera un 

escape de la realidad para transportarse temporalmente a una fantasía romántica 

en la cual experimentar la inocencia y el respeto, esperar un final feliz y ver hombres 

atractivos, afectuosos y feminizados.  

Ahora bien, Minjoo Lee (2020) en su estudio etnográfico nos relata la investigación 

que realizó durante varios meses hacia los turistas fanáticos de los k-drama, en 

donde a base de un seguimiento y variadas entrevistas concluyó que muchos de 

estos sujetos de estudio viajaron a Corea del Sur con la intención de encontrar una 

pareja amorosa en la cual el sexo no fuera la principal conexión de la relación. Lo 

anterior, ya que, según varios de ellos, muchas veces se sentían con la obligación 

de rendir sexualmente, aunque no quisieran debido a la presión social que existe 

dentro de sus países de origen gracias a la hipersexualidad. También cabe recalcar 

el hecho de que todos estos sujetos, o al menos la gran mayoría consideraban a los 

hombres coreanos como no sexuales (que no les importa mucho el sexo), 

afeminados y románticos. Esa idea era construida solo por la imagen que tienen de 

ellos a través de los k-dramas, aún, cuando hubieron vivido experiencias bastante 

decepcionantes con sus citas locales. 

Es notable observar como a través de los k-drama los fanáticos internacionales 

tienen una visión muy marcada sobre Corea del Sur y los hombres coreanos, 

idealizando tanto el comportamiento de los hombres, como su apariencia. 

Por otro lado, Sun Jung (2011) en su texto nos plantea diferentes conceptos para 

definir la masculinidad del hombre coreano que es posible ver a través del personaje 

masculino en la pantalla. Donde ejemplos específicos son utilizados para construir 
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finalmente 4 definiciones de masculinidad: 1) la masculinidad suave; 2) la 

masculinidad global; 3) la masculinidad posmoderna; 4) la masculinidad versátil 

manufacturada. 

En primera instancia, para definir la masculinidad suave, utiliza al actor Bae Yong-

Joon y el nivel de fanatismo que llegó a obtener en Japón luego de su aparición en 

el dorama Sonata de invierno (2002), debido a características específicas con las 

que este cumple y que el autor destaca como: tierno carisma, pureza y cortesía. 

(Jung, 2011)  

En segundo lugar, la masculinidad global es presentada por Jung (2011) a través 

del cantante Rain. El autor nos plantea que la transculturación que conlleva la unión 

de conceptos como la globalización (mezcla de cultura popular coreana y cultura 

popular estadounidense), la regionalización (expansión en el continente) a través 

del flujo cultural que conlleva el uso de la tecnología y la globalización de la cultura 

popular coreana. Además del estilo musical híbrido con influencias estadounidenses 

que maneja Rain al mostrarnos una imagen sexy en el escenario, pero tierna en la 

pantalla, son los responsables de la popularidad mundial del cantante, y por ende, 

de su función como ejemplo de masculinidad global.  

Seguidamente, Jung (2011) nos presenta la masculinidad posmoderna a través de 

la película Oldboy (2003). Aquí el autor argumenta que dicha masculinidad se 

construye a raíz de la admiración de los fanáticos hacia el protagonista masculino, 

que mezcla las ideas de un aspecto primitivo o salvaje junto a un aspecto frío y 

ligado al desapego.  

Por último, tenemos la masculinidad versátil manufacturada que es construida 

utilizando como ejemplo a los artistas de k-pop. Este tipo de masculinidad se 

manifiesta como una hibridación entre la masculinidad sexy que se puede ver en el 

escenario junto con la masculinidad suave que muestran a través de programas 

televisivos y reality shows. Todo lo antes señalado, con el fin de vender una imagen 

consumible para los fanáticos extranjeros que los consideran atractivos físicamente 

y encandilados con sus actitudes tiernas, construyendo finalmente esa imagen de 

perfección (Jung, 2011). 
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Ahora bien, en consideración de todo lo previamente discutido indicaremos que 

Youth of May (2021) es el objeto de estudio escogido para desarrollar la presente 

monografía. Esto debido a que al tratarse de una investigación en artes se buscará 

analizar la imagen y los elementos visuales que determinan la construcción del 

personaje masculino en los k-drama, considerando también el hecho de que es una 

producción reciente y, por lo tanto, un perfecto ejemplo para ver un poco la evolución 

del personaje masculino a través de los años. 

 

1.4 Pregunta de investigación 

 

¿A través de qué elementos visuales en Youth of may el k-drama genera 

estereotipos sobre el hombre coreano en occidente? 

 

1.5 Objetivo general de la investigación 

 

Comprender a través de qué elementos visuales en Youth of May el k-drama genera 

estereotipos sobre el hombre coreano en occidente. 

 

 

1.5.1 Objetivos específicos 

 

 

Identificar los elementos visuales en Youth of May a través de los cuales el 

k-drama genera estereotipos sobre el hombre coreano en occidente. 

 

Conocer el estereotipo del hombre coreano a través del k-drama Youth of 

May. 

 

Relacionar los elementos visuales en Youth of May con la construcción del 

estereotipo del hombre coreano. 
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2. Marco Teórico 

 

Según Jablonska (2008) un marco teórico es la base para poder comprender el 

principal tema o problema que se está investigando en la monografía. A través de 

diferentes lecturas que generen una reflexión de la cual se puedan extraer diferentes 

conceptos o conclusiones que puedan explicar el tema principal de la investigación. 

Por tanto, esta monografía comenzará con el concepto de orientalismo.  

 

2.1 Orientalismo y occidentalización 

 

Said (2008) en su texto nos muestra una reflexión a raíz de diversos dichos y 

discursos de variados personajes políticos británicos, discursos que en su totalidad 

se sienten marcados por una ideología racista. Esta reflexión de Said trata de definir 

lo que es el orientalismo con sus palabras: 

 

Oriente se examinaba enmarcado en un aula, un tribunal, una prisión o un 

manual ilustrado, y el orientalismo era, por tanto, una ciencia sobre Oriente 

que situaba los asuntos orientales en una clase, un tribunal, una prisión o un 

manual para analizarlos, estudiarlos, juzgarlos, corregirlos y gobernarlos 

(2008, p.69) 

 

Lo que se puede extraer de esta definición es que el orientalismo es utilizado por 

los occidentales (británicos) como una forma de denigrar a los orientales, más 

específicamente al país de Egipto, para que estos sigan sometidos al poder de la 

corona británica como una colonia. Y es a raíz de este tipo de discriminación, que 

es necesario hablar sobre el siguiente concepto: Occidentalización. 

Con respecto a lo anterior, el texto de Esté (2004) nos habla de occidentalización, 

complementa temas como la diversidad, con la religiosidad y la metafísica, y el cómo 
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esos tres conceptos lo llevaron a generar una definición de lo que es la 

occidentalización. El autor, define occidentalización como un “proceso de difusión o 

imposición, según sean los casos, de un cierto elenco de productos humanos 

consecuentes total o parcialmente con un sistema de referentes que describimos 

como característicos de una cultura” ( p.7).   

Finalmente, se puede concluir que la occidentalización no es más que una forma de 

imposición cultural de los occidentales hacia los orientales o asiáticos para 

adaptarse a la cultura social del país.  

 

2.2 Estereotipos 

 

Los estereotipos son un concepto complejo con el que tratar, ya que a pesar de que 

diversos autores comparten opiniones al intentar explicar qué son los estereotipos 

y para qué sirven, en este caso nos enfocaremos en dos descripciones en 

específico. Gamarnik (2009) nos dice que “Un estereotipo es una representación 

repetida frecuentemente que convierte algo complejo en algo simple. (…) son 

conceptos de un grupo, lo que un grupo piensa de otro o de otros” (p.1). 

Gamarnik también nos habla sobre algunos estudios cognitivos que demuestran 

que “recurrir a un estereotipo es un procedimiento “normal” y beneficioso para el 

conocimiento. (…) Las limitaciones del aprendizaje humano hacen que el uso del 

estereotipo resulte inevitable” (2009, p.4). 

De ambas citas y el resto del texto, se puede extraer que finalmente los estereotipos 

son inevitables a la hora de construir una realidad, ya que están construidos con la 

finalidad de crear descripciones simples sobre algo o alguien que puedan ser 

reconocidas fácilmente por un grupo. 

Por otro lado, Fajardo (2006) nos muestra otra mirada de los estereotipos, llevada 

al mundo audiovisual, donde nos indica lo siguiente: 

 

Los estereotipos son construcciones mentales necesarias para la 

elaboración y percepción de la realidad en nuestra vida diaria y elementos 

necesarios en la narración de historias para medios audiovisuales, pues 
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simplifican la realidad con el objetivo de que esta pueda ser captada y 

aprehendida por el espectador (p.77) 

A pesar de compartir un par de características con la definición anterior de 

Gamarnik, Fajardo se centra especialmente en el mundo audiovisual y sobre todo 

en el guion. Dicho hecho, nos hace ver que a pesar de las complicaciones o malas 

prácticas que puedan surgir a raíz de estos estereotipos, son necesarios a la hora 

de lograr personajes fácilmente reconocibles para el público audiovisual. 

 

2.3 Representación visual en cine y televisión 

 

Otro concepto importante para destacar es el hecho de cómo vemos representados, 

en este caso a los personajes, dentro del mundo audiovisual. Desde la revolución 

industrial, tanto el cine como la televisión pasaron a formar parte de la sociedad de 

una manera sumamente intrusiva hasta acentuarse dentro de los hogares 

permanentemente, siendo convertida en un mueble más que es fundamental 

adquirir (Lozano, 1991).  

Lozano (1991), nos plantea el concepto de telerrealidad como una explotación 

mercantil de la intimidad cotidiana. En otras palabras, el espectador en su búsqueda 

del consumo de imágenes intenta encontrar en la pantalla cierta información que lo 

ayude a construir su percepción del mundo, y es por esto, que la telerrealidad se 

debe encargar de generar una serie de pactos con el espectador para que esta se 

vuelva lo más parecido a la vida cotidiana, construyendo así una estética de la vida 

real dentro de la pantalla. 

Mientras tanto, Salkeld (2014) en su estudio nos habla de la representación del 

cuerpo y la belleza en materia fotográfica pero que también puede funcionar cuando 

hablamos de la representación en el mundo del cine y la televisión. Destaca que el 

retrato que vemos del cuerpo dentro del mundo visual cumple una función sobre la 

identidad, la economía y la política, ya que dependiendo de cómo el espectador lo 

vea plasmado en pantalla definirá su percepción sobre la realidad, es decir, sobre 

cómo debe verse la belleza.  



   
 

15 
 

En cambio, Zurian (2011), en su texto se centra más en la representación visual de 

la masculinidad dentro del cine y la televisión, en donde el hombre y su imagen 

estereotipada de virilidad ligada a un cuerpo físicamente bien trabajado junto con 

una personalidad fría y sin demostraciones afectivas, fue evolucionando a raíz de 

las fuertes olas feministas nacientes en la década de 1970. Así, se formó una 

visualidad del hombre más preocupado de su imagen y con personalidades más 

versátiles en donde la demostración de sentimientos ya deja de ser tomada como 

una muestra de debilidad.  

En general, podemos decir que la representación visual en el cine y la televisión es 

vista como un conjunto de estereotipos con los cuales el espectador construye su 

mirada de lo que debe ser la vida real, generando así una descripción de lo que 

debe ser y cómo debe verse, en este caso, el hombre.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   
 

16 
 

3. Marco Metodológico 

 

3.1 Enfoque de la investigación  

 

Esta investigación tiene como enfoque principal el cualitativo. Como bien explica 

Vasilachis de Gialdino (2009) las investigaciones de tipo cualitativo tienen como 

principal objetivo la reflexión y el análisis a través de, en este caso, los personajes. 

Ya que, “el fundamento de este, radica en la necesidad de comprender el sentido 

de la acción social en el contexto del mundo de la vida y desde la perspectiva de los 

participantes” (Vasilachis de Gialdino, 2009, p.9). 

Por lo mismo, también Martínez en su estudio nos plantea que “La manera natural 

de indagar de los artistas es la cualitativa, y por ello es el modo más natural de 

realizar investigaciones en este campo” (2011, p.50). 

Martínez (2011) nos muestra el enfoque cualitativo desde una perspectiva dentro 

de las artes, en donde indica que el lenguaje es el instrumento predominante de 

este método de investigación ya que la abstracción simbólica de este nos permite 

crear significados a través de una reconstrucción e interpretación del mundo tal y 

como lo percibimos, pero solo siendo posible en base a la experiencia.  

Es por esto por lo que este método de investigación nos funciona al momento de 

analizar al personaje masculino en el k-drama, ya que nos enfocaremos 

esencialmente en la construcción de este a través del recurso audiovisual y cómo 

se plasma en pantalla para hacerlo ver más atractivo, incluyendo estudios, 

entrevistas y experiencias dentro del mundo audiovisual para lograr así una reflexión 

tanto al espectador como a los realizadores audiovisuales. 

 

3.2 Muestra de estudio 

 

La muestra de estudio en este documento será el k-drama llamado Youth of May o 

en español “Juventud de Mayo”, estrenado el año 2021 en la cadena televisiva KBS 

de Corea del Sur y dirigido por Song Mingyeob. 
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La elección de este k-drama fue decidida debido a que el protagonista masculino es 

un hombre romántico y atractivo. HeeTae a pesar de ser despreciado por su padre, 

recibe ayuda económica de este. Además, es un amante de la música, se encarga 

de seguir a Myeonghee para conquistarla, y aun pudiendo ser un patán siempre se 

comporta de manera dulce con ella, preocupándose por su bienestar, dándole 

regalos y respetando su espacio y sus decisiones.  

Viéndolo por un lado técnico, este k-drama también cumple con el uso de 

procedimientos estéticos utilizados en lo audiovisual para embellecer las escenas 

románticas, algo muy típico en los dramas coreanos de romance, no excluyendo al 

personaje masculino en otras escenas donde los mismos procedimientos son 

usados para lograr el mismo efecto. 

 

3.3 Técnica de investigación 

 

La técnica de investigación a utilizar es la llamada segmentación, o como la 

describen Aumont y Marie (1990) en su texto: “una lista de lo que, en el lenguaje 

más corriente, se denomina las “secuencias” de un filme (narrativo)” (p. 63). Así 

mismo, las secuencias las definiremos como “una sucesión de planos relacionados 

por una unidad narrativa, comparable, por su naturaleza, a la “escena” en el teatro 

o al tableau del cine primitivo” (Amount y Marie, 1990, p.63). 

Además, se incluirá la técnica “citacional” (Amount y Marie, 1990) para lograr la 

correcta lectura de planos, en los cuales buscaremos analizar los parámetros 

formales de la imagen con el fin de mostrar cuales son los recursos audiovisuales 

utilizados para la construcción estética del personaje masculino dentro de los k-

drama. También, pero no menos importante, haremos uso de  la lectura de la 

fotografía planteada por Salkeld (2014) en donde básicamente el análisis de la 

fotografía funciona a través del lenguaje, y que su significado puede variar 

dependiendo del espectador, sus experiencias personales y el contexto social en el 

que viva. Estas técnicas son finalmente las que nos servirán para analizar a 

continuación cinco distintos fotogramas extraídos del segundo capítulo de nuestro 

objeto de estudio. 
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4. Análisis documental 

 

4.1 Ficha técnica 

 

Youth of May es una serie coreana del género de Romance y Melodrama que consta 

de una temporada dividida en 12 capítulos. Fue estrenada el 3 de mayo del año 

2021 por la cadena televisiva KBS. La obra es dirigida por Song Minyeob y 

producida por Anh Changhyun y Kang Boyoung, junto al productor ejecutivo Kim 

Sanghwi. 

Este k-drama se sitúa en 1980, año del levantamiento de Gwangju y nos cuenta la 

historia de amor entre Hwang HeeTae (Lee Dohyun), un estudiante de medicina en 

la universidad nacional de Seúl y Kim Myeonghee (Go Minsi), una enfermera del 

hospital regional de Gwangju.  

Con respecto a la trama, destacamos como HeeTae, un hijo nacido fuera de 

matrimonio y despreciado por su padre, se encarga de conseguir el mejor promedio 

dentro de la escuela de medicina para demostrarle al mundo que él es más que los 

prejuicios con los que se le conoce. Myeonghee en cambio, es una mujer 

comprometida con su trabajo y no está dispuesta a dejar pasar ninguna injusticia, 

aunque eso le pueda costar una mala fama entre ciertos pacientes. Ambos se 

conocen por casualidad y aunque su historia podría sonar como la típica historia de 

amor, problemas del pasado e inesperados hechos políticos los harán pasar por el 

mes más difícil de sus vidas. 

 

4.2 Análisis del documento  

 

A continuación, en uso de la técnica de investigación citacional y segmentación, 

seleccionamos cinco planos correspondientes al segundo capítulo de la serie, en la 

que los tres primeros a analizar son parte de la escena de la primera cita, mientras 

que los dos siguientes pertenecen a la escena de la segunda cita.  
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“Youth of May - Song Mingyeob (2021) capítulo 2”       imagen nº1 

 

 

“Youth of May - Song Mingyeob (2021) capítulo 2”       imagen nº2 

 

La escena de la primera cita de los protagonistas tiene elementos visuales muy 

significativos, como el uso de un plano contra plano (imagen 1 y 2) en lo que 

transcurre la conversación entre los personajes, las luces claras para generar un 

ambiente natural y esta división de pantalla (imagen 3) utilizada con el fin de 

mostrarnos los rostros y expresiones de cada personaje. 
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“Youth of May - Song Mingyeob (2021) capítulo 2”       imagen nº3 

 

Lo que podemos destacar del uso de estos elementos en escenas como la 

destacada, donde se observa una interacción amorosa entre los protagonistas, es 

el hecho de la simetría que se logra entre ambos personajes. El maquillaje sutil 

resalta bastante con la elección de luces, haciendo lucir frente a cámara una piel 

tersa y brillante, las posturas de ambos sentados los hace ver de una altura similar, 

y la elección de primeros planos de sus rostros destaca aún más el aspecto paralelo 

entre ambos. 

Ahora bien, como hemos destacado previamente en uso de Fajardo (2006) los 

estereotipos del hombre coreano son utilizados en el personaje masculino dentro 

del k-drama con la finalidad de crear descripciones simples sobre estos y que así 

puedan ser reconocidos fácilmente por el espectador. Agregando el uso de la 

masculinidad suave descrita por Jung (2011) para generar una mirada idealizada 

con la imagen de este personaje aparentemente perfecto. Por tanto, en la imagen 

podemos ver claramente aspectos físicos parecidos entre ambos personajes que, 

ayudados por recursos audiovisuales estéticos como iluminación y paleta de 

colores, logran una sensación de simetría entre los protagonistas. Esta simetría es 

la que genera un primer punto a destacar en la construcción del estereotipo del 

hombre coreano, reconocible principalmente en su composición estética visual 

como lo es la paleta de colores utilizada tanto en los personajes; donde vemos el 



   
 

21 
 

traje de color azul marino del personaje masculino que contrasta positivamente con 

el color azul pastel del vestido de la protagonista femenina, el maquillaje natural que 

lleva cada uno y el color de cabello oscuro en ambos personajes, como también en 

el fondo con colores marrones que se fusionan con la iluminación en tonos amarillos 

cálidos, creando finalmente una imagen sumamente atractiva del protagonista 

masculino y asimismo un estereotipo sobre la imagen del hombre coreano en la vida 

real. 

 

En la escena de la segunda cita es en donde más tratamiento estético podemos ver. 

Al encontrarse en un lugar abierto, el uso de la luz artificial queda prácticamente 

descartado, pero no así con la edición post-producción como lo serían los pétalos 

de cerezo que se ven flotando en pantalla, además de un uso casi excesivo de brillo 

que más que molestar es un aporte a la imagen. 

 

 

“Youth of May - Song Mingyeob (2021) capítulo 2” imagen nº4 

 

La paleta de colores seleccionada tanto en la imagen como en el vestuario de 

ambos protagonistas se basa en los colores pasteles grisáceos, para generar esa 

sensación de suavidad, pero en un uso estético del personaje y no en su manera 

de actuar como destaca Jung (2011). 
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“Youth of May - Song Mingyeob (2021) capítulo 2” imagen nº5 

 

Además, en las imágenes podemos observar a ambos protagonistas sentados a la 

par, simétricos, pero no centrados en el plano, dejando un espacio para apreciar los 

diferentes tonos rosa pasteles del fondo. Es así como la iluminación, paleta de 

colores, vestuario y elección de planos en la imagen permiten simplificar la realidad 

sobre el hombre coreano para que este pueda ser reconocido fácilmente por el 

espectador. Como bien ha explicado Fajardo (2006) sobre el uso de estereotipos en 

lo audiovisual.  

Podríamos decir que estos aportes presentes en las imágenes dados por los 

recursos audiovisuales y el uso estereotípico de la figura del hombre coreano nos 

muestra una representación simétrica entre ambos protagonistas. Es decir, que la 

figura del personaje masculino gira en torno a la figura del personaje femenino para 

verse similares en cuanto a imagen nos referimos. Esto queda en evidencia al 

observar en las imágenes 4 y 5, en dónde podemos ver el vestuario en tonos grises 

del personaje masculino junto al vestuario de una paleta de colores similares pero 

en tonos más pasteles de la protagonista femenina, además del maquillaje natural 

y color de pelo similares de ambos.  

En síntesis, dentro de la investigación en artes y cine que planteamos con 

anterioridad podemos deducir que el uso del plano medio corto, la iluminación 

natural en conjunto con la artificial con tonalidades cálidas, la paleta de colores 
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pastel tanto en ambiente (fondo) como en vestuario y el maquillaje natural que 

utilizan en ambos personajes son los causantes de la percepción que se tiene en el 

extranjero sobre los hombres coreanos, una imagen simétrica entre el protagonista 

masculino y el personaje femenino que llega a occidente a través de la pantalla. 

Dicho en otras palabras, en el k-drama se trabaja sobre la imagen del personaje 

femenino para lograr una simetría en torno al personaje masculino, es decir, que 

tanto los planos a utilizar, como la iluminación y la paleta de colores dentro del 

vestuario y los escenarios, son pensados con el fin de estilizar la imagen del 

personaje masculino para que se parezca lo más posible a la imagen del personaje 

femenino y se vuelvan simétricos, 

generando así un estereotipo sobre la apariencia del personaje masculino, y 

asimismo un estereotipo sobre el hombre coreano en la vida real. 
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Conclusiones 

 

 

Para concluir podemos afirmar que el tratamiento estético visual que se le da al 

personaje masculino en el k-drama es responsable de generar estereotipos sobre 

el hombre coreano en el occidente. Es decir, el hecho de producir una imagen 

simétrica del protagonista masculino con respecto al personaje femenino genera 

una percepción estereotipada de cómo debe lucir o incluso actuar el hombre 

coreano en la vida real.  

En cuanto a los resultados obtenidos, podemos concluir en que los elementos 

visuales responsables de la estereotipación del personaje masculino en el k-drama 

se basan principalmente en el vestuario y la elección de paleta de colores en tonos 

pasteles utilizados tanto en estos como en la escenografía, incluyendo el maquillaje 

natural y el tono de cabello oscuro en ambos personajes principales. También cabe 

destacar que estos elementos en conjunto con la elección de planos medios y la 

iluminación en tonos cálidos son los que finalmente logran concluir ese aspecto de 

simetría entre los protagonistas, ya que los hace lucir parecidos en cuanto a imagen 

visual hablamos, o en otras palabras, el aspecto del personaje masculino se basa 

en la imagen de la protagonista femenina generando una simetría en cuanto a 

imagen, y por lo cual la elección de los elementos audiovisuales a utilizar dentro del 

k-drama como lo son los planos, la iluminación, la escenografía, el vestuario, el 

maquillaje y la paleta de colores se justifican con el fin de acentuar esta simetría 

para que a la hora de verlos en pantalla, estos luzcan lo más parecidos posible. Es 

por esto que, reforzando la idea anterior, es válido enunciar que existe un 

estereotipo de hombre coreano en occidente basado en la imagen que se tiene 

sobre el personaje masculino del k-drama, por lo cual se estaría reproduciendo a 

través de la pantalla una representación del hombre coreano poco realista y 

sumamente trabajada con el fin de embellecer su imagen al público a un nivel de 
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perfección ficticia, ocasionando con eso que puedan generarse malinterpretaciones 

por parte del extranjero y un aprovechamiento y sentimiento de superioridad en el 

hombre coreano con ideologías machistas/sexistas. 

Este trabajo de investigación al resultar ser precursor en cuanto a los trabajos 

realizados en Chile, lo podemos tener en cuenta como un gran aporte al mundo de 

la investigación en artes y cine nacional. El k-drama se ha tomado las pantallas del 

mundo virtual y es aún un objeto de estudio poco estudiado, por lo tanto, estimamos 

que de cara a futuras investigaciones se pueda considerar el estudiar aún más sobre 

el k-drama dentro del mundo artístico ya que de por sí es difícil encontrar bibliografía 

escrita por investigadores pertenecientes al mundo de las artes y el cine, y aún más 

difícil el encontrarla escrita en español, esperamos que a futuro podamos ver más 

investigaciones del tema, mientras tanto sigue siendo un campo por explorar y los 

incitamos a reflexionar con este trabajo la manera en que vemos el k-drama y al 

personaje masculino, y el cómo esta afecta directamente nuestra percepción sobre 

los hombres coreanos y su apariencia. 
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