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Introduccion.

Estado del arte.

Los siguientes articulos y textos relatan la situacion actual en la escena indie
latina y el estado de tanto el negocio en las redes sociales como en la educacidon y el

networking en las artes, principalmente la musica.
Proyecto Paz Miranda: Fusion y musica independiente en Valparaiso:

Este articulo aborda el caso de la cantautora vifiamarina Paz Miranda y su
proyecto homdnimo, con el propdsito de hacer un acercamiento al concepto de fusién
en la musica independiente y su expresion sonora y social en la provincia de Valparaiso
(Chile). De acuerdo con el analisis musical realizado, se revela que su album debut,
“Desvelado Punto Cardinal”, esta influenciado por el jazz, apareciendo también
elementos de musicas latinoamericanas. Por otro lado, el concepto “amiguismo”,
examinado por Shannon Garland, es clave para entender el desarrollo del proyecto Paz
Miranda y otras musicas locales, ya que son producidas a través de favores
interpersonales, y la interconexién de musicos y trabajadores del rubro. (Resumen

directo del articulo).

Ni género musical ni sélo un estilo: El fendmeno “Indie” en La Plata como un nuevo uso

de la musica:

Durante los 2000, la musica “indie” se volvid relativamente central en la zona
metropolitana de Buenos Aires. En este articulo, estudiamos el “indie” de la ciudad de
La Plata y afirmamos que no es un género musical y tampoco puede definirse sélo desde
criterios estilisticos. Lo hacemos desde una investigacién etnografica que privilegié la
observacion participante, complementada con entrevistas abiertas y en profundidad
realizadas a musicos y otros participantes de la escena “indie” en La Plata. Entendemos
que el “indie” es una manera de hacer, es la manifestacion de una nueva relacién con la
musica y con los medios de produccion de musica. ¢Con qué parametros entender el
“indie” dado que su légica escapa a la instaurada por la apropiacion identitaria de los
géneros musicales? Describimos la musica “indie” en La Plata entre 2009 y 2015 y
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mostramos su historia y evolucion. Exploramos las discusiones sobre los usos de la
musica en el medio local, desde la mirada subcultural hasta el mas reciente abordaje
pragmatico, dentro del cual destacamos el concepto de mediacién musical. De esta
manera, proponemos una reformulacién del concepto de musica de uso para alcanzar

Ill

una mejor comprension del “indie” y de otros fendmenos musicales contemporaneos.

(Resumen directo del articulo)

Musica maestro, escenarios virtuales en tiempos del COVID-19, Montejano & Rojas,

Periferia, revista de recerca i formacio en antropologia, junio 2020.

El articulo nos describe los desafios y problemas que tuvieron que enfrentar los
artistas en tiempos de pandemia para poder salir adelante y recuperar la perdida que

surgid a causa del encierro por culpa del COVID-19.

La época de la pandemia fue una época muy complicada para los artistas,
impidiéndoles recurrir a su mayor fuente de ingresos y expresion, los escenarios. En la
desesperacién de buscar una nueva forma de comunicar y llevar a la gente el arte que
practican estos personajes, encontraron un alojo en las redes sociales para poder recrear
lo que hacian en el escenario, en formato de video o live-streaming, haciéndolo asi tanto
accesible para el publico, como lucrativo para los que viven de ello. Esto combinado con
el uso diario e insaciable de las redes sociales dio el pie de entrada a una era de
contenido digital que antes solo se encontraba en los teatros, un nuevo tipo de feedback,
no con las expresiones del publico, sino con sus comentarios y likes, y también con la
nueva oportunidad de dejar todo grabado y guardado para siempre en la memoria del

internet.

La organizacion de los jovenes musicos independientes de rock de la Unidn de Musicos

de Avellaneda, Argentina, y su vinculo con el Municipio entre 2012 y 2017, Saponara

El articulo aborda el vinculo entre los jovenes musicos independiente de rock de la
Unidn de Musicos de Avellaneda y el Municipio de la localidad homénima, en la zona sur
de Buenos Aires, Argentina, en el 2012 hasta el 2017. Esto emparentado con una nueva
relacion entre el Rock y el estado y con la moderna organizacién de musicos

independientes con el fin de mejorar su actividad.



Mostrarnos una situacién un tanto dura, pero que permite también dar una solucién
creativa, nos hace ver como los artistas y el estado pueden y deben trabajar junto para
conseguir una mejor condicién de trabajo, y para lograr hacer el trabajo independiente,
en este caso del género Rock, llegue a un publico mayor por medio de uno de los recursos

mas antiguos y usados de los ultimos tiempos, la radio.
Las redes sociales “ocio o negocio”, Macias, 2011

Este texto nos pone en perspectiva de como las redes sociales han cambiado la forma
de negocio de las empresas, tanto pymes como multinacionales, haciendo sus negocios
y campanas de marketing con nuevas figuras famosas llamadas popularmente como
“influencers”, y de cémo las marcas a dia de hoy utilizan las redes sociales para
promocionar sus productos y poder encajar de mejor manera con el publico objetivo y
asi vender aun mas dichos productos, utilizando ya sea a futbolistas, cantantes, actores,
y/o influencers para asi hacer crecer sus nimeros de ventas y llegar a aun mas clientes

potenciales.

Se explica el cdmo se ha ido evolucionando, como las redes sociales se han
masificado y han entrado en la vida de practicamente toda la poblacién, haciéndolo no
solo una herramienta de comunicacién para la vida diaria, sino que también una forma
de tanto propaganda como de publicidad para las marcas, usando la imagen de
personajes famosos y ofreciéndoles tanto dinero como mayor alcance a un publico
interesado en la marca. Asi también se podria ver desde la perspectiva del artista
independiente que logra llegar a las masas a través de las redes sociales y se muestra a

las marcas para asi conseguir una forma de lucro y aporte para continuar creando.

Mesa de conversacion: “La ensefianza de la composicion en Chile”, en el marco del

Festival Pedro Humberto Allende y el Encuentro Nacional de Compositores (ANC)

El texto es una reproduccion textual sobre una mesa de conversacion entablada
entre distintos reconocidos compositores chilenos en el Festival Pedro Humberto
Allende, en el cual se tocan temas acerca del cdmo se esta ensefiando musica en Chile,

y mas atentamente en el cdmo se enseiia composicién.

La composicidn y la ensefianza musical en Chile siempre ha sido un tema casi dejado

debajo de la alfombra, y ver que se entablan conversaciones entre profesionales, gente
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gue conoce sobre la materia a fondo nos da una visién mas amplia, un punto de vista
importante, para asi poder también nosotros mismos sacar conclusiones de como
tenemos que ver nuestra propia formacidn para asi poder tener las herramientas y
habilidades necesarias para poder impartir en un hobby, y con las ganas de hacerlo

nuestro trabajo, de una forma mas estratégica y premeditada.
Preguntas de investigacion.

Pregunta principal.

¢Como los procesos artisticos de musicos contempordneos independientes

(indie) se relacionan con las redes sociales?
Preguntas secundarias.

e (iCémo es el proceso artistico musical de los musicos chilenos indies?
e (Quiénes son los musicos indies chilenos?

e (Cual es el método que utilizan los artistas para mantener activas las redes

sociales?
Objetivos.

Objetivo general.

Indagar y dilucidar qué elementos de las redes sociales intervienen en el proceso

artistico del musico chileno contemporaneo (indie).
Objetivos secundarios.

e Caracterizar el proceso artistico musical de los artistas chilenos indies.
e Reconocer a los musicos contemporaneos chilenos indies.

e Dilucidar el método de los artistas indies en el uso de las redes sociales.



Problematizacion.

Existe una escasez de escenarios y recursos para artistas independientes,
teniendo que recurrir a la calle y al publico para entregar su trabajo artistico y crear un
sequito que recompense dicho trabajo, asi también desarrollando el surgimiento de
otros artistas independientes que utilizan las redes sociales como medio de difusién,

dejando en publico su arte y trabajo para los espectadores del medio de eleccion.

Pero ¢Ha cambiado el proceso artistico con la nueva era de las redes sociales? La
independencia musical también significaba una libertad expresiva y creativa para los
artistas, pero con la inclusion de la opinidn publica en las redes sociales, esto ha
requerido un cambio drdstico, tanto en la forma de promocionar y crear, como también

ha causado un cambio en la vision del artista contempordneo en su proceso artistico.

“wu

Como dice la investigadora Ornela Boix ““...el “indie” es mucho mds una manera de hacer
gue de identificarse con la musica.” (Boix, 2019, p.8). El movimiento indie nunca intento
ser un estilo musical, sino una forma de composicion y creacidon personal e
independiente, dando a los autores libertad de experimentar para si mismos y su
publico. Esto también se aplica al modelo de negocio actual que pasa en las redes

sociales, donde artistas entregan su trabajo para desarrollar por una identidad propia en

una decisién artistica personal a la hora de representarse como artista.

El problema y enigma que se nos presenta ahora es ¢{Cuanto de esa independencia
gueda? éCuan arraigadas estan las personalidades y decisiones de los artistas a las redes
sociales? ¢Aun se tiene la libertad creativa del movimiento original indie? En la Ultima
década, el desarrollo de la tecnologia y las redes también ha traido consigo una
revolucién de nuevas oportunidades y nuevos comportamientos, ahora gran parte del
triunfo de un artista esta en su participacion en las redes y su conexidon con su publico,
“El uso de las redes sociales sirve para generar nuevas estrategias en los negocios”
(Macias, 2021, p.2). Y asi como las redes sirven como una oportunidad de negocio,
también sirven como una forma de expresidon que podria estar siendo opacada por la
presion publica de tener que estar a la moda, al tanto de lo que piensa el publico vy el

tener que congeniar y gustarle a la gente para poder ejercer.



Justificacion.

Esta investigacion se hace con el objetivo de relacionar a las redes sociales con el
artista indie, resaltando su comunicacién con el publico y su proceso personal para la
creacion y distribucién de su arte. Todo esto visto desde un punto de vista artistico, y en

especifico musical, teniendo un posicionamiento “sobre las artes”.

Este tipo de investigacidn “es la investigacién que tiene como objeto de estudio
la practica artistica en su sentido mas amplio.” (Borgdorff, 2006, p.8). Se pretende mirar
y analizar el fendmeno, en este caso, el uso de las redes sociales para un artista
independiente, desde afuera, con informacidn recopilada, ya sea documentales de
artistas que encajen con la descripcion para la investigacidn, textos que hayan

investigado situaciones relacionadas con el tema, revistas, tesis, blogs.

La relacién del artista y las redes sociales viene de la mano con la relacion de la
cultura y el comercio, ya que como dice el profesor de educacién musical Claudio
Gajardo "No olvidemos que la industria musical que produce distribuye y comercializa
musica grabada tiene el mismo fin que la industria cultural: la venta masiva". (Gajardo,
2011, p.3). La importancia de las redes sociales para los rubros artisticos y la poca

informacidn acerca de este enlace en Chile lo hace preocupante y falto de relevancia.



Ejes tedricos.

Los ejes tedricos fueron elegidos en base a los puntos principales tratados a lo
largo de esta investigacion, buscando profundizar en las categorias que conciernen esta
tesis. Estas son: desde la sociologia lo correspondiente a subcultura; de la musicologia
popular el indie; y desde la produccion musical, la industria musical considerando el
concepto de negocio. También en cuanto a las comunicaciones, aspecto relevante de la

funcionalidad del género, las redes sociales.

Subcultura.

Para explicar las subculturas tenemos el libro de Hebdige: “Subculture: The
meaning of style” (Subcultura: El significado de estilo) (1979) que nos explica como las
subculturas juveniles van desarrollando estilos propios y Unicos desafiando las normas

culturales y a la vez siendo ese mismo estilo una forma de resistencia social.

Hebdige describe las subculturas como formas de “estilo” e identidad
generalmente juvenil "Las relaciones y los procesos sociales son apropiados por los
individuos sélo a través de las formas en que se representan ante esos individuos".
(Hebdige, 1979, p.13) explicando como los punks, rockers y mods de la época post
segunda guerra mundial en Inglaterra utilizan la musica, estilos de ropa y simbolismos

para crear identidades distintivas dentro de la subcultura.

Para explicar esto, se basa en la teoria de la hegemonia cultural de Antonio
Gramsci, que nos proponia que las normas culturales vigentes de una sociedad son
impuestas por la clase dominante, de manera que no deberian percibirse como naturales
o inevitables, sino reconocidas como una construccién social artificial y como
instrumentos de dominacién de clase. El estilo, para Hebdige, no significa solamente
apariencia, también tiene un significado social y politico, nos muestra como los que

forman parte de las subculturas utilizas simbolismos para crear una identidad colectiva.

En ejemplos de subculturas nos presenta a los punks, que utilizan una estética
tan violenta y amenazante como su musica para expresar el rechazo y desapego social
gue sienten, cuestionando todo lo que estd de moda, lo “mainstream”. También estan

los mods, con una apariencia mas ordenada y limpia, mostrando su rechazo a los rockers
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y la moda juvenil de la época. Al final, el libro nos dice como las subculturas son una
forma importante de resistencia social, siempre corriendo el riesgo de ser abusada y
absorbida por las culturas dominantes. “El significado de la subcultura estd, pues,
siempre en disputa, y el estilo es el drea en la que las definiciones opuestas chocan con

mayor fuerza dramdtica.” (Hebdige, 1979, p.3)

"Subcultura, contracultura, tribus urbanas y culturas juveniles: homogenizacion
o diferenciacion?" de Tania Arce Cortés trata también el tema de las subculturas,
abordandolo como un fenédmeno juvenil que parte con la premisa de que desde los afios
60, después de la segunda guerra mundial, o asi también como se proponia trabar la
subcultura, entenderla como “una operacién de resistencia de los jovenes de la clase
trabajadora, heredera de la posguerra.” (Arce, 2008, p.5). Se ha indagado por qué los
jévenes se agrupan en simbolismos y estilos Unicos y los motivos detrds de sus

manifestaciones, mientras cuestiona la calificaciéon académica al tratarse de estos temas.

Cortés nos explica como el concepto de subcultura ha sido usado para describir
grupos juveniles buscando juntarse con pares y diferenciarse de la cultura dominante,
también mencionando estudios culturales que proponen ver a estos grupos como
jévenes buscando resistencia a una cultura dominante. También tenemos la mencién de
tribus urbanas; “pandillas, bandas o simplemente agrupaciones de jovenes y
adolescentes que se visten de modo parecido y llamativo, siguen hdbitos comunes y se
hacen visibles, sobre todo, en las grandes ciudades” (Pere-Oriol Costa, 1996: 11). grupos
efimeros que aparecen y desaparecen, caracterizados por tu territorio, sus jergas, su
estilo visual y gustos tanto musicales como sexuales, siendo este sentido de unidén y
fraternidad entre los que componen las tribus lo que nos da el pie a compararlas tanto
con las subculturas, solo que son mas transitorias. Estas tribus se dicen ser formadas

alrededor del ocio y el tiempo libre de los que la componen.

Indie.

“Originalmente, “indie” fue una palabra que funcioné como abreviacion de otra,
independent.” (Boix, 2019, p.2). es una de las frases que utiliza Boix para definir el
termino indie en su texto “Ni género musical ni solo un estilo: El fendmeno “indie” en La

Plata como un nuevo uso de la musica.” que, como dice el titulo, nos explica como es el
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surgimiento del indie en La Plata, entre los afios 2009 y 2015, estableciendo este
movimiento, no como un género, sino como una forma de creacidn que establece una
nueva relacién entre el publico y la produccidon musical, o en sus propias palabras “el
“indie” de la ciudad de La Plata no es un género (...), sino que debe entenderse por su
cultivo de formas del gusto que se desmarcan de las sonoridades de moda, apelando a

la experimentacion y a usos flexibles de los géneros musicales.” (Boix, 2019, p.4).

Boix nos explica el indie como una manifestacion del arte que sale de lo comun
con la linea de los géneros musicales, utilizando una forma de pensar Unica en tanto la
produccién como el consumo de la musica, siendo un punto crucial la reflexion y el uso
contextual de la misma, también remarcando el pie de inicio que dio el rock en La Plata
para empezar a generar los espacios “Lo que se llama under o el underground de los 80
implica para la historia del rock local una serie de iniciativas que tuvieron un efecto de

fragmentacion y pluralizacién.” (Boix, 2019, p.6).

También se describe como evoluciono el movimiento en La Plata, viendo las
discusiones sobre el uso de la musica desde un punto de vista subcultural y pragmatico,
teniendo también como punto clave la mediacidon musical en la que interactian tanto
los musicos indie como la audiencia y como todo esto se relaciona con el entorno. Todo
eso lo hace proponiendo una nueva forma de comprender el uso de la musica, quitando
las categorizaciones tradicionales que son los géneros musicales y viendo la musica como

una forma de relacion.

También estd el texto de Figueroa titulado: Antes del estallido: comunicacién de
lo politico en letras de canciones chilenas indie (2005-2018), que nos lleva por la historia
del indie en Chile, el cdmo llegd el movimiento al pais y como gano relevancia,
especificamente en los 2000, que fue coincidente con la crisis de la industria discografica
y la popularizacién de la distribucion de la musica por internet, que llevo a la creacién
de varios sellos independientes (Quemasucabeza, Algo Records, Capsula discos, etc.) y
también definiendo lo que fue el indie como “Bandas de hombres blancos con guitarras
eléctricas, bajo y bateria que graban discos para sellos independientes y que difunden a
través de redes de medios de nicho” (Figueroa-Bustos, 2021, p.3), o al menos asi lo

describe Bannister (2017).
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También se nos menciona el desarrollo de los musicos indie chilenos, el cual se
produce como menciona el propio Figueroa “...en un contexto de resurgimiento del
desacuerdo y la accidn ciudadana tras la llegada al gobierno del primer presidente
socialista desde Allende —Ricardo Lagos, el 2000— y la marginacién de Pinochet de
posiciones de poder.”(Figueroa, 2021, p.4) Nos explica como el indie fue in género que
se desarrollé en el término de la dictadura militar, vivid la transicién a la democracia y
vivid la juventud en un periodo de politizacién. “Al indie no se le suele asociar con un
compromiso social y un discurso politico sostenido, a diferencia del punk o el rap. Mas
bien se ha sefialado que defiende la independencia del resultado artistico frente a

cualquier obligacion” (Figueroa, 2021, p.2)

Industria musical.

Juan Pablo Gonzélez, con su libro "Musica Popular Chilena: De Autor, Industria y
Ciudadania a Fines del Siglo XX", especificamente su capitulo I, nos parte explicando el
desarrollo de la industria musical chilena, como esta misma fue y es una industria
productora, danto tanto contenido como espacios para el consumo del publico, ya que
como dice Gonzales “Todos estos musicos desarrollaron sus carreras en la capital, como
suele ocurrir en América Latina debido al centralismo de las industrias de la musica

popular en general.” (Gonzdles, 2022, p.78).

También nos explica como fue evolucionando la tecnologia y con esto las
complicaciones y posibilidades y como se fue regularizando y legislando los procesos con
la introduccion de la Sociedad Chilena de Derechos de autor (SCD) “El desarrollo de las
industrias de la musica estaba sustentado en Chile por una legislacion que protegia
adecuadamente los derechos autorales, con una entidad de gestidon colectiva auténoma,
la Sociedad Chilena del Derecho de Autor” (Gonzdles, 2021, p.175). Luego pasa a relatar
como fue la industria chilena en los 90s con la recuperacion de la democracia, como este

suceso facilitaria el desarrollo.

Comenta esta época como la “Epoca Dorada” de la industria, gracias a la
reactivacién de proyectos suspendidos por la dictadura por el exilio y la censura. La
vuelta de la musica en vivo también se vio afectada luego de la recuperacion de la

democracia “Como sefala Carlos Valdivia, ningun productor se atrevia a traer a una gran
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estrella al pais si no contaba ya con una base sdlida de discos vendidos” (Gonzales, 2022,
p.175) y la libertad de expresidn, dejando a la industria discografica como el centro de la
economia y la musica en vivo tomando relevancia, dandole el paso a grandes estrellas

internacionales al pequefio mercado chileno.

También estd el texto "Musica maestro, escenarios virtuales en tiempos del
COVID-19" de Montejano, Y. y Rojas, G. Un articulo que nos habla acerca del impacto del
COVID a la industria musical y el surgimiento de las plataformas y escenarios virtuales.
Estos autores analizan cdmo la emergencia sanitaria ha transformado el modo en que
los musicos y el publico interactian con la musica, impulsando el uso de plataformas

digitales y adaptando las practicas artisticas a un nuevo entorno virtual.

Nos hablan de como el COVID cancelo eventos masivos, festivales, conciertos y
dejo en cesantia a varios artistas cuya principal fuente de ingreso eran estos espacios en
vivo, y como estos nuevos problemas obligaron a los propios artistas y a las industrias a
buscar espacios digitales que puedan hacer que la gente consuma. “El acercamiento
inevitable a las redes sociales y los entornos virtuales de difusion de la obra, la creacion
de obras nuevas que incorporan un lenguaje audiovisual, ademds de los retos de la
creacion” (Montejano, Rojas, 2020, p.11). Como las plataformas de streaming y las redes
sociales marcaron completamente el rumbo que tomarian esta gente para poder
trabajar, esto generando un nuevo modus operandi, donde tanto el artista como el
publico tenian que aprender a interactuar entre si con una comunicacién via chats, redes
sociales, streaming, etc. También explican el impacto econdmico que tuvo todo este

proceso y como el futuro de la industria se vio fuertemente en peligro.

Negocios.

Esta nueva era del marketing ha puesto un enfoque mas innovador y centrado en
los clientes, impulsado esto por cambios tecnoldgicos y sociales que han revolucionado
la comunicacién entre empresas y pymes y los clientes y tomando mucho mas en cuenta
las emociones que generan en el cliente, decidiendo la imagen que dejara la marca en
posibles usuarios. “La proposicion de valor describe el producto o servicio que ayuda al
cliente, de forma efectiva, conveniente y asequible, a satisfacer una necesidad

manifiesta” (Casani, Rodriguez y Sanchez, 2012, p.17). Las redes sociales han generado
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un cambio en el valor de las emociones del usuario tan radical, que ha puesto por encima
de todo generar de forma creativa emociones correctas en el consumidor para dejar una
huella de la marca en el a tiempo real, y esto también se ha consolidado como un nuevo

motor de crecimiento econdmico y un generador de empleos.

Asi también tenemos a Macias con el texto “Las redes sociales: Ocio o negocio”
que habla del uso y servicio que ofrecen las redes sociales para generar nuevas
estrategias de negocio, esta vez visto mas en terreno. Explica como el surgir de las redes
sociales ha sido una herramienta principal de desarrollo para tanto los creadores de
contenido, o “influencers”, como las empresas o emprendedores que buscan marketing
de sus productos “los “Influencers” al ser reconocidos y famosos tienen fans que quieren
llegar a ser como ellos o tener lo que ellos tienen” (Macias, 2021, p.2), entregando
también las mismas redes herramientas de difusién, monetizacién y expresion de parte
del publico que consuma el contenido, también explicando que “..las grandes empresas
utilizan a los famosos ya sean cantantes o futbolistas ya que con ellos suelen ser mds

serios e incluso llegar a firmar un contrato” (Macias, 2021, p.3).

También trata el estigma que se tenia encima de este nuevo mundo en la
comunicacion y del nuevo nombre de los influencers, ya que “Se tenia el pensamiento
erroneo de que los jovenes por no tener tanta experiencia ni conocimiento en lo
tradicional no iban a conseguir nada” (Macias, 2021, p.3), pero al final resulto ser todo
lo opuesto, ya que gracias a las redes sociales, estos jovenes han logrado generarse sus
propios espacios y sus propias ofertas para salir adelante y generar un estilo de vida

moldeado a esta nueva modalidad, a este nuevo oficio de dedicarse a las redes sociales.

Redes sociales.

“Las redes sociales son lugares en Internet donde las personas publican y
comparten todo tipo de informacidn, personal y profesional, con terceras personas,
conocidos y absolutos desconocidos”, afirma Celaya (2008). Eso es uno de los enunciados
del texto de Harold Hitt Herrera "Las redes sociales: una nueva herramienta de difusion”
gue nos expresa el impacto masivo de las redes sociales como un medio de difusidn,

revolucionando las interacciones entre individuos y empresas y separandolas en tres
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tipos de redes sociales: las profesionales (como LinkedIn), generalistas (como Facebook

y MySpace) y especializadas (como Flixster y SkiSpace).

Las redes profesionales “han contribuido a fomentar el concepto de “networking”
entre las Pymes y mandos intermedios en el caso de las empresas mds grandes” (Hiitt,
2012, p.5), las redes generalistas “cuentan con perfiles de usuarios muy similares a los
anteriores, pero con ritmos de crecimiento distintos, marcados por generacion de
contactos, quienes ingresan con el fin de ponerse en contacto con personas cercanas y
no tan cercanas, para comunicarse, o bien para compartir musica, videos, fotografias e
informacion personal” (Hutt, 2012, p.5), y las redes especializadas “permiten satisfacer
una necesidad inherente del ser humano de formar parte de grupos con caracteristicas e

intereses comunes” (Hutt, 2012, p.5).

Como nos demuestra el texto “Las relaciones sociales son inherentes al ser
humano, por lo que la interaccion entre éste y su medio circundante le resulta esencial.”
(HGtt, 2012, p.6) y esto se resalta con la evolucion de las redes sociales como la norma
de comunicacién y difusion y el estandar para relacionarse entre individuos hoy en dia,
implicando la revolucidn comunicacional que generaron y consoliddndose como

herramientas de comunicacién y difusién fundamentales para la sociedad.
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Marco Metodologico.

Posicionamiento investigativo y desarrollo.

El posicionamiento investigativo es sobre las artes, que como dice Borgdorff, “...es
la investigacion que tiene como objeto de estudio la practica artistica en su sentido mas
amplio” (Borgdorff, 2006, p.8). El enfoque de la investigacion es cualitativo, de tipo
descriptivo. Se trata de los comportamientos y actividades realizadas por artistas

independientes contemporaneos en las redes sociales.
e Universo: Las redes sociales de los artistas indie chilenos

Esta investigacion consta de una seleccion de 3 distintas bandas indie, mezclando
nombres tanto conocidos como recientes, en base a criterios previamente decretados

tanto del que se va a considerar indie:

1) Ser un proyecto musical independiente chileno, es decir, que sea representado
por si mismo o por un sello discografico independiente.

2) Que siga un proceso de creacion personal y autogestionado, ademas de tener
una discografia con personalidad e identidad propia.

3) Tener cercania tanto con el publico chileno, como con su cultura y/o politica.

Muestra:

e Miles de aves
e Fother Muckers

e Pedropiedra

Técnicas y herramientas de recoleccion de datos

e Visionado de redes sociales

Técnicas de analisis de datos

e Andlisis de contenido
e Andlisis estético

e Andlisis de audiencia
e Andlisis de discurso
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El indie chileno.

El nacimiento del indie (70’s, 80°s).

La tribu urbana indie muestra sus raices tanto en el Reino Unido como en Estados
Unidos a finales de la década de los 70°s donde el mercado estaba gobernado por sellos
discograficos grandes (EMI Records, Atlantic Records, CBS que paso a ser Sony Music
Entertainment, Warner Bros, Universal Music, RCA y PolyGram) y empezaron a surgir
bandas como Joy Division y Buzzcocks en Reino Unido y R.E.M. en Estados Unidos, que
distribuian su musica por sellos independientes pequefios como Factory Records o 4AD,
a las que se les empezaron a denominar Independent, que para acortar se les termino
diciendo “Indie”. “Las discograficas independientes han jugado un papel crucial en el
desarrollo de la cultura indie, proporcionando una plataforma para aquellos que buscan

un camino alternativo a la industria musical convencional” (Negus, 1999, p. 102).

Durante la década de los 80’s, el auge del movimiento, sellos independientes
como Rough Trade, Sub Pop o Matador, entre otros, alcanzan un nuevo nivel de
popularidad, consoliddndose como las plataformas de distribucién por excelencia del
movimiento y con bandas como Sonic Youth, Pixies o mas tarde Nirvana circulando por
los medios y algunas pasando a discograficas mas grandes. También fue durante la
misma época donde el indie empieza a ser una filosofia que las bandas se encargasen de
grabar, producir, disefiar y distribuir su propia musica y sus albumen, incluso organizando
sus propios conciertos. “La musica indie representa una resistencia a la cultura de masas,
creando un espacio donde la individualidad y la creatividad son celebradas” (Bennett,

2006, p. 78).

La llegada del indie en Chile. (80s, 90’s)

El indie empezd a aparecer en Chile en la década de los 80’s, aunque no con el
mismo nombre ni de manera oficial, con el surgimiento de bandas que estaban
explorando nuevos sonidos mas cercanos al new wave, el punk o el pop, y que se veian
fuertemente influenciadas por la situacidn contingente en el pais y una necesidad de ser
mas contestatarios y criticos socialmente, con grupos como Los prisioneros, que
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presentaron un sonido experimental con una critica social que se utilizaria como modelo
para las bandas que vendrian después. "La identidad del movimiento indie en Chile se
construyé no solo a partir de una determinada estética musical, sino también por un

rechazo deliberado a la cultura comercial dominante.” (Reyes, 2017, p. 92).

Después del término de la dictadura militar y la dada de baja de la censura del
contenido audiovisual en la década de los 90s, "La apertura cultural que siguié a la
transicion democratica permitio el ingreso de nuevas influencias musicales que habian
estado vetadas o limitadas durante la dictadura.” (Caceres, 2006, p. 84), asi dandole la
posibilidad a la gente de conocer nuevas corrientes artisticas y musicales extranjeras, y
sobre todo con la llegada del canal MTV a Latinoamérica, que trajo consigo los artistas
gue estaban marcando tendencia en ese entonces. Esto desemboco en un crecimiento
exponencial en la escena musical chilena con el surgimiento de bandas como Los Tres,
La Ley, Lucybell o Solar, bandas que consiguieron firmar con discograficas grandes,
mientras que otras se mantuvieron en la escena indie, “Este nuevo entorno favorecio la
expansién de géneros como el rock alternativo y, posteriormente, el surgimiento de una

escena independiente local." (Caceres, 2006, p. 84),

Estado actual del indie en Chile (2010 - 2020)

Actualmente el indie chileno se encuentra en su punto mas popular,
demostrando una clara evolucidn desde sus inicios, donde la formalizacién tanto del
movimiento, con cada vez mas bandas lanzando nuevo material y expandiendo la cultura
local con propuestas totalmente independientes, y el surgimiento de sellos discograficos
independientes como Quemasucabeza, Le rock, Beast Discos, entre otros, que han
servido como apoyo y medio fundamental para el desarrollo y distribucién de la musica
indie, al igual que paso en Reino Unido y Estados unidos en los 80’s, generando difusién
entre los medios mas reconocidos, asistencia en la creacion y produccion de la musica,
creacion de espacios como festivales locales y conciertos, etc. "Los sellos independientes
en Chile, como Quemasucabeza, no son simplemente distribuidores de musica, sino
actores centrales en la creacion de una comunidad indie unida por valores de

independencia y autogestion" (Ossa, 2012, p. 85).
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Ademas de la masificaciéon de las discograficas independientes, el uso y la
masificacién de las redes sociales como Facebook, Instagram, TikTok, entre otros, le ha
permitido a los artistas locales independientes, de manera econdmica e incluso gratuita,
de difundir su trabajo sin la necesidad de un difusor como lo serian las discograficas, asi
otorgando incluso mas libertad e independencia que avale la filosofia del indie, "Las
redes sociales y las plataformas de musica digital han nivelado el campo de juego para

las bandas indie en Chile" (Contreras, 2011, p. 78).
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Artistas

Las siguientes bandas fueron elegidas en base a los criterios mencionados
anteriormente. Las tres, ademads, bandas estan en distintos rangos en lo que consta al
recorrido que llevan su carrera, la cantidad de gente que mueven y los hitos que han

logrado.

Miles de aves es una banda reciente, con una carrera corta y pobre de hitos
comparada con las demds muestras. Fother Muckers por otro lado, llevan una trayectoria
mucho mas extensa y son bastante mas reconocidos en la escena musical chilena. Pedro
Subercaseaux Garcia de la Huerta, mas conocido como Pedropiedra, es un popularmente
reconocido cldsico de la musica chilena, con recorrido mundial y una carrera bastante

mas extensa y movida que las bandas anteriormente mencionadas.

Este capitulo se va a centrar en mostrar como son las redes sociales de las bandas,
tanto redes publicas como las paginas webs que manejen, y analizar las interacciones
del publico con el contenido de cada banda de forma numérica. Se analizaron las 10
ultimas publicaciones que subieron cada una de las bandas y se identificaron la cantidad
de seguidores que tienen a la hora de tomar los datos, la cantidad de me gustas y
comentarios que tienen cada publicacién y si la publicacién esta compartida con

alguna/s otra/s cuenta/s y de que se trata/n esta/s otra/s cuenta/s de ser asi.

Miles de aves

Miles de aves es una banda de indie rock chilena fundada en el 2022 en la regién
del Bio Bio por los integrantes Leo Saavedra (guitarra), Cristian "Soko" Soto (bateria),

Pablo "Frito" Freire (bajo) y Ale Castillo en la voz y guitarras.

Actualmente la banda no cuenta con representacién de un sello discografico, son

independientes.
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Instagram
Presentacion:

Lo primero que aparece al visitar el perfil de la banda en Instagram es la biografia
de esta, donde tienen mencionados los perfiles personales de los integrantes actuales
de la banda y un enlace en letra negra. Al interactuar con el enlace, nos aparecen dos
opciones, la primera nos lleva al Ultimo sencillo de la banda (que, al momento de tomar
la captura, era “Alunizando”) y la segunda nos manda a la pagina donde poder comprar
entradas de su proximo espectaculo (al momento de tomar la captura, era un

espectaculo en Chillan, Chile).

&  milesdeavesbanda v

186 2,888 585
publicaciones  seguidores seguidos

Miles de Aves

Musico(a)/banda

Banda de rock ¢

efritooooo

@aleysusguitarras._

@leosaavedramusica

@ links.altafonte.com/alunizando y 1 méas

k pedropiedraoficial sigue esta cuenta Enlaces

Siguiendo v Mensaje +2 @ “Alunizando” single nuevo

Migraciones  De todo ¢ Actuaciones  MDA/RHCP D... MDA/RHCP D

Entradas show Chillan
disc.co ento/m

@

Publicaciones:

Las publicaciones de la banda constan principalmente de videos o fotografias
tomadas durante los conciertos que dan, videos caseros, ya sea de miembros de la banda

hablando o grabando los viajes que hacen entre eventos.
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Qv W 1omegusta

milesdeavesbanda Gracias a todos quienes nos acompariaron
hoy en @espaciodelangel_...

59 Me gusta
milesdeavesbanda “Ya no Soy" cancién qué cierra nuestro 83 Me gusta
disco "Viento en Contra" la pueden escuchar en todas las... mas milesdeavesbanda Resumen de nuestro show en

r as Ver 1 comentario
Ver los 2 comentarios @centroartealameda.... mas = 4
Biloagos 5 de noviembre

27 de agoste

Actividad en Instagram:

Al momento de analizar las 10 publicaciones la banda tenia 2912 seguidores. Los

siguientes datos con comparados con este numero.

e Enpromedio, 125 personas le dan Me gusta a las publicaciones, lo que se traduce

en un 4,3%.

e En promedio, 5 personas comentan las publicaciones, lo que significa un 0.2%.
Unas observaciones hechas durante la recoleccién de datos:

e De las 10 publicaciones analizadas, 2 estan compartidas.
o Una fue compartida con 2 cuentas, una es el festival Latido y la otra es la
agencia de booking 40grados.
o La otra fue compartida con 5 cuentas, 3 son bandas de la misma indole, y
las otras dos fueron el festival Latido y la agencia 40grados.
e Lapublicacién con mas Me gustas y comentarios de la banda es la que comparten
con otras 5 cuentas, en la publicacién anuncian la 14va edicion del festival Latido.
o La publicacion tiene 387 me gusta y 13 comentarios.
o Los comentarios constan principalmente de gente emocionada por el

evento.
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Pagina web

Al interactuar con la primera opcién de la Img. 2 anterior, se abre una pagina web,
la cual nos muestra las distintas plataformas para escuchar el sencillo, ademas de la

portada de este.

MILES DE AVES

Miles de Aves: Alunizando

Fother Muckers

Fother Muckers es una banda de rock chilena fundada en el 2005 por los musicos
Cristobal Bricefo (voz y guitarra), Simén Sanchez (bajista), Héctor Mufioz (guitarra) y
Diego Sepulveda (bateria). Después de pasar por una serie de distintos bateristas, hasta
quedarse con Martin del Real (baterista) desde 2008, la banda cesa toda actividad de
manera total en el afio 2011 hasta el afo 2022, donde regresan con la formacién de
Cristobal Briceio (voz y guitarra), Simén Sanchez (bajista), Héctor Mufioz (guitarra) y

Martin del Real (baterista).

Fueron parte del sello discografico Cazador, pero por diferencias personales con
el manager de la banda en esa época, Diego Sepulveda, dejan el sello y contindan de

manera independiente desde 2010 hasta la fecha.

23



Facebook

Presentacion:

En la pagina de Facebook de la banda, nos aparece la informacion de la banda
con una foto de perfil y una imagen re la banda tocando, un mail de contacto, el enlace

de la pagina web, creacidn de la pagina y fechas de eventos pasados de la banda.

Detalles
@ Pégina - Musico(a)/banda
leonardosoriog@gmail.com
¢ fothermuckers.cl
++ Ver la informacion de Fother
Transparencia de la pagina Ver todo

Facebook muestra informacion para que

entiendas mejor la finalidad de esta pagina

() Se creé - Fother Muckers
18 de novie e de 2C

)

(=] Esta pdgina no tiene anuncios en circulacién
en este momento.

Eventos pasados Ver todo

Séab mar. 201
@  FOTHER MUCKERS GRATIS EN CHILLAN Fother Muckers
Fother Muck 39 mil seguidores - 2seguido

www.fothermuckers.cl
Vie, 4 feb. 201

@  Fother Muckers en Chiguayante
Fother Mucke BLEY @ Siguiendo @ Contactarnos

Publicaciones:

En el mismo perfil de Facebook encontramos varias publicaciones de la banda,
como por ejempolo la banda agradeciendo a las personas que compraron entradas para
un show que dieron el 15 de noviembre del 2024, anuncios de fechas de proximos
eventos, con arte promocional que nos muestra un poco la estetica que maneja esta
banda, almenos en sus redes sociales, y fotos como la de de Hector Mufioz mostrando
la portada del album homonimo de la banda en formato fisico, recordando el

lansamiento del mismo en 2006 y anunciando 3 fechas de espectaculso programados.
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Gracias a las 250 personas que ya compraron su
entrada para nuestro show en @rbxchile del 1... Ver més Publicaciones Informaci6n Videos Mas »

Fother Muckers
)

TEMAS NUEVOS, y no solo realmente nuevos, sino
también adiciones de nuestro repertorio clasi... Ver més

Publicaciones de Fother Muckers

Fother Muckers
6o @

De los tesoros de Hector Simi nos encontramos con una
de las 300 copias de nuestro EP homénimo, n... Ver mas

Actividad en Facebook:

Al momento de analizar las 10 publicaciones la banda tenia 39 mil seguidores. Los datos

a continuaciéon son comparados con este nimero.

e En promedio 64 personas le dan Me gusta a las publicaciones, lo que se traduce
en un 0.2%.
e En promedio 3.5 personas comentan las publicaciones, lo que se traduce en un
0.01%.
e En promedio 2.4 personas comparten las publicaciones, lo que se traduce en un
0.01%
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Unas observaciones hechas durante la recoleccion de datos:

e De las 10 publicaciones analizadas, 3 son compartidas.

o Dos fueron compartidas con la agencia de booking The motor
management.
o Otra fue compartida con las 2 cuentas de la sala RBX.

e La publicacion con mas interacciones de la banda es una foto de ellos tomada el
29 de octubre de 2007, el dia que lanzaron el primer LP de la banda “No Soy
Uno”, la publicacién fue lanzada el 29 de octubre de 2024 para conmemorar ese
momento.

o La publicacién tiene 177 me gusta, 13 comentarios y fue compartida 16
veces.

o Los comentarios son de gente nostalgica por ese dlbum.

Instagram
Presentacion:

Lo primero que aparece al visitar el perfil de Fother Muckers en Instagram son las
fechas de conciertos programados de la banda y los perfiles de los locales donde van a
tocar, y un enlace en letra negra. Al interactuar con el enlace, nos aparecen dos opciones,
la primera nos lleva al sitio oficial de la banda y la segunda nos lleva a la pagina oficial de

la banda donde tienen anunciados sus proximos conciertos.

& fmuckers v

158 12.5 mil 33
publicaciones ~ seguidores  seguidos

Fother Muckers

08/11: Talca, @centralbartalca

09/11: Chillan, @lefrance_saladeconciertos
15/11: Santiago, @rbxchile

@ linktr.ee/fothermuckers y 1 mas

Enlaces
Siguiendo v Mensaje 2

Sitio oficial
@ o

: 4 m
(2) ENTRADAS RBX SANTIAGO 15 NOVIEMBRE @ % %
o.net/event/fo uckers-en-rbx B

...... et/event/fathe

Manijamal temporada2.. Trotamundos  Frontera

Img. 10 Img. 9
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Publicaciones:

Las ultimas publicaciones de la banda (a la fecha de tomar las capturas) son

exactamente las mismas que las publicaciones de la pagina de Facebook, incluso con los

mismos pies de imagen, pero con un recibimiento mucho mas amplio, teniendo cientos

de interacciones mas por parte del publico que en la pagina anterior.

.‘ fmuckers y hecrock81

oQv

723 Me gusta
fmuckers De los tesoros de Hector Simi nos encontramos con
una de las 300 copias de nuestro EP homénimo, nuestra
primera publicacién que lanzamos en diciembre de 2006.

Qv A

1354 Me gusta
fmuckers TEMAS NUEVOS, y no solo realmente nuevos, sino
también adiciones de nuestro repertorio clasico es lo que
ofreceremos el viernes 15 de noviembre en la sala RBX (Vicuia
Mackenna casi al llegar a Matta), Se llena o se llena, Ven,

Entradas por coloso.net

+ Ver traduccion

@ fmuckers
—

Qv

561 Me gusta

fmuckers Gracias a las 250 personas que ya compraron su
entrada para nuestro show en @rbxchile del 15 de noviembre,
queda un mes todavia pero no te confies que se acabaran.
Asegura la tuya en coloso.net
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Actividad en Instagram:

Al momento de analizar las 10 publicaciones la banda tenia 13.2 mil seguidores. Los

datos a continuacion son comparados con este numero.

e En promedio 1494 personas le dan Me gusta a las publicaciones, lo que se
traduce en un 11.3%.
e En promedio 57 personas comentan las publicaciones, lo que se traduce en un

0.4%.
Unas observaciones hechas durante la recoleccion de datos:

o De las 10 publicaciones analizadas, 4 son compartidas.

o Tres fueron compartidas con la agencia de booking The motor
management.
o Otra fue compartida con las 2 cuentas de la sala RBX.

e La publicacién con mas interacciones de la banda es una foto anunciando una
fecha sin contexto, con la frase “No hay deuda que no se pague ni plazo que no
llegue”. Se publico el 1 no noviembre de 2024

o La publicaciéon tiene 2283 me gusta y 102 comentarios.

o Los comentarios especulan que estan anunciando.

Pagina web

En la pagina web de la banda podemos ver principalmente anuncios de las
proximas fechas en las que la banda va a tocar, junto con imagenes promocionales y
detalles para la compra de entradas. También en el inicio de la pagina sale la opcién de
ver las fechas de eventos de la banda, noticias de esta, el contacto, la pagina de Spotify,

de Instagram y de Facebook.
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Proximas Fechas

FOTHER MUCKERS

Fechas =L % Ver detalles -
Noticias ) f 3 m v q!wi“' N
Contacto < ,"\/ 1] :
Spotify

@
Instagram

0

Facebook

Pedropiedra

Pedro Subercaseaux Garcia de la Huerta, mds conocido como Pedropiedra, es un
musico y compositor chileno nacido en Santiago de Chile en el afo 1978. Ha pertenecido
a distintos grupos musicales como los Hermanos Brothers (1998-2005), Tropiflaites

(1999-2003), Pillanes (2018-Act.).

Lleva activo en la musica desde 1998, pero su primer dlbum como solista bajo el
nombre de Pedropiedra fue lanzado el 2009, bajo el sello Oveja negra. Actualmente es

representado por el sello Quemasucabeza.

Facebook
Presentacion:

En la pagina de Facebook de Pedropiedra, nos aparece informacion del artista
con una foto de perfil y una imagen de él mismo interactuando con el publico. En los
detalles de la cuenta encontramos un mail de contacto, el enlace de la pagina web de
Quemasucabeza, la discografica del artista, la fecha de creacidn de la pagina y fechas de

eventos pasados de la banda.
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Detalles
@ Pégina - Masico(a)/banda
& carla@armonica.cl

? quemasucabeza.com

+ Ver la informacion de Pedropiedra

Transparencia de la pagina Ver todo
Facebook muestra informacién para que
entiendas mejor la finalidad de esta pagina

Se cre6 - Pedropiedra
° P

28 de marzo de 2010

Informacién del administrado!
Lo

Esta pag t

que tengar

enviar mer

(=] Esta pagina no tiene anuncios en circulacién
en este momento.

Pedropiedra @
46 mil seguidores - 148 seguidos Eventos pasados Ver todo
Bienvenidos a Pedropiedra. Entérate sobre '
los préximos eventos, apariciones en | i Oy Rmmay N )
prensa, fotografias, discos y méas novedades. Lanzamiento Al6! Pedropiedra en Teatro
Contrataciones: cecilia@armonica.cl Whatsapp: +569 Caupolican
89712520 / Prensa natalia@collagecomunicaciones Respondieron 609 - Arménica Booking & Management
cl

> rown Vie,15nov. 2019

&

@ Siguiendo @ Ver Pedropiedra en Bajo Circuito (COMX)
Respondieron 729 - Quemasucabeza

Publicaciones:

Las ultimas publicaciones de su Facebook constan de una imagen publicitando
su tour, que cuenta con una estética muy actual, quizas con alguna inspiracién
japonesa, y las fechas de los conciertos en los que constara este tour. Otra publicacion
es celebrando el cumpleafios de la cantautora Violeta Parra, celebrando su legado y

también celebrando el dia de la musica chilena.

Pedropiedra &
oD Pedropiedra ®
Se suman nuevas fechas al TOTEM TOUR! Goct @

Este fin de semana continuamos en:... Ver mas Feliz natalicio de nuestra santa patrona Violeta Parra,

y feliz dia de la musica chilena! Una de las ma... Ver mas

PEDRSFIEDRA

TEATRO CENTENARIO
PARQUE DE LOS REYES.
PARQUE PADRE HURTADO
CASA DE LA CULTURA
BOGEGUITA DE NICANOR
BARADERO BAR CULTURAL
\TRO CERVANTES.
QUINTANEWKA
FERIAPULSAR

10.01 QUILPUE TROTAMUNDOS

11.01 VALPARAISO CASADE LACULTURA
Q0 s 1 comentario 2 veces compartido
Y Megusta () Comentar (O Enviar  Z4) Compartir
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Actividad en Facebook:

Al momento de analizar las 10 publicaciones, Pedro tenia 46 mil seguidores. Los

datos a continuacion son comparados con este numero.

e En promedio 77 personas le dan Me gusta a las publicaciones, lo que se traduce
en un 0.17%.

e En promedio 8 personas comentan las publicaciones, lo que se traduce en un
0.02%.

e En promedio 2.2 personas comparten las publicaciones, lo que se traduce en

practicamente un 0%.
Unas observaciones hechas durante la recoleccion de datos:

e De las 10 publicaciones analizadas, 2 son compartidas.

o Una fue compartida con las cuentas de Coliseo Santiago, Punto Ticket y
Armonica Booking y Management.
o La otra fue compartida con Teatro Centenario.

e La publicacién con mas interacciones de la banda es una con varias fotos de
Pedro, donde anuncia el lanzamiento de su sexto disco “Tétem” en todas las
plataformas.

o La publicacién tiene 180 me gusta, 17 comentarios y fue compartida 5
veces.

o Los comentarios son de gente emocionada por el nuevo disco.

Instagram
Presentacion:

Al abrir la cuenta de Pedropiedra en Instagram, lo primero que nos sale en su
biografia es “Canciones — Talleres — Soluciones Musicales” y un enlace en negro el cual
nos muestra 3 opciones, la primera nos lleva al lugar de compra de entrada de las
distintas fechas de su gira “Tétem”, la segunda nos lleva al album del mismo nombre en

Spotify, y la ultima nos manda al canal de YouTube del artista.
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1,080 110 mil 924
publicaciones  seguidores seguidos

Pedropiedra
@ pedropiedraoficial

Canciones - Talleres - Soluciones Musicales

Ver traduccién

@ linktr.ee/realpedropiedra y 1 més

’ _youre.so.dark. marcos faure y 27 personas ms
siguen esta cuenta

Siguiendo v Mensaje Correo 2

9O ®
¢~ y
o Discos

7 é) YT Pedropiedra

Enlaces

GIRA TOTEM

@

Tétem

Publicaciones:

En las publicaciones de su Instagram, vemos las mismas publicaciones que en su
Facebook, una celebrando el cumpleaiios de Violeta Parra y el dia de la musica chilena,

y el otro publicitando su tour “Tétem”.

pedropiedraoficial @
A Pedro Pied ¢ te

o FEDRGFIEDRA

2011 VALDIVIA  TEATRO CERVANTES
30.11 LOSANGELES QUINTA
0612 SANTIAGO  FERIAPULSAR
10.01 QUILPUE TROTAMUNDOS
1201 VAARAso  CASADE Lhcutruma
- ...,.,,..

1563 Me gusta Q

pedropiedraoficial Feliz natalicio de nuestra patrona Violeta 2,323 Me gusta

Parra, y feliz dia de la musica chilenal Una de las més lin... mas pedropiedraoficial

NUEVAS FECHAS!!... mac

j comentar

Actividad en Instagram:

Al momento de analizar las 10 publicaciones la banda tenia 110 mil seguidores. Los

datos a continuacion son comparados con este numero.

e En promedio 1074 personas le dan Me gusta a las publicaciones, lo que se

traduce en un 1%.

32



e En promedio 40 personas comentan las publicaciones, lo que se traduce en un

0.04%.
Unas observaciones hechas durante la recoleccion de datos:

e De las 10 publicaciones analizadas, 2 son compartidas.

o Una fue compartida con los Premios Musa y otra por el canal nacional
TVN.
o Otra fue compartida con el bar cultural Baradero.

e La publicacion con mas interacciones de Pedropiedra es un video de él imitando
un reportaje del clima, en el que anuncia los paises y lugares donde va a ir de gira
durante su tour “Tétem”.

o La publicacion tiene 2314 me gusta y 58 comentarios.

o Los comentarios son de gente que estan emocionados por el tour.

TikTok
Presentacion:

En el perfil del TikTok, encontramos primero muestras de la musica que usa en
los videos que sube a este perfil, entre los cuales estan la famosa cancién El derecho de
vivir en paz de Victor Jara, En la naturaleza de Gepe, e inteligencia dormida de
Pedropiedra, entre otros. Luego si vamos a ver los videos que sube el artista, son videos

de comedia donde hace referencia a sus canciones, su trabajo con bastante humor.
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@realpedropiedra
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J e (&) Instagram

E En la Naturaleza (4-3-2-1-0) m
$ 1 i
1:00

W Inteligencia Dormida

px]
1

Publicaciones:

Publica videos cOdmicos de él haciéndose entrevistas a si mismo, contando

anécdotas de su carrera y anunciando el trabajo que esta haciendo.
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Actividad en TikTok:

Al momento de analizar las 10 publicaciones, la pagina cuenta con 19 mil

seguidores. Los datos a continuacién son comparados con este numero

e Enpromedio, 8046 personas ven los videos de TikTok, lo que representa un 42.3%
e En promedio, 631 personas dan Me gusta, lo que representa un 3.3%

e En promedio, 9 personas comentan, lo que representa un 0.05%
Unas observaciones hechas durante la recoleccidn de datos:

e El video mas viral de la plataforma es un video de él haciéndose una entrevista a
si mismo contando artistas con los que ha colaborado, mencionando canciones
de el mismo y mas, todo con un tono cémico.

o Elvideo tiene 19,8 mil reproducciones, 2305 Me gusta y 28 comentarios,
ademads de ser compartida 146 veces y guardada 162 veces.

e Delas 10 publicaciones, ninguna es compartida con otra cuenta, todas son Unicas

del artista.

X
Presentacion:

En su perfil de X, previamente conocido como Twitter, solamente vemos en la
biografia de su perfil un enlace de Google Forms, el cual nos permite agendar una clase
de musica con él. Sus publicaciones se basan principalmente en compartir publicaciones
previamente echas de otros perfiles que lo mencionan, ya sea una entrevista, publicidad
de su tour, o apariciones en la radio y mas media. La cuenta de Instagram cuenta con
5001 seguidores y tiene un link de Google Forms en el que se pueden agendar 4 talleres

telematicos para aprender las técnicas de composicidn el propio artista.
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" L' Siguiendo
Pedropiedra
@HPedropiedra
forms.gle/LIKSSuQRtIVE4K
@ Santiago & Se uni6é en mayo de 2019
521 Siguiendo 5,021 Seguidores

u

«

Pedropiedra reposteado

Collage @Agencia_Collage - 01 oct
Pedropiedra suma nuevas fechas a su gira
“Tétem", presentando oficialmente su recién
estrenado album

@HPedropiedra @armonica

A PULBAR

10.01 QULPUE TROTAMUNDOS
1101 VALPARAISO  CASA OB LA CULTURA

7o)

@] {RE! Qu ez Q<

Publicaciones:

Principalmente comparte publicaciones que traten sobre él, como entrevistas

gue haya dado o transmisoras que vayan a dar su musica, el no sube publicaciones.

11 Pedropiedra reposteado

Benjamin Saravia @benja_saravia_ - 07 oct

° iHola! Les dijo invitados a revisar la entrevista
que le hicimos a Pedro Piedra (@HPedropiedra)
para The Olimpo Chile.

Gracias por bancar! & @
O YouTube

The Olimpo Chile junto a Pedro Piedra
en el estreno de su disco...

The Olimpo Chile junto a @pedropiedraoficial en

el estreno de su disco “Tétem" - El destacado
miusico nacional, estrené hace poco su nuevo album
"Tétem"Este ...

o] Qa4 (vi3 hasz Qo

@

Pedropiedra @HPedropiedra - 16 oct

Hoy sonando en vivo por la vieja y querida
@Reactor105. Gracias amigos por retransmitir la
sesion que hicimos con mi banda completa hace
ya unos anos.

@ Reactor 1057 FM @Reactor105 - 16 oct

La retransmisién de las 20 #Sesiones105
icénicas de Reactor continia este 16 de
octubre en donde disfrutaremos de nueva
cuenta de la presentacion de @HPedropiedra
en el @imerhoy...
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Conclusiones

Cada uno de los artistas elegidos, a pesar de haber sido seleccionados
Unicamente por los criterios antes mencionados, muestran una forma personal de
utilizar las redes sociales, diferencidandose mucho entre si, no sélo musical, sino también
grafica y socialmente, cada uno con un estilo Unico que va de la mano con el lenguaje
artistico y creativo que utiliza cada banda, todos entregando un mensaje propio que
sigue la corriente de pensamiento original del indie, el DIY o “Hazlo td mismo” traducido
del inglés. "La sociedad red y el poder en las redes sociales facilitan procesos de
autonomia de individuacién, donde los usuarios construyen proyectos personales
alejados de las instituciones tradicionales, apoyados en la conectividad ubicua y las redes

auto gestionadas" (Castells, 2012, p. 220).

Apuntar con el dedo quienes o cdmo son los musicos chilenos indie es una tarea
casi imposible, el individualismo y personalidad que lleva consigo el movimiento indie
sélo nos deja con los hechos histdricos para dar una referencia vaga de cémo podrian
ser los musicos indie chilenos, personas contestatarias que no les interesa seguir una
corriente artistica de moda, que priorizan el individualismo y la entrega de un mensaje
propio por encima de ser una cara popular, pero eso es como lo dicta el movimiento

indie como tal.

El mantener activas las redes sociales viene de varias formas, Miles de Aves suben
fotos de sus conciertos, publican recordatorios constantes de fechas nuevas y graban
videos propios y personales mostrando cémo viajan, como viven al estar de gira y lo
transmiten de una forma personal, casi intima. Los Fother Muckers por otra parte, suben
fotos y videos de sus ensayos, muestran recuerdos y comentan memorias sobre su
carrera con bastante nostalgia tanto de parte de la banda como de los fans y se muestran
a si mismos de una forma bastante casera, incluso mas que Miles de Aves, a pesar de ser
una banda con una larga y movida trayectoria. Pedropiedra maneja sus 4 redes sociales
de manera constante, no sélo mostrando fotos de recuerdos y fechas de su tour “Tétem”,
también muestra recuerdos de su carrera, demos que no fueron lanzadas, entrevistas y
videos cdmicos que protagoniza el mismo, y homenajes histdricos a la cultura y el arte

chileno, todo mostrando un interés propio y un carisma unico de él.
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Las redes sociales han demostrado ser un aporte para la comunidad local, nos ha
permitido conectar de mejor forma con nuestros artistas nacionales y les ha permitido a
ellos llevar su trabajo a nuevos lugares, espacios accesibles para el publico y también
poder desarrollar una estética y puesta en escena Unica y moderna. "...Ia creatividad
grupal en la musica emerge de la interacciéon dindmica entre sus participantes, donde
cada individuo contribuye con ideas que son moldeadas y transformadas por el

colectivo." (Sawyer, 2006, p. 148).
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