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CAPITULOI.
MOTIVACIONES Y OBJETIVOS

1.1 Introduccién

La presente tesina corresponde a un proyecto de trabajo interdisciplinario para Artes
Visuales y Filosofia, propuesto por este aspirante a profesor de Artes Visuales, como
una intervencion pedagdgica que aporta soluciones contextualizadas, en las realidades
del ecosistema comunicativo, a un problema detectado en la evaluacion diagnostica del
curso “electivo de argumentacion”, realizada por el profesor de Filosofia de los terceros
medios de un liceo cientifico-humanista, particular subvencionado, de la zona sur-
poniente de Santiago. El problema es que los estudiantes no saben argumentar
linguisticamente.

Desde el punto de vista del desarrollo del pensamiento critico en Educacién
Artistica, el resultado de esta evaluacién anticipa una inquietante situacion respecto de
la capacidad del estudiante para argumentar y fijar sus posiciones, con autonomia e
identidad, ante a la fuerza de las estrategias comunicacionales y las falacias
argumentativas que frecuentemente portan los mensajes periodisticos, grafico
publicitarios y audiovisuales difundidos por los medios de comunicacion.

Este proyecto de innovacién pedagdgica propone los fundamentos tedricos,
pedagogicos, disciplinares, didacticos y el disefio de la unidad «Taller de
Argumentacion para Filosofia y Artes Visuales», que, articulando los campos de
analisis de ambas disciplinas, y considerando el contenido del Electivo de
Argumentacion del liceo, basado en la Teoria del Actuar Comunicativo de Jlrgen
Habermas, contribuya a superar las deficiencias argumentativas de sus estudiantes. Con
fundamentos en la Pedagogia Critica, se busca vincular en el aula la teoria y practica de
la deconstruccion del texto verbal, oral y visual, con el ejercicio de la argumentacion, a
fin de que los estudiantes puedan desarrollar, con autonomia, una “conciencia critica”
(Giroux, 1990) que les permita cuestionarse a si mismo y a los sistemas de creencias,
visiones totalizadoras y practicas de dominacion que subyacen en la estructura de los

mensajes difundidos por los medios de comunicacion.



La interaccion de los jovenes con tecnologias que se renuevan dinamicamente en
el ecosistema comunicativo global, junto a las facilidades de acceso que ha traido la
globalizacion de los mercados y las comunicaciones, han desplazado la hegemonia de la
familia y la escuelas en la educacion de las nuevas generaciones. Como afirma el

filosofo y semiodlogo espafiol Jesus Martin-Barbero:

(...) son los medios de comunicacion y las tecnologias de la informacion
-del cine y la radio a la television, los cémics, la videomusica, los
videojuegos e Internet- los que estan socializando a los adolescentes, ya
que son esos medios los que actualmente les proporcionan modelos y
pautas de comportamiento, incluidos los ritos de iniciacion (Martin-
Barbero, 2009: 22)

No hay un “ojo inocente”; la vision es una habilidad cultivada y aprendida,
apunta Ana Maria Telesca en “Si, a la Historia del Arte”, desde la perspectiva de
Cultura Visual en Educacidn, recordando las reflexiones del tedrico W. T. Mitchell:

(...) la visién es una construccion cultural. Por consiguiente, tendria
una historia relacionada —en algun modo todavia por determinar— con la
historia de las artes, las tecnologias, los media y las practicas sociales de
representacion y recepcion; y se halla profundamente entreverada con las
sociedades humanas, con las éticas y politicas, con las estéticas y la
epistemologia del ver y del ser visto (Telesca, 2010: 5y 6).

Todos miramos, creamos y nos comunicamos desde un lugar, pero un lugar que
es muchas veces modelado contextualmente por la retérica publicitaria y por los
intereses que marcan las lineas editoriales de los oligopolios comunicacionales. La
comunicacion humana es un aprendizaje de contextos e inciden al las practicas
culturales, nos ensefia el antropélogo Gregory Bateson (Lucerga, 2003). Todo lo que
esté presente o es omitido del contexto sociocultural en que tiene lugar la comunicacion
social y publicitaria incidira en la forma en que las nuevas generaciones pensaran su
cotidianidad, en como se comunicardn y actuaran en el mundo objetivo; de igual
manera, que todo lo que esta presente o es omitido en el curriculum o en las practicas
pedagdgicas de aula, incidira en el modelo de ciudadano que estard formando un
sistema educacional, que hoy se evidencia cada vez mas sometido al poder de agentes

globalizadores. Las estrategias de medios, incluso con presencia a nivel de los textos



escolares, estan creadas en funcion de las imagenes de un modelo de ciudadano y de
consumidor afines a las estrategias neoliberales de desarrollo, que se vieron potenciadas
por la caida de las fronteras politicas y economicas que trajo el término de la guerra
fria.

Las clases de Artes Visuales y Filosofia, “las areas olvidadas del curriculum”
(Bernal, 2009)., aparecen en el curriculum como un adorno-legado de las elites
culturales que fundaron y dieron prestigio a la Republica, pero que parecen esquivar la
pedagogia de la pregunta en un contexto tecnocratico, con contenidos fragmentados que
invisibilizan o anulan saberes claves para el desarrollo intelectual y la accion
comunicativa de los estudiantes, limitando desde el aula la capacidad de la sociedad de
construir su desarrollo, desde sus propias identidades y experiencias de vida,
manifestaciones culturales y perspectivas de la realidad.

El proyecto de trabajo interdisciplinario para Artes Visuales y Filosofia propone
los fundamentos y el disefio de un Taller de Argumentacién que contribuye a la
desfragmentacion del curriculum y a la formacion integral de un estudiante critico
consigo mismo, con su entorno cotidiano, medial y realidad cultural, a través de
herramientas linguisticas y del analisis visual que activen y desarrollen su capacidad de
pensar, analizar, argumentar y crear a partir de la accion comunicativa con sus pares.

Este proyecto se propone poner en discusion en el aula, que la mirada no es
neutral, sino ideoldgica, que los mensajes difundidos por los medios de comunicacion
tienen asociadas historias y decisiones politicas; discursos, manifestaciones verbales y

visualidades que portan las contradicciones de los intereses en pugna en la sociedad.

1.2. Presentacion del problema:

Ensefiar Arte y la Filosofia en el contexto tecnologico

Todos los seres vivos intercambian informacion y se comunican para adaptarse a las

condiciones cambiantes del medio; incluso desde el nivel celular, estas minimas

manifestaciones de la vida captan los estimulos de su entorno y pueden responder

realizando movimientos o segregando sustancias. La diferencia con el género humano,



apoyandonos en el pensador aleman Axel Honneth, perteneciente a la tercera generacion
de la Escuela de Frankfurt, es que el sujeto no construye sus ideas de la realidad ni
emprende acciones comunicativas como un comportamiento o conducta reactiva, sino
COmo un proceso cognitivo, de interaccion y reconocimiento reciprocos con otros
sujetos, a través de los cuales construye su conocimiento, visiones de mundos e
identidades desde su propia “autonomia personal y moral” (Hernandez | Dobon, 2010).

En la comunicacion humana el sujeto, posicionado alternadamente como emisor

y receptor, en un proceso de retroalimentacion:

e Caodifica y decodifica informacion a partir de sus interacciones con el medio, el

mensaje y su contexto (Berlo, 2000).

e Construye su experiencia con simbolos, discursos, narrativas y visualidades
desarrolladas a traves de un proceso de interaccion y simbolizacion
intersubjetiva, donde los simbolos son aceptados y modificados en un entorno
comunitario, y hasta son capaces de construir o configurar realidades (Blumer,
1982).

e Estructura lenguajes y acciones comunicativas que hacen posible las normas que
regulan la convivencia y la transformacion ética del sistema social (Habermas,
1987).

El hombre, segun Ernst Cassirer, “ya no vive solamente en un puro universo
fisico sino en un universo simbdlico. El lenguaje, el mito, el arte y la religion
constituyen partes de este universo” (Cassirer, 1968: 26). Para Gregory Bateson, quién
desde los afios setenta buscd instalar una epistemologia evolucionista e
interdisciplinaria para la investigacion en comunicacion, la mente, el espiritu, el
pensamiento, la comunicacion, se conjugan con la dimension externa del cuerpo (el
contexto social, econémico, cultural, geografico e histérico) para construir la realidad
individual de cada sujeto (Lucerga, 2003).

El proceso de la comunicacion en un fendomeno complejo desencadenado por

una infinidad de estimulos ambientales y motivaciones que impactan con efectos



imprevisibles en el pensamiento y la accion del hombre en las sociedades que imagina y
construye. Las motivaciones de logro, filiacion y poder del sujeto en los paises
industrializados, segun el teorico de la psicologia David MacClelland (Hernandez; Pifia,
2006: 27 a 32) o las necesidades basicas de supervivencia corporal, seguridad, amor y
pertenencia, estima-autoestima y necesidades de ser (motivacién de crecimiento), desde
la perspectiva ético psicologica de Abraham Maslow (Maslow, 1991) estan entre los
factores que impulsan la comunicacion humana. No obstante, la diversidad que esta
presente en el origen y las potencialidades de la intencion comunicativa del hombre
suelen estar limitadas por politicas o regimenes de gobierno; por la concentracion de la
propiedad de los medios, sus lineas editoriales y en general por las estructuras de poder
qgue dominan los medios de comunicacion y cuya influencia se extiende hasta tomar
control de los discursos, narrativas y visualidades, a traveés de los cuales el sujeto
construye su opinion o vision de mundo, en los aparentes espacios de libertad de la
Sociedad de Conocimiento y de la Informacion.

La globalizacion y la conectividad global dominan en la actualidad los estudios
y reflexiones sobre la comunicacion, desde el ambito de la ciencia y la tecnologia, a los
estudios sociales y la educacion, la filosofia y la creacion artistica. Si bien podemos
remontar el origen de la globalizacién al desarrollo de las primeras relaciones de
intercambio econémico, social y cultural del hombre, y sus efectos en construccion de
saberes, sincretismo religioso y en la formacién de nuevas lenguas, lenguajes y
narrativas, este fendmeno de conectividad global esta asociado inicialmente al impacto
social de los mass media de mediados del siglo XX. Pero es partir de la caida de las
fronteras politicas y econémicas que trajo el término de la guerra fria en 1985, que la
capacidad tecnoldgica de conectar mundos tiene como efecto una renovacion acelerada
del conocimiento en todas las dimensiones de la actividad humana. ElI modelo
occidental de desarrollo ha permitido lograr eficiencia en la produccion de bienes y
servicios, con altos estandares de calidad, automatizacion y bajos costos, pero que
también ha derivado en la creciente sustitucién de empleos, mercantilismo, sobregasto
energético, abuso medioambiental y un individualismo que atenta contra el

reconocimiento y valoracion de la condicion humana.



El individualismo, que es una de las grandes conquistas de la civilizacion
occidental, genera hoy cada vez mas fenomenos de atomizacion, de
soledad, de egocentrismo o de degradacion de la solidaridad (Edgar
Morin en Label France, 1997).

¢Coémo debiera ser el proceso educativo en un contexto de interacciones
complejas y problematicas emergentes de un mundo globalizado? Para Edgar Morin, en
“Los sicte saberes necesarios para la educacion del futuro” (Morin, 1999), obra
publicada en a instancias de la UNESCO, se requiere una reforma del pensamiento y
una educacion civilizadora, fundada en una nueva ética planetaria, ecoldgica e
integradora de los saberes dispersos del hombre. Destaca en el texto de Morin un
enfoque antiparadigmatico que considera que todo conocimiento puede encerrar un
error y una ilusion de verdad, por razones perceptivo-cognitivas, socio-afectivas y
culturales, o por distorsiones por error, omision o intencionalidad de los mensajes e
imagenes difundidas por los medios de comunicacién, aun el conocimiento cientifico.
En tal sentido, observando el pensamiento del filésofo y socidlogo francés desde el
punto de vista de esta tesina, la educacion debe garantizar el conocimiento pertinente
activando y desarrollando las habilidades argumentativas del estudiante, de modo que le
permitan fijar sus posiciones, comunicarse y actuar con otros en el complejo contexto
informativo que ofrece la estructura medial a nivel planetario.

Ante la avalancha informativa y la multiplicidad de fuentes de un mundo
hipervinculado, apunta Edgar Morin, la educacién debe promover un conocimiento
capaz de referirse al contexto, a lo global, a lo multidimensional y a la interaccion
compleja de los elementos; un conocimiento que luche contra la fragmentacion del
conocimiento, abandonando “cegueras paradigmaticas”, determinismos y esquemas de
analisis que ofrecen una vision estatica de la realidad y reemplazarlos por otros basados
en la dindmica de lo complejo (Morin, 1999: cap. 1y 2).

Morin promueve una educacion que ensefie la condicion humana. La expansion
de la conectividad y el acceso a los medios dan hoy al hombre la oportunidad de
reconocerse en el sentido de pertenencia a la especie humana, a una humanidad comdn,
y, al mismo, a reconocerse y valorarse en la diversidad cultural que inherente a todo
cuanto es humano. “No hay sociedad humana, arcaica o moderna que no tenga cultura,
pero cada cultura es singular. Asi, siempre hay la cultura en las culturas pero la

cultura no existe sino a través de las culturas” (Morin, 1999: 23).



La capacidad de reflexion del sistema institucional respecto de las dindmicas
emergentes de la comunicacién humana y la comprension de los nuevos contextos y
lugares de los que surge el conocimiento y el pensamiento contemporaneo, incidiran en
las decisiones que se tomen en politicas pablicas y en la definicidén de qué ciudadano se
formara, para qué modelo de sociedad.

El esfuerzo del Estado de Chile de alfabetizar digitalmente a la escuela y sus
comunidades, sigue una tendencia desarrollista centrada en habilidades instrumentales
en el uso del lenguaje, cientifico-matematicas y el manejo nuevas tecnologia de
informacion y comunicacion. Pero esta estrategia que busca insertarnos con éxito en los
mercados globales es apenas suficiente para la formacion integral de un sujeto critico
consigo mismo, con su entorno, realidad cultural y con capacidad de enfrentar las
problematicas de su comunidad. El curriculum parece esquivar la pedagogia de la
pregunta y la sociedad, autocomplaciente con sus nuevos o viejos simbolos de éxito y
con una conciencia critica ingenua, no cuestiona lo evidente y acepta de manera
conformista los estereotipos, mitos y omisiones del mensaje cotidiano de los medios de
comunicacion.

En este sentido, desde la perspectiva de un formador comprometido con el valor
de la autonomia, diversidad y libertad intelectual del estudiante, se hace urgente en el
marco de la problematica sobre la cual se levantd el tema de esta tesina, desarrollar
desde los fundamentos pedagdgicos, disciplinares y didacticos, una mirada integradora
del curriculum, a fin de proponer una estrategia de ensefianza que permita al estudiante
conocer, aprender y desarrollar una conciencia critica frente a los estimulos
comunicacionales de su entorno, para argumentar, comunicarse y crear con libertad en

un ambiente de cambio.

1.3. Una oportunidad para innovar

El proyecto de trabajo interdisciplinario para Artes Visuales y Filosofia se planteara a

través del disefio de un Taller de Argumentacion, para estudiantes de 3er Afo de

Ensefianza Media. Este taller tomara como referentes curriculares los fundamentos

habermasianos del electivo de Argumentacién, planteados por el profesor de Filosofia
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del establecimiento referido, y unidad Reconociendo el disefio en la vida cotidiana, de
Artes Visuales, para enfrentar el siguiente problema, cuyo procedimiento de diagnostico

y resultados se resumen en el Anexo 1 de esta tesina:

Una evaluacion diagnéstica del electivo de Argumentacion, de Filosofia,
realizada por el profesor de Filosofia a los estudiantes de 3er Afio Medio Diferenciado
Humanista 1 y 2 de un liceo cientifico-humanista, particular subvencionado, de la zona

sur-poniente de Santiago, reveld que:

El 64% del 3er Aiio MDH1 y el 71,42 % 3er Afio MDH2 Obtienen una

calificacion inferior a 3,9 en su capacidad para:

e ldentificar y describir la idea central del texto; Separar y ordenar la o las

fundamentaciones usadas por los autores;

e Explicar la posicion del autor frente al tema.

Desde el punto de vista de la Disciplina de Artes Visuales, a través de la teoria
general del disefio en comunicacion visual, el texto es concebido como verbal, oral y
visual, con referentes tedricos en los estudios desarrollados en “Retorica Visual” de
Roland Barthes (1970). Tales aspectos constituyen una oportunidad objetiva para
plantear un trabajo interdisciplinario y el concepto eje de la intervencién de Artes
Visuales en el electivo de Argumentacion.

En este contexto de oportunidades para innovar en educacion, surgen las

siguientes preguntas:
e ;Que elementos en torno a la situacion de la ensefianza de la Filosofia y de las
Artes Visuales en Chile permiten destacar a estas disciplinas en el desarrollo del

pensamiento reflexivo y critico de los estudiantes?

e ;Qué estrategia didactica de enfoque interdisciplinario puede ser propuesta para

que, a través de un dialogo constructivo y razonado, respetuoso de otras miradas
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de la realidad, los estudiantes resuelvan desde el aula sus deficiencias

argumentativas?

e (Como estimular la capacidad de los estudiantes para analizar critica y
reflexivamente, la compleja trama significaciones presentes en los mensajes

difundidos por los mass media y las redes sociales?

1.4. Objetivo General

Explicitar los fundamentos teoricos, pedagdgicos, disciplinares y didacticos de un
proyecto de trabajo interdisciplinario para Artes Visuales y Filosofia, orientado al
desarrollo de la capacidad de argumentacion en estudiantes de Tercer Afio de Educacién

Media de un liceo cientifico-humanista de la zona sur-poniente de Santiago.

1.5. Objetivos Especificos

e Definir el contexto, los propositos y las oportunidades para el trabajo
interdisciplinario en la ensefianza de las Artes Visuales y la Filosofia en el

sistema escolar chileno.

e Atrticular, desde el enfoque de la Pedagogia Critica, los campos de andlisis de
ambas disciplinas en el disefio de un «Taller de Argumentacion» que dé cuenta

de los requerimientos curriculares e institucionales.

e Proponer un disefio de una unidad didactica que vincule el analisis de premisas y
la practica de la argumentacion con el contenido de mensajes periodisticos y

gréfico-publicitarios.
e Integrar en el disefio didactico de una unidad el uso de tecnologia de redes

sociales (Facebook®) como complemento de la accién comunicativa, en los

limites ampliados del aula.
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CAPITULO II:
FUNDAMENTOS TEORICOS, PEDAGOGICOS,
DISCIPLINARES Y DIDACTICOS

2.1. Enseflanza y valoracién del Arte y la Filosofia en Chile

La educacion en todos los sistemas sociales responde a los propositos de quienes estan a
la cabeza del los sistemas institucionales y de gobierno. En Chile, la colonia instaurd un
modelo educativo fundamentado en la concepcidn rectora cristiano catélica e imperial
de la corona espafiola, adecuado a los intereses y necesidades de los espafioles que
estaban o se visualizaban de paso por nuestros territorios.

Este modelo, segin Cardenas, llegé a “anular e invisibilizar otros saberes ”:

En este proceso se implanta por la fuerza, a nuestros pueblos originarios,
una nueva cosmovision que nada tiene que ver con la propia. Una vez
que este proceso se pone en marcha y que comienzan a crecer los hijos
de los espafioles llegados a Chile, estos no se arraigan a la nueva patria y
siguen educandose como europeos de paso por América. Este hecho
marca la educacién escolar, la que transforma en remedo de la educacién
europea. (Cardenas, 2007: 2).

La educacion en el Chile republicado del siglo XIX dio continuidad a este
modelo implantado por la Iglesia durante la colonia y a un curriculum elitista, que
admiraba el pensamiento y el arte clasicos, que formaba feligresias desde la escuela, y
que por el contrario, que despreciaba y ocultaba las manifestaciones culturales, lenguas
y cosmovisiones de nuestros pueblos originarios.

Cardenas plantea en su texto que la educacion filoséfica en Chile, en el sentido
de estar orientada “potenciar la reflexion, las habilidades logicas, la rigurosidad del
pensamiento, el analisis critico y hasta el conocimiento de si mismo” (Cérdenas, 2007:
2), histéricamente no se ha correspondido a estos fines a nivel del curriculum: “la
seleccion del saber primero estuvo ligado a la evangelizacion y luego al proyecto de
construccion de una RepuUblica independiente. La filosofia sirve asi a intereses
diversos” (Cérdenas, 2007: 2).

13



Cérdenas plantea que sdlo en 1969 tiene lugar un cambio radical en la ensefianza
de la Filosofia en Chile, cuando los programas dejaron de lado su caracter eurocéntrico
y abstracto para tomar como referentes pedagogicos las profundas transformaciones

politicas, sociales, econdmicas y culturales que caracterizaron ese momento historico:

Lo que se intentaba es que los estudiantes se apoderaran de su capacidad
analitica y critica, que les permitiera participar de la construccién de este
nuevo Chile que estaba en ciernes. Este programa se orienta, y esto por
primera vez, hacia la posibilidad de que los individuos piensen por si
mismos y a la sociedad en que viven, y no simplemente repitan
probleméticas ajenas a otras sociedades u otros sujetos. Que los
estudiantes tomen conciencia de si, lo que les permitiria asumirse como
verdaderos ciudadanos, como actores sociales, y no ya como vasallos de
concepciones de mundo extranjeras (Cardenas, 2007: 3).

Pero la asignatura de Filosofia no escapara al efecto que en el curriculum tuvo
régimen militar que gobernd Chile entre 1973 y 1990, y la educacion filosofica retomo
modelos de ensefianza del siglo XIX, hasta que en los primeros afios de la Concertacion
de Partidos por la Democracia introdujeron adecuaciones curriculares, que sin embargo
son percibidas por la disciplina como carentes de sentido y fragmentadas, y no
relacionadas con el sentido amplio del desarrollo del pensamiento.

Actualmente, en opinion de Jaime Céardenas:

(...) la clase de filosofia es un simple adorno en el curriculo y marginal
en el contexto de una sociedad eficientista. Ciertamente, a una sociedad
tal, no le interesa que los individuos, en tanto masa posible de ser
capacitada se transformen en protagonistas de su propia historia
(Cérdenas 2007: 3).

Filosofia ha sido eliminada de la educacién técnico profesional y de la educacion
de adultos, y la paulatina reduccién en horas de la ensefianza cientifico-humanista,
demuestran el giro tecnocratico, funcional al esquema neoliberal del curriculum. En la
documento MINEDUC que lleva por titulo “Filosofia en la Educacion Escolar Chilena”
(2004) se pretende justificar ante el mundo académico la disminucién de la presencia de
esta disciplina en el curriculum, donde se expresan algunos conceptos que citados y
comentados por Fernando Longas, Director del Departamento de Filosofia de la UMCE,

su articulo “La reforma educacional como clausura ideoldgica de la filosofia™:
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Desde una perspectiva la filosofia es un cuerpo de conocimientos
constituido por obras e ideas filosoficas, que son un gran legado cultural-
historico. El objetivo de la ensefianza de la filosofia, desde esta
perspectiva, es familiarizar a los jovenes con este cuerpo de
conocimiento, permanentemente vigente por su misma naturaleza- y el
segundo enfoque dice- la filosofia se concibe como un actuar o estar en
el mundo de un modo esencialmente indagatorio y explorador (...) en
este sentido la filosofia sirve para promover en los alumnos una serie de
destrezas y habilidades de indole cognitivas, por ejemplo, su capacidad
analitica, critica y reflexiva; ademas ayuda al desarrollo de actitudes y
valores particulares, muchas asociadas con la ética y la convivencia
armonica, tales como la tolerancia frente a diferentes puntos de vista, y la
solucion de conflictos a través del dialogo constructivo y razonado
(Longas, 2004).

A continuacion, Longas plantea las dos amenazas para la ensefianza de la

Filosofia en el sistema escolar:

La Filosofia como “cuerpo de conocimientos” queda reducida a lo que
podria denominarse un bien suntuario y sélo asequible por ciertos
espiritus que ya han resuelto su relacién con el mundo, es decir, que ya
se han instalado con éxito, esto es, productivamente, al interior de las
leyes del mercado sin fronteras (...) (Longas, 2004).

En cuanto la Filosofia se la concibe como aquel modo indagatorio de
estar en el mundo que promueve destrezas y habilidades de indole
cognitivas, reflexivas y criticas y que, en ese sentido, promueve el
desarrollo de ciertos valores particulares, tales como la tolerancia y la
solucién de conflictos a través del didlogo constructivo y razonado,
su funcion parece disolverse en la ejecucion del curriculum en su
totalidad, en la misma medida en que los objetivos que perseguiria la
ensefianza de la Filosofia recorren transversalmente todas las restantes
asignaturas, todo lo cual nos arrastra hacia la evidente inespecificidad, y
debe leerse esto como ausencia de necesidad, de la asignatura de
Filosofia (Longés, 2004).

Se desprende entonces que lo que se presente ensefiar en el sistema escolar es la
filosofia y no un filosofar, es decir, una filosofia que no esta orientada al desarrollo
filosofico del sujeto enfrentado al contexto y problematicas de su tiempo, ni al uso del
pensamiento critico, la capacidad de comunicarse y de actuar frente a las complejas
dinamicas de un mundo actual.

No obstante las inquietudes de Longas, el autor de esta tesina piensa que aun el

Programa de Filosofia deja un espacio para la accion emprendedora del profesor, a
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través de una adecuada seleccién de fildsofos, que permite el Programa de Estudios, en
funcién de problematicas contextalizadas. Tal como plantea Cérdenas, la clase de

Filosofia debe:

(...) buscar planteamientos filoséficos que surjan de las inquietudes
reales que sientan hoy los jovenes y, a partir de ellos, remitirse a los
grandes autores y a las grandes obras, pero no imponer las grandes obras
como si fueran valiosas por si mismas y no por su relacion con nuestros
problemas. De modo que hay que luchar por presentar problemas que no
sean arqueoldgicos, que no sean simplemente la celebracion del pasado
(Cérdenas, 2007: 12)

Respecto de la concepcion de filosofia como un “modo indagatorio de estar en
el mundo” que promueve “destrezas y habilidades de indole cognitivas, reflexivas y
criticas”, 'y valores como la “la tolerancia y la solucion de conflictos a través del
didlogo constructivo y razonado”, una formulacion comun a todas las asignaturas, son
precisamente estos aspectos los que constituyen, a nuestro juicio, una oportunidad para
la comunicacion, el entendimiento y las valoraciones reciprocas entre 4areas

aparentemente distantes del curriculum través del trabajo interdisciplinario.

2.2. De la Filosofia al Arte

Los animales, excepto el hombre, viven reducidos a las imagenes y los
recuerdos; apenas poseen la experiencia, mientras que el género humano
se eleva hasta el arte y el razonamiento (Regis Debray en PARODI,
2010).

Las manifestaciones del grafismo funcional y de la imagen artistica forman parte
la trama de significaciones que han hecho posible el ascenso del hombre desde los
origenes de la relaciones de intercambio economico, social y cultural, al auge y caida de
civilizaciones. La educacion y el curriculum escolar han debido adecuarse a los criterios
politicos y culturales, a las relaciones de poder y fuentes del conocimiento que
determinan las identidades, valores y estrategias de desarrollo de cada época. Es asi
como en Chile la educacion del arte sigue, desde mediados del siglo XIX hasta
mediados del siglo XX, el afrancesamiento de las costumbres que simbolizan y
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construyen la imagen de prosperidad de la elite que concentra el poder politico y
econdmico, y que instala en nuestros colegios y academias un modo de ver anclado en
las corrientes y normas estéticas neoclasicas y romanticistas que dominan en los
circulos sociales y la Academia Francesa.

La teoria idealista de la existencia y la teoria aprioristica del conocimiento
platénico que domina la ensefianza de la Filosofia en la sociedad chilena del siglo XIX,
influyen en aquella época sobre nuestra concepcion espiritualista y moralista de la
belleza y de la vida humana.

No obstante, la ensefianza del arte no es indiferente al “contexto entramado de
simbolos” que constituye la cultura (Geertz; Weber) y, desde mediados de los afios
1950 a principios de 1970, la tradicion academicista de la ensefianza del arte empieza a
experimentar una diversificacion y enriquecimiento epistemoldgico, originado en el
impacto creciente de las corrientes psico-expresionistas del “pensamiento visual”
(Malevich; Kandinsky; Arnheim) y psicoevolutivas de la percepcion y del aprendizaje
(Piaget; Ausubel), de la expresion y la creatividad artistica natural del nifio y del
adolescente (Lowenfeld; Read). Es decir la escuela y la disciplina entreabren lentamente
las puertas a la exploracion sensible del entorno y al reconocimiento de lo patrimonial y
ancestral, que introduciendo elementos socioconstructivos en el aprendizaje del arte. A
partir de las directrices de la Reforma Educacional de 1990, sienta las bases de la
actualizacién del Programa de Artes Visuales publicado por MINEDUC en 2005.

El Marco Curricular de Ensefianza Media (2005) implementado por los
gobiernos de la Concertacion es una invitacion al sistema escolar a abandonar la
ensefianza tradicional magistocéntrica, memoristica y acumulativa, para avanzar en una
pedagogia democratica y colaborativa, que posibilite la adecuacién del curriculum al

“contexto fisico y emocional del aula” (Coll; Salé, 1999).

El sistema utilizado para el establecimiento de los Objetivos
Fundamentales y Contenidos Minimos Obligatorios de la Ensefianza
Media, esta dotado de la flexibilidad suficiente para permitir su
aplicacion mediante planes y programas que expresen los intereses de las
respectivas comunidades escolares (MINEDUC, 2005).

Esta impronta constructivista, que cruza el Marco Curricular de Ensefianza

Media, Los Planes y Programas, y los cuatro dominios del Marco de la Buena
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Ensefianza, situan la fuente del conocimiento y autonomia del estudiante en las
interacciones y mediaciones producidas en un entorno social (Vigotsky, Feuerstein) o
“comunidad interpretativa” (Bruner), buscando logros mas orientados a la
metacognicion, trascendencia y “significatividad de los aprendizajes” (Ausubel), que a
los dominios especificos de un contenido.

La institucionalidad, se propone enriquecer el significado de su experiencia de
aprendizaje, favoreciendo la interaccion del alumno con sus propias necesidades de
aprendizaje 'y conocimiento pertinente, empleando creatividad, iniciativa y
colaboracion, los medios y tecnologia a su alcance. No obstante, en el Subsector Artes
Visuales, surgen algunos quiebres epistemoldgicos en el curriculum, frente a la
necesidad de responder adecuadamente a los desafios instalados por el protagonismo de
los nuevos lenguajes y de las diversas manifestaciones del pensamiento divergente.

En términos generales, los Objetivos Fundamentales y los Contenidos Minimos
Obligatorios del Programa de Estudio de Artes Visuales de MINEDUC, para Ensefianza
Media, estan orientados, a nuestro juicio, por el enfoque academicista de “educacion
estética”, cuyo eje ha sido desplazado desde la Academia Francesa a la reorganizacion
disciplinar positivista de la “modernidad estética y cultura/”. Bajo el concepto proceso-
producto, la ensefianza de las artes visuales se enfoca entonces en la exploracion de
contenidos formales del lenguaje plastico-visual, registro, apreciacion y sensibilizacién
respecto del patrimonio artistico regional, nacional, americano y universal. Esta
resignificacion academicista de la ensefianza del arte, contiene trazos de la “educacion
expresionista” que se filtro al curriculum en los afios setenta, hecho que en un suerte de
sincretismo epistemoldgico, da lugar a la activacion y desarrollo de la propia
sensibilidad, subjetividad y expresion natural del alumno, a partir de exploracién
sensible de entorno social y natural y su materializacion en la creacion artistica.

Para MINEDUC la implementacion del programa de Artes Visuales supone un
enfoque contextualizado, que considera las creaciones artisticas mas alla de sus
cualidades estético-formales, involucrando aspectos estéticos, sociales, tecnoldgicos,
historicos y culturales. No obstante, en opinién del autor de esta tesina, la educacion
artistica tanto a nivel del curriculum, como de las practicas de aula, aun esta lejos de
responder a las demandas que la complejidad y la globalizacion imponen sobre el

proceso educativo; entre otras, la educacién para el cambio permanente, para la
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expresion del pensamiento divergente, democratico, innovador; respetuosa de las
diversidad en los modos de ver el entorno cotidiano, e interesada en las diversas
articulaciones y objetivos del signo linguistico y visual, que entre otros median la
comunicacion humana. La respuesta pedagdgica viene hoy a nuestro juicio a partir del
posicionamiento una nueva corriente epistemoldgica de la ensefianza del arte, que desde
la concepcion de la “educacion artistica para comprension de la cultura visual”, se
fundamenta en “una comprension critica del papel de las prdcticas sociales de la
mirada y la representacion social, de sus funciones sociales y de las relaciones de
poder a las que se vincula, mas alla de su mera apreciacion o de las experiencias de
placer estético y de consumo que proporcionan” (Hernandez, 2001).

La educacién artistica desde el enfoque postmoderno de la cultura visual,
permitira adoptar en el estudiante una posicion que rompa la hegemonia de una mirada
impuesta desde los circulos del gran arte, lo que supone, empleando las palabras de José
Eduardo Garcia, “el cuestionamiento e impugnacion del papel de la escuela como
institucion que reproduce y legitima el orden social vigente, planteando la escuela

como un lugar para la reflexion critica sobre el mundo” (Garcia, 1998).

2.3. Innovacién pedagogica desde el rea olvidada del curriculum

La Filosofia y las Artes Visuales se encuentran viviendo entre el desarraigo y el olvido:
desarraigados de su historia, enajenados la ilusion de un eterno presente, sin pasado ni
identidad, y olvidados en las reformas del curriculum, segun plantea Isabel Bernal:

Preguntarnos por la ensefiabilidad de la filosofia nos remite a pensar
posibilidades de ensefiar a filosofar y nos confronta con nuevas miradas
que resignifican el ensefiar y el aprender; estas cuestiones son relevantes
actualmente no solo para quienes ensefian filosofia en las instituciones
académicas sino para también para docentes de otras disciplinas y
saberes en tanto involucran interrogantes relacionados con la formacion
en las sociedades de la informacion y el conocimiento donde la
ensefiabilidad, la educabilidad y la aprendibilidad emergen como nuevos
campos de indagacion” (Bernal, 2009: 1).
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De este modo, segun la autora, “abordar la enseniabilidad es atreverse a pensar
lo que parece evidente, es salir del plano de los paradigmas o de modelos establecidos
donde ensefiar filosofia es un asunto obvio o que se resuelve recurriendo a
prescripciones didacticas o pautas instrumentales” (Bernal, 2009: 1).. El rol del
docente en estos tiempos no puede ser solo el de un reproductor que asimila sin critica
el curriculum, sino, como plantea Giroux, el de “intelectuales transformativos que
combinan la reflexién y la practica académicas con el fin de educar a los estudiantes
para que sean ciudadanos reflexivos y activos” (Giroux, 1990: 172)

La Filosofia y las Artes Visuales deben ser los grandes espacios donde,
interpretando el mensaje de Henry Giroux, exaltemos la capacidad humana de integrar

pensamiento y practica:

(...) los profesores deben ejercer activamente la responsabilidad de
plantear cuestiones serias acerca de lo que ellos mismos ensefian, sobre
la forma en que deben ensefiarlo y sobre los objetivos generales que
persiguen. Esto significa que los profesores tienen que desempefiar un
papel responsable en la configuracion de los objetivos y las condiciones
de la ensefianza escolar” (Giroux, 1990: 175).

Pero no basta sélo con lo anterior, es de vital importancia “desarrollar un
lenguaje propio atento a los problemas experimentados en el nivel de la vida diaria,
particularmente en la medida en que estan relacionados con las experiencias
conectadas con la practica del aula” (Giroux, 1990: 176).

Para Omar Bandala, los programas de estudio deben permitir que “nuestros
alumnos adopten un papel activo dentro del aula, como criticos principales de los
modelos educativos, de sus docentes, de los problemas y las soluciones sociales
actuales. Parece dificil, pero es una tarea que se debe implementar de manera urgente.
Primeramente hacer que empiecen a reflexionar, después participar y finalmente a
proponer soluciones a nuestros grandes dilemas sociales” (Bandala, 2007: 1). Lo
anterior permitird, que nuestros alumnos “se preparen para asumir responsablemente
las tareas de la participacion social, les permitan aprender por cuenta propia y tener
flexibilidad para adaptarse a un mundo en permanente transformacion que garantice
la atencion a las necesidades de diferentes grupos en diversos espacios y situaciones”
(Bandala, 2007: 2).
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¢De qué modo realizar esto? ;A través de qué medios? Existe un factor que no
puede ser pasado por alto, segun el investigador catalan Francesc Pedrd, respecto de los

“aprendices del nuevo milenio””:

Las “generaciones del nuevo milenio son aquellas que por vez primera
han crecido envueltas por medios digitales, de modo que la mayor parte
de sus actividades relacionadas con la comunicacion entre iguales y la
gestion del conocimiento, en el sentido mas amplio, estan mediatizadas
por estas tecnologias. De acuerdo con esto, se considera que la
generacion del nuevo milenio es, por definicion, adepta a los
ordenadores, extremadamente creativa con la tecnologia y, por encima de
todo, muy acostumbrada a las multitareas en un mundo donde las
conexiones ubicuas se dan por hecho (Pedrd, 2006: 2).

Nos encontramos frente a una nueva cosmovision surgida en un “ecosistema
comunicativo”, segun la expresion de Jesis Martin-Barbero, que debe ser considerada

en el mundo de la ensefianza. Asi lo plantea Pedro:

Esta generacion generalmente da por hecho que realizar simultdneamente
varias tareas es lo apropiado cuando se utilizan medios digitales: estar
conectado a Internet mientras, al mismo tiempo, se mira la television, se
habla por teléfono y se realizan los deberes escolares. Sin lugar a dudas,
su actividad recurrente con estas tecnologias a la fuerza tiene que haber
modelado sus nociones acerca de lo que es la comunicacion, la gestion
del conocimiento, el aprendizaje e incluso sus propios valores personales
y sociales. Lo mismo es probable que esté sucediendo con los adultos
que utilizan las tecnologias de forma intensiva, ya sea por razones
profesionales o por puro placer (Pedrd, 2006: 3).

Las Artes Visuales y la Filosofia deben considerar estas nuevas variables del
contexto educativo, mas aun si se considera el siguiente planteamiento de Francesc
Pedro:

(...) aunque hay un esteriotipo que sugiere que los aprendices del nuevo
milenio son exclusivamente adolescentes, lo cierto es que los nifios
empiezan su exposicion a las tecnologias digitales a una edad cada vez
mas temprana. De acuerdo con un reciente estudio norteamericano (V. J.
Rideout, Vandewater, & Wartella, 2003), los nifios con edades inferiores
a los seis afios de edad dedican en promedio unas dos horas al dia a
realizar actividades frente a una pantalla y practicamente el mismo
tiempo a jugar, lo cual en ambos casos es una cantidad mucho mayor a la
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que invierten en leer o en que se les lea (39 minutos diarios). La mitad de
los nifios de este grupo de edad han utilizado ya un ordenador alguna
vez: asi, entre nifios con edades comprendidas entre los 4 y los 6 afios de
edad, el 27% pasa méas de una hora al dia utilizando un teclado. Como se
afirma en el citado informe, mientras que las generaciones previas
recibian la informacion por medios impresos, esta generacion sigue una
ruta digital (Pedrd, 2006: 3).

Para Martin-Barbero, sucede en el modelo escolar de educacion algo similar a lo
que ocurre en la politica: uno de los ambitos con mayor densidad simbdlica que
paulatinamente se fue convirtiendo en un saber-hacer predominantemente técnico. Asi
en Educacion, esto se refleja en el hecho de que “lo que fue un ambito de socializacion
densa se ha ido convirtiendo en un &mbito cada vez méas dedicado a la administracion
de saberes, que los expertos ahora denominan competencias” (Martin-Barbero, 20092
4). Esto implica una nueva comprension de cémo los jovenes aprenden contextos y
establecen comunicacion. Francesc Pedro, sefiala que los cambios en la estructura
cognitiva de los jovenes desafian seriamente las conductas esperables y tipicamente
requeridas en el aula tradicional: mayores tiempos de atencién, actividades reflexivas
centradas en un solo tema, con apoyo de texto escrito, entre otras. (Pedro, 2006: 11)

Pedré apoyandose en Prensky afirma que

(...) los aprendices del nuevo milenio pueden ser considerados nativos
digitales, en cuanto hablantes nativos del lenguaje digital, en oposicion
de los maestros que podrian ser tipificados como inmigrantes digitales,
puesto que habrian qué tenido que adaptarse progresivamente a los
nuevos entornos creados por la tecnologia y aprender, por consiguiente,
un nuevo lenguaje (Pedro, 2006: 11).

Se espera que cada nueva generacion de jévenes muestre patrones culturales y
estilos de vida que la diferencien de las generaciones anteriores, s6lo que los nuevos
estilos de vida se construyen hoy o estan influidos por el mundo de las redes sociales
digitales, por sus codigos construidos en espacios disefiados para el intercambio social,
la opinion y el autoaprendizaje.

En tal sentido, la transformacion necesaria y urgente de la escuela, segun Martin

Barbero:
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(...) se hallara en nuevos modos de percepcion y de lenguaje, en
nuevas sensibilidades y escrituras que deslocalizan los saberes
modificando tanto el estatuto cognitivo como institucional de las
condiciones del saber, y emborronan las fronteras entre razon e
imaginacion, saber e informacién, naturaleza y artificio, arte y ciencia,
saber experto y experiencia profana (Martin-Barbero, 2009b).

Frente a lo anterior podemos afirmar que los Programas de Artes Visuales y
Filosofia no evidencian una comprension del aula y sus interacciones vinculadas a
contextos culturales reales, ni de como los jovenes comprenden hoy la adquisicién de
conocimiento, la comunicacion y la accion transformadora de la palabra y de la imagen
ante los desafios emergentes de nuestro tiempo. Las Nuevas Tecnologias de
Informacion y de Comunicacion, especialmente a nivel de Redes Sociales, se
transforman hoy en un mediador cultural donde concurren, se entrelazan y articulan
dinamicamente  simbolos, lenguajes, argumentos, imagenes, narrativas Yy
representaciones, ofreciendo una oportunidades a ambas disciplinas para lograr
contextos generadores de accion comunicativa, de interpretaciones criticas y
argumentativas, en proyectos interdisciplinarios que otorguen una amplia vinculacion al
medio y significatividad a las actividades pedagogicas cercanas a los problemas para los

que tendran que ir encontrando sus propias respuestas en su vida cotidiana.

2.4 Argumentacion y el Disefio en el mundo cotidiano

El Taller de Argumentacion, proyecto de trabajo interdisciplinario para Artes Visuales y
Filosofia propuesto en la presente tesina por este aspirante a profesor de Artes Visuales,
corresponde una intervencion pedagogica que aporta soluciones contextualizadas, en las
realidades del ecosistema comunicativo, a un problema detectado en la evaluacion
diagnostica del curso “Electivo de argumentacion”, realizada por el profesor de
Filosofia de los terceros medios de un liceo cientifico-humanista, particular
subvencionado, de la zona sur-poniente de Santiago. El problema es que los estudiantes
no saben argumentar linguisticamente. Los datos de la evaluacion diagnostica realizada

por el profesor de Filosofia se resumen en el Anexo 1.
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El Taller de Argumentacion propuesto en esta tesina toma como referentes
curriculares los fundamentos habermasianos del curso “Electivo de argumentacion”,
segun lo plantea el profesor de Filosofia y Psicologia del liceo, y la unidad
Reconociendo el Disefio en la vida cotidiana, del programa de Artes Visuales.

El curso “Electivo de argumentacién” fue preparado con la metodologia
tradicional sugerida por MINEDUC. La estructura en la planificacion didactica fue
intervenida por Artes Visuales para potenciar el desarrollo de la capacidad de
argumentacion de los estudiantes en contextos mediales, vinculando conceptos de
Comunicacion Visual para el analisis estructural de las premisas de los mensajes
periodisticos y grafico-publicitarios difundidos por los medios de comunicacion. Se
propone ademas ampliar la accion comunicativa de los estudiantes a través un espacio
propio creado en la red social Facebook. EI contenido de planificaciones, material
didactico y evaluaciones propuestas para el Taller de Argumentacion son presentados en
el Anexo 4.

En este punto se inicia una sintesis de los aspectos mas relevantes de la Teoria
de la Accién Comunicativa, considerando su aplicabilidad en aula y la funcionalidad de

la planificacion didactica y del trabajo intedisciplinario.

2.5 Teoria de la Accion Comunicativa de Jirgen Habermas

La Teoria del Accion Comunicativa de Habermas se levanta desde una perspectiva ética
del desarrollo humano, segun la cual un sujeto que comparte los valores tradicionales de
la cultura y de la democracia occidentales, puede contribuir al conocimiento y a la
organizacion racional de la vida moderna a través de acciones comunicativas que,
desarrolladas en el marco ideal de una ética discursiva, mantenga las premisas de
Inteligibilidad, Verdad-Validez, Rectitud y Veracidad respecto de la palabra articulada a
nivel del texto oral y escrito.

Esta teoria corresponde a un desarrollo la perspectiva modernista critica iniciada
en los afos 1940 por Max Horkheimer y Teodoro Adorno quienes a traves del texto
"Dialéctica de la llustracion” buscaban enfrentar la decadencia de la cultura occidental
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respecto de su capacidad de critica y autocritica, proceso activado por el impacto social

de los mensajes difundidos por los medios de comunicacion de masas:

Si la opinion publica ha alcanzado un estadio en el que inevitablemente
el pensamiento degenera en mercancia y el lenguaje en elogio de la
misma, el intento de identificar semejante depravacion debe negarse a
obedecer las exigencias linguisticas e ideoldgicas vigentes, antes de que
sus consecuencias historicas universales lo hagan del todo imposible
(Horkheimer y Adorno en Fernandez, S., 1994: 1).

Por su parte Stephen K. White, afirma en 1995:

Habermas se dio cuenta de que la sociedad moderna ha promovido una
expansion desequilibrada del interés técnico en control. EI impulso que
conduce a dominar la naturaleza se convierte en un impulso por dominar
a otros seres humanos. El esfuerzo especulativo de Habermas sobre
como aliviar esta distorsion tiene como meta recuperar la racionalidad

inherente a nuestros intereses “practicos” y “emancipatorios” (Calvo,
2010).

2.6 Concepto de acciéon Comunicativa

En Habermas, "...el concepto de accion comunicativa se refiere a la interaccion de a lo
menos dos sujetos capaces de lenguaje y de accion que (ya sea con medios verbales o
con medios extraverbales) entablan una relacion interpersonal” (Habermas, 1987:
124). En este marco conceptual, entenderemos por acciones solo a aquellas
“manifestaciones simbolicas” del sujeto que tienen como proposito comunicarse: “la
accioén regulada por normas y la accién dramatirgica entra en relacion al menos con
un mundo (pero siempre con el mundo objetivo)" (Habermas, 1987: 139).

Habermas diferencia las “acciones comunicacionales” de las “acciones
instrumentales”, que si bien permiten la intervencion del sujeto en el mundo, estan més
relacionados a los movimientos corporales autonomos, controlados por el sistema
nervioso central, y a las operaciones relacionadas a un juego linguistico. Estos ultimos
solo secundariamente lograrian un propdsito comunicacional.

No obstante, en esta teoria construida sobre un fundamento lingiistico, la

palabra es la como condicion previa a todo pensamiento, actividad intelectual y
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racionalidad comunicativa; el sujeto necesita manejar certidumbres respecto del sistema
de simbolos que configuran el lenguaje para lograr entenderse, comunicarse, coordinar
sus actuaciones en un determinado contexto social. Este concepto constituye para

Habermas un universal del habla, puesto que es valido en cualquier lengua.

En palabras de Rita Radl:

Para Habermas el actuar comunicativo es el prototipo del actuar
intersubjetivo...«Se basa en un proceso cooperativo de interpretacion a
lo largo de lo cual los participantes se refieren al mismo tiempo a algo
que existe en el mundo objetivo, social y subjetivo, ain cuando
destaquen en sus expresiones teméaticamente s6lo un componente de los
tres». El objetivo final es, en efecto, el entendimiento y el comunicarse
(Radl, 1998: 10).

La racionalidad comunicativa de los sujetos es aquélla y, segun pone de
relieve Habermas una y otra vez, la Unica que hace posible el actuar
comunicativo como forma méxima de la interaccién social. Los sujetos
son potencialmente poseedores de esta racionalidad comunicativa,
racionalidad que alude, por tanto, a una competencia comunicativa de los
sujetos. De esta determinacion se desprende que es la racionalidad
comunicativa de las personas la que permite la intervencion y
organizacion racional de la vida moderna y la solucién de los problemas
que derivan de una cosificacion de las relaciones comunicativas”. (Radl,
1998: 10).

El enfoque habermasiano parte de la base de que las personas, siendo
fundamentalmente sujetos reflexivos y sumidos en un proceso constante
de autorrealizacién, actlan aplicando los criterios de la pragmaética
universal del lenguaje, con el fin de entenderse y hacerse entender a
través de sus acciones. El objetivo Gltimo del actuar comunicativo, que
es el prototipo del actuar intersubjetivo, al y como hemos visto, reside en
los mismos sujetos y en la solucién e los problemas préacticos de la vida.
Es en su seno donde crean los contenidos e significados y los objetos de
su actuar social” (Radl, 1998: 10).

“Los sujetos capaces de lenguaje y de accion sélo pueden dirigirse hacia lo
intrahumano desde el horizonte de su respectivo mundo de la vida. No hay ninguna
referencia al mundo que esté absolutamente libre de contexto” (Habermas, 2002: 32).

Un contexto previo en que el sujeto socializado, segin Habermas, ensambla la
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cognicion, con el hablar y el actuar, en el presupuesto de un mundo objetivo comun
(Habermas, 2002: 24).

La Teoria del la accion Comunicativa se construye en base a una “situacion ideal
del habla”, que se expresan en cuatro supuestos inevitables en accion comunicativa; si
un sujeto busca comunicarse racionalmente, lograr consensos y unidad de propésitos en
sus intervenciones con otros en el mundo objetivo, debe seguir las siguientes premisas

para que su habla tenga validez:

Inteligibilidad. Todo lo que un sujeto emisor difunde a través del mensaje debe
poder ser comprendido por el receptor para que haya retroalimentacion y la
comunicacion tenga lugar. Esto obliga al emisor a entrar en el &ambito de comprension o

campo semantico del receptor.

Verdad y Validez. Todos los elementos de contenido del mensaje deben tener
una relacién directa con el mundo objetivo, es decir, ser comprobables empiricamente o
publicamente a través de fuentes confiables. De igual manera, en cuanto a la validez de
aquello que se evidencia como una verdad, todo lo que se afirma debe tener una relacion
con lo objetivo en relacion a las condiciones de su existencia, por ejemplo: la validez de
los medios de prueba y la fijacién del sitio del suceso, en ciencias juridicas y policiales;
o la obtencidn de hechos noticiosos a partir dinamica social que no ha sido alterada por
actos de corrupcion de un medio, como el uso de agitadores pagados por un medio de

comunicacion.

Rectitud. Se refiere en el acto del hablar en un contexto normativo. Todo emisor
logra mantenerse comunicado con un receptor no s6lo a traves del sistema de simbolos
que configuran el lenguaje, sino a través de la observacion y adecuacion de su actuar
comunicativo a las normas y practicas sociales que regulan la convivencia en un
contexto social y un sistema institucional, constituido por la familia, la escuela, el club

deportivo, la empresa y los poderes del estado, entre otros.

Veracidad. Todo aquello que se afirma en el mensaje debe plantearse con la

expresion objetiva del pensamiento. Si el sujeto busca argumentar a través de la omision
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de datos o falacias, se produce una ruptura con una ética discursiva que en algun

momento terminara por interrumpir la comunicacion.

La Teoria del Actuar Comunicativo en una teoria general, de alcance
multidisciplinario, que busca indagar en el lenguaje como configurador de realidades en
todas las dimensiones de la actividad humana. Vista a partir de la interaccién compleja
de elementos pero elaborada en el marco de una comunicacion ideal, simétrica y
racional, el estudio de la accion comunicativa, como categoria de analisis, resulta basica
en el pensamiento de Jurgen Habermas para la comprensién y accion transformadora la

estructuras de poder en la sociedad moderna.

2.7. Sobre la Etica del Discurso

Antonio Calvo en su articulo “De los ideales de la ilustracion a la racionalidad
intersubjetiva. Claves para la ensefianza” (Calvo, 2011), sefiala respecto de la ética del
discurso en Habermas, aspectos que deberan ser considerados en las dindmicas grupales
del Taller de Argumentacion:

Lo que singulariza a la propuesta habermasiana frente a otras teorias
éticas actuales es el hecho de que la suya circunscribe el tema moral a la
toma de decisiones mediante la argumentacién cuyo fin es el de valorar
la rectitud o la justicia del tema en cuestion. La ética discursiva es, por
tanto, una ética consensual y procedimental.

Para conseguir que existan acuerdos validos, los participantes en los
procesos de argumentacion deberan cumplir, al menos, las siguientes
condiciones:

1. Simetria de los participantes, para que cada uno de ellos tenga la
oportunidad de expresar sus ideas y de ser escuchado.

2. Uso de argumentaciones racionales “universalizables”.

3. Imparcialidad y reciprocidad que aseguren la valoracién y el respeto
hacia los argumentos del otro.

4. Horizontalidad e inclusion de todos los afectados, presentes 0 no en
la discusion.
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5. Uso del lenguaje de acuerdo con los principios de una pragmatica
universal y dirigido al entendimiento.

Valorar la teoria habermasiana del actuar comunicativo como un elemento que
contribuye al crecimiento de la persona; la valoracion de la democracia y del respeto por
la diversidad de percepciones, ideas y lineas de pensamiento que coexisten, interactdan
e influyen en la realidad social, justificarian la inclusion de la teoria habermasiana en el
Plan de Estudios de Psicologia y Filosofia, mas all& del inevitable referencia uno de los
mayores filosofos del siglo XX y de las criticas del pensamiento posmoderno. No
obstante, surge una inquietud respecto de esta teoria, precisamente desde un enfoque
posmoderno ¢En qué categoria de analisis se ubican las acciones comunicativas que
surgen de objetivos y manifestaciones culturales que ain no has sido o no les interesa
ser validados socialmente en un contexto dominante, y cuyas verdades pudieran escapar

a los absolutos del habla, del sujeto histérico y del recto transformador social?

2.8. Criticas a la teoria de Habermas

Sergio Pablo Fernandez en su texto “Habermas y la Teoria Critica de la Sociedad.
Legado y diferencias en teoria de la comunicacion” (Ferndndez, S., 1997: 10) sintetiza
las criticas Ernst Tugendhat sobre la Teoria de la Accién Comunicativa:

Esquemaéticamente, la critica de Tugendhat puede reducirse a lo
siguiente:

1. La accién comunicativa presupone una disposicién en el hablante a
restringir la basqueda de sus propios fines hasta no pasar por el test
del consentimiento de los otros.

2. Para tener dicha actitud el hablante debe tener alguna razén y esta
seria el sentirse parte de una comunidad con aquellas personas de
quien espera el consentimiento.

3. Sentirse parte de una comunidad no es solamente aceptarlo de hecho
sino haber realizado ya un juicio de valor: seguir siendo parte de
dicha comunidad (la familia, los amigos, la sociedad o la humanidad)
debe ser algo que uno considere como un fin por si mismo. Esto se
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logra suspendiendo los propios fines y acatando las normas que rigen
dicha comunidad.

4. Por lo tanto, si la accion comunicativa depende de este tipo de actitud
o relacion social seria erroneo sostener que todas las relaciones
sociales estan constituidas por acciones comunicativas. Y esto es lo
que dice Habermas, incluso yendo un paso més adelante al afirmar
que todas las relaciones sociales estan constituidas por el uso del
lenguaje. Lo que normalmente se entiende como condicion necesaria
es cambiado por Habermas en razén suficiente.

2.9. Una oportunidad de intervencion pedagdégica desde las Artes Visuales

Desde el punto de vista del proyecto de trabajo interdisciplinario de Filosofia y Artes
Visuales mas que preguntarse por la vigencia de la teoria habermasiana en el contexto
de las dindmicas y practicas sociales de la mirada en la cultura de la imagen, medios y
redes sociales que marcan la identidad de nuestra época, cabe preguntarse, desde un

pragmatismo netamente pedagdgico enfocado en los objetivos de este proyecto:

¢Como abordar dicha teoria para una propuesta de trabajo interdisciplinario
entre ambas disciplinas, considerando que el electivo de Argumentacion de Psicologia y
Filosofia del liceo no refiere las criticas posmodernas al pensamiento de Jirgen

Habermas?

Coincidiendo con criticas del filosofo Ernst Tugendhat, resumidas por Sergio
Pablo Fernandez, el autor de esta tesina, en base a su experiencia en aula y en redes
sociales, considera que efectivamente los sujetos se comunican y construyen
comunidades, no necesariamente a través del rigor habermasiano en el uso del lenguaje;
que la dimension linguistica de la accion comunicativa no es la Gnica que construye
consensos y comunidades: también los son la imagen que denuncia, la intervencion y
resignificacion de la imagen y del discurso oficial; tampoco considera que
necesariamente el sujeto busque sus objetivos transformacionales previo consentimiento
de un sistema cultural, valorico e institucional que tiende naturalmente a la

reproduccion social: méas bien se generaliza en los jovenes, especialmente en la redes
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sociales digitales, una tendencia a subvertirlo porque reconoce que los universales
institucionalizados y “los mass media alientan una vision pasiva y acritica” (Eco, 1995:

48) del sujeto y de su contexto.

2.10. Fundamentos Pedagogicos

Los mass media representan intereses de quienes concentran su propiedad en la
estructura mediatica global. Una pauta informativa sesgada y falacias argumentativas
que frecuentan la prensa y el mensaje publicitario, buscan una homogeneizacion cultural
(Eco, 1995: 46) que logre validar socialmente un modelo de ciudadano y de consumidor
funcional a las estrategias de desarrollo de un pais en un contexto de una economia
neoliberal de alcance planetario (Fernandez Hasan: 2011).

En éste punto se levanta el propdsito central de trabajo interdisciplinario
propuesto desde la disciplina de Artes Visuales a la de Filosofia y Psicologia, a
desarrollarse como un Taller de Argumentacién, que profundice de los contenidos de las
unidades EIl Disefio en el mundo contemporaneo y del electivo de Argumentacion,
disponible como electivo en marco de la Jornada Escolar Completa para el liceo

referido, es decir:

Activar y desarrollar en los estudiantes capacidades suficientes para
argumentar sus posiciones ante a la fuerza de las estrategias comunicacionales y el

disefio de mensajes difundidos por los medios de comunicacion.

Este taller esta orientado al desarrollo del pensamiento critico del estudiante, en
un marco de accion pedagogica que integra los campos de andlisis de la ensefianza de la
Filosofia y de las Artes Visuales para enriquecer la practica de la argumentacion
habermasiana con los aportes tedricos del andlisis visual del mensaje publicitario
desarrollados por el semidlogo postestructuralista, Ronald Barthes quien levanta sus
estudios sobre la imagen desde una base linguistica, donde conceptos como lengua,

leguaje, signo, simbolo, anclaje verbal, anclaje connotativo orientaran mejor a los
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estudiantes a descubrir por si mismo, las respuestas a problemas comunicacionales

presentes en su ecosistema comunicativo (Barthes, 1970).

2.11. Pedagogia Critica

La realidad es reconocida cada vez mas como diversa, multicultural, cambiante y
compleja, fruto de una opinién publica critica que se expande vertiginosamente a través
de las redes sociales digitales, que, portadoras de una conciencia ciudadana a escala
planetaria, reflexiona sobre su cotidianidad, toma posiciones, crea y promueve las méas
diversas y antagdnicas causas a través de medios que extienden su conectividad casi sin
limites tras la caida de las fronteras politicas y econdmicas del mundo occidental.

En esta dinamica, las estrategias pedagdgicas deben fundamentarse, a juicio del
autor de esta tesina, en una nueva racionalidad, construida en contacto permanente con
la realidad histdrica, social, econdmica y cultural, desde campos tan diversos como la
filosofia, el arte, la religion y la comunicacion social; deben ofrecer al estudiante la
oportunidad y desarrollar capacidades para analizar la informacion, el contexto y
deconstruir la estructura a los mensajes difundidos por los medios de comunicacion y
generar respuestas criticas, desde su propia perspectiva, racionalidad, experiencias de
vida y posicién en el mundo.

Desde el punto de vista de los objetivos del Taller de Argumentacién, levantado
como propuesta un trabajo interdisciplinario para Artes Visuales y Filosofia, un
posicionamiento en la Pedagogia Critica permite mirar el proceso educativo desde
contextos mas amplios de la realidad, vinculando teoria y practica, contribuyendo a
desarrollar lo que Giroux llama la “conciencia critica” del estudiante, y una autonomia
intelectual que le permitird cuestionar un sistema de creencias, verdades absolutas y
practicas de dominacion. En el mismo sentido, la formacion de los estudiantes como
ciudadanos criticos y activos, que puedan contribuir a la construccion de una sociedad
menos opresiva y mas humana requiere de profesores que actien como “intelectuales
transformativos”, como propone Henry Giroux analizando el rol reproductor de las
desigualdades sociales desde la escuela, capaces de enfrentar los modos de dominacion

de quienes, bajo el signo del liberalismo y concentrando la propiedad de los medios de
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comunicacion, buscan reducir al profesor a un rol técnico, frenar el desarrollo del
pensamiento critico desde las aulas, y reproducir las relaciones sociales desiguales
vigentes en el modelo occidental de desarrollo (Giroux,1990). A este respecto, el
educador norteamericano Michael Apple afirma en una entrevista: “Ellos prefieren el
regreso del profesor dominado, con un alto nivel de conocimiento, en gran medida
basado en las tradiciones que historicamente han sido legitimadas por las
universidades de élite ” (Apple, 2001).

Las imagenes y la palabra no son neutrales o inocentes ante las estructuras del
poder del modelo occidental de desarrollo, que portan la imagen publicitaria y de las
lineas editoriales de quienes concentran la propiedad de los medios de comunicacion; de
igual modo, como diria Pierre Bourdieu, los contenidos del curriculum y las précticas
pedagdgicas no son neutras, sino que son el resultado de la imposicion cultural de una
clase dominante sobre otra, de sus modelos de ciudadano y de sociedad (Avila, 2005)

La presencia de estos intereses y poderes en los sistemas educacionales locales
ha inducido la existencia de un “isomorfismo curricular” construido para sociedades
mas ficticias que reales. En tal sentido, coincidiendo con la pedagoga argentina Cecilia

Braslavsky:

(...) se hace necesario enfrentar el desafio de un equilibrio en el
curriculum que inserte aquellos conocimientos basicos, fundamentales y
estructurantes, no sobrecargado de contenidos; que seleccione aquellos
que habilitan para expandir el conocimiento; que permita conocer los
métodos que el conocimiento tiene para desarrollarse; que forme a los
estudiantes para vivir en una sociedad global y democratica con un
compromiso de contribuir a la manutencion de la cohesion nacional y
social. En el desarrollo de estas habilidades y actitudes se tiende a
resolver la tension entre el conocimiento en la expansion exponencial y

el conocimiento ensefiable y generativo (Braslavsky, 2004).
En la educacion del futuro, que construimos desde nuestra realidad en el aula, el

profesor, a nuestro juicio, debe ser capaz de aprender con los estudiantes, de ensanchar

su mirada y de generar instancias de aprendizaje significativos a partir de sus intereses y
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necesidades; de favorecer del desarrollo de las capacidades de observar, de pensar y de
actuar, argumentando, debatiendo y emprendiendo acciones comunicativas que les
permitan de fijar posiciones y consensos ante las complejas problematicas que se surgen

tanto de su entorno cotidiano como en el contexto de un mundo conectado globalmente.

2.12. Fundamentos Disciplinares

En la cultura postmoderna, y en el enfoque postmoderno de la Educacion Artistica que
levantamos como referente para proyecto de trabajo interdisciplinario de Filosofia y
Artes Visuales, no existen términos definidos, limites, ni verdades absolutas en la
sociedad. Las verdades son relativas, pues surgen de la interaccion compleja de saberes
y experiencias, deslocalizados en tiempo y lugar, de modos de ser y actuar en el
mundo.

El pensamiento postmoderno surge como una respuesta a los rasgos
emancipatorios y vanguardistas del modernismo, al que supone estancado, pues se
fundamentaba en que los progresos en diversas areas de la técnica y la cultura
garantizarian un desarrollo racional de las sociedades a través de una accion
comunicativa enmarcado en una ética del discurso.

Sin embargo, no hay evidencia empirica de que algin cambio haya tenido lugar
en las estructuras de poder que reproducen el modelo neoliberal de desarrollo en todas
la instituciones claves del sistema social, y que nutren de esteriotipos los mensajes que
buscan posicionar un modelo ideal de ciudadano y de consumidor, a través de los
medios de comunicacion, la prensa y la publicidad.

Desde los campos de la filosofia, de las comunicaciones y del arte, el
pensamiento postmoderno, no obstante retoma el caracter emancipador del modernismo,
revela que las verdades y cultura vanguardista de élites ya no son funcionales en el
mundo actual; que las verdades son dinamicas, cambiantes, que la accion
transformadora de la comunicacién humana, surge de la interaccion y del mestizaje
cultural permanentes que se gestan en la esfera semipublica, fendmeno acrecentado por
la conectividad entre medios alternativos y la tecnologia de redes sociales de un mundo

globalizado.
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Las ideas posmodernas han surgido como un enfoque de la ensefianza de las
Artes Visuales a partir de los estudios visuales de Walter Benjamin, quien a diferencia
de Habermas (ambos pertenecientes a la Escuela de Frankfurt) tiene un vision optimista
respecto del potencial creativo de los medios; de hecho, porta al desarrollo de una
mirada critica, interdisciplinaria, que plantea el conflicto conceptual del texto y de la
imagen como una practica transformadora de las estructuras de poder que se reproducen
en la sociedad.

Walter Benjamin observa en “La obra de arte en la era de la reproductividad
técnica” (Benjamin, 1936), que la superestructura va cambiando mucho mas lentamente
que la infraestructura: las verdades en torno al arte, el artista y la industria del arte,

frente a las practicas sociales, de uso y resignificaciones de la obra reproducida:

La técnica reproductiva desvincula lo reproducido del ambito de la
tradicion. Al multiplicar las reproducciones pone su presencia masiva en
el lugar de una presencia irrepetible. Y confiere actualidad a lo
reproducido al permitirle salir, desde su situacion respectiva, al
encuentro de cada destinatario. Ambos proceso conducen a una fuerte
conmocion de lo transmitido, a una conmocion de la tradicion, que es el
reverso de la actual crisis y de la renovacién de la humanidad (Benjamin,
1936: 3).

La obra de arte va perdiendo el aura que surgié de la valoracién de su
autenticidad, como creacién Unica, fruto de la genialidad y sensibilidad del artista;
situacion que plantea un quiebre epistemoldgico con las tendencias universalizadoras
del modernismo y la instalacién de absolutos o canones estéticos de minorias en el arte.
Las pequefias narrativas y estéticas locales adquieren significado y valor frente al gran
arte. “Lo posmoderno”, afirma Nicolads Mirzoeff, “es la crisis provocada por la
modernidad y la cultura moderna al enfrentarse al fracaso de su propia estrategia de la
visualizacion. En otras palabras: la crisis visual de la cultura es lo que crea la
posmodernidad y no su contenido textual” (Mirzoeff 2003: 20).

Si la modernidad plantea que existe un significado asociado a la obra de arte, al
gue se pude acceder mediante el conocimiento erudito, la mirada posmoderna, a través
de la deconstruccion de los elementos sintacticos y semanticas que configuran la
imagen, desmantela significados, busca lecturas dentro de lecturas y desacraliza

absolutos institucionalizados. Bajo la mirada posmoderna y compleja del arte, todo es
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interpretacion y un analisis critico de los discursos como creadores de significados y
valores sociales. “La cultura visual es nueva precisamente por centrarse en lo visual
como un lugar en el que se crean y discuten los significados” (Mirzoeff, 2003: 24).

Mirzoeff afirma que “la posmodernidad marca la época en la que las imdagenes
visuales y la visualizacion de las cosas que no son necesariamente visuales han
avanzado de forma tan espectacular que la circulacion global de las iméagenes se ha
convertido en un fin en si misma” (Mirzoeff, 2003: 26-27). (...) “observar imdgenes
visuales es una experiencia a menudo colectiva. Mas aun la inherente multiplicidad de
los posibles puntos de vista para interpretar cualquier imagen visual, la convierten en
un medio potencialmente mucho mds democrdtico que el texto escrito” (Mirzoeff, 2003:
30). En el contexto de la hipervinculacion digital multimedia que conecta al mundo,
diriamos siguiendo las palabras de Mirzoeff, que las partes que constituyen la cultura
visual no estan definidas por el medio tecnolégico, sino por “la interaccion entre el
espectador y lo que mira u observa, que puede definirse como acontecimiento visual”;
es decir, la “interaccion del signo visual, la tecnologia que posibilita o sustenta dicho
signo y el espectador” (Mirzoeff, 2003: 35).

“Los alumnos son aprendices activos y construyen el significado individual a
partir de la experiencia, pero también construyen algunos significados comunes
mediante la experiencia comun generalizada de los medios de comunicacion”
(Freedman, 2006: 166). La ensefianza artistica desarrollada desde la comprension de la
cultura visual, exige la mirada critica sobre aquellos significados, sobre las estrategias
de los mass media y el poder que ejercen las imégenes en vida cotidiana, desde los
campos del arte y la artesania, desde el arte urbano, el disefio y la publicidad, del cine a
la comunicacion audiovisual y la hipervinculacion de medios.

Este enfoque nos habla también, como sefiala Kerry Freedman, de la necesidad
de integrar la produccion creativa, la interpretacion -en torno a qué es representado, el
objeto representado y la representacion- y la critica en la vida contemporanea
(Freedman, 2006). Desde el punto de vista pedagdgico, que tiene un importante
implicancias en la formacion de la identidad del estudiante, puesto que “la educacion es
un proceso de identidad en formacion, porque cambiamos como aprendemos; nuestro

aprendizaje cambia nuestra subjetividad en si misma” (Freedman, 2006: cap.1: 2).

36



2.13. Fundamentos Didacticos

La visién es una construccion social y que no hay cultura que no se
construya visualmente (W. T. Mitchell).

Desde la perspectiva de la historia de la imagen y de la accién de transformadora de los
medios de comunicacion, no es posible sostener que existe una mirada neutral. Tal
como refiere Ana Maria Telesca en un ensayo historico sobre la aparicion de los

estudios visuales:

La vision es una construccion cultural —sostiene el tedérico W. T.
Mitchell-. Por consiguiente, tiene una historia relacionada —en algun
modo todavia por determinar- con la historia de las artes, las tecnologias,
los media y las practicas sociales de recepcion y representacion; y se
halla profundamente entreverada con las sociedades humanas, con las
éticas y politicas, con las estéticas y la epistemologia del ver y del ser
visto (Telesca, 2010: 5).

Desde los fundamentos de la Pedagogia Critica y de la Cultura Visual, la
ensefianza de las Artes Visuales debe responder a la necesidad de explorar un “campo
de conocimiento mestizo”, segun la expresion de Fernando Hernandez parafraseando a
Regis Debray. “Esto implica iniciar una historia sobre las historias que se cuentan (y
que ellos mismos cuentan) sobre los objetos artisticos y las manifestaciones culturales

de tipo visual” (Hernandez, 1997: 2)

En la educacién escolar es necesario llevar a cabo esta empresa desde un
cruce de miradas. Las del pasado y las del presente. Las que se reflejan y
proyectan en las imagenes objeto y tema de investigacion (siempre en
grupo y en relacion, nunca aisladas) de la época o la sociedad para tratar
de organizar las diferentes miradas desde conceptos claves (Efland,
1996; Hernandez, 1997). “Esto supone aceptar que los objetos no tienen
vida, sino que adquieren sentido por la experiencia de quien los mira o
los posee ” (Hernandez, 1997: 2)

Opina Fernando Hernandez:

Si tenemos en cuenta —como escribié Benjamin— que las imagenes en la
mente motivan la voluntad y el deseo, en referencia al poder politico de
las imagenes sefialado por el Surrealismo, frase que hoy sirve de lema
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para la industria de la publicidad, el mecenazgo de productos y las
campafas politicas (Debray, 1998), los artistas que contindan actuando
desde unos supuestos formalistas, al no tener en cuenta estos cambios, no
tienen efecto en la esfera de los hechos sociales. Esta situacion es la que
reclama un analisis critico de la imagen como objeto social. Necesitamos
poder leer (interpretar) imagenes como emblemas y como sintomas, en
términos de las cuestiones sociales a las que se vinculan (Giroux, 1996).
Esto quiere decir que el estudio de la imagen requiere en la actualidad no
de visiones formalistas sino de teorias sociales. Semejantes marcos
conceptuales han de ayudar a comprender mejor la realidad, llevando a la
consciencia lo que normalmente se percibe s6lo de manera tenue, al
tiempo que se abre a la reflexion critica (Herndndez, 1997: 5).

Algunos aspectos a considerar respecto del curriculum de Educacion para la

Comprensién de la Cultura Visual, segin Fernando Hernandez (1997):

Las imagenes, en cuanto representaciones sociales, deben ser
abordadas de manera transdisciplinar,

Basandose en caracteristicas evolutivas, sociales y culturales de los
estudiantes, y

Desde una perspectiva social critica.

Para la seleccién de las imagenes a trabajar en el aula, desde esta perspectiva de

estudio, se podrian tener en cuenta las siguientes caracteristicas:

Ser inquietantes.

Estar relacionadas con valores compartidos en diferentes culturas.
Reflejar las voces de la comunidad.

Estar abiertas a multiples interpretaciones.
Referirse a la vida de la gente.

Expresar valores estéticos.

Hacer pensar al espectador.

No ser herméticas.

No ser solo la expresion del narcisismo del artista.
Mirar hacia el futuro.

No estar obsesionadas por la idea de novedad

El aprendizaje en Cultura Visual, segun Hernandez, no se comprende por la

mera absorcion de informacidn, ni como un proceso de construccion de conocimiento a

través de operaciones mentales que conduzcan hacia diferentes formas de abstraccion,

sino que —tomando conceptos de la teoria sociocultural de Vigotsky— “es necesario
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pensar el aprendizaje en términos de una relacion entre la construccién por parte de la
subjetividad individual y la construccion social de la comprension” (Hernandez, 1997:
12).

Los alumnos son el resultado de entornos socioculturales concretos y de
épocas histdricas que encarnan un determinado tipo de valores. Acceden
a la escuela con una identidad, una biografia en construccion, basada en
sus experiencias de género, etnia y clase social y con una serie de
nociones sobre la autoridad y el saber. Llevan consigo no sélo
conocimientos, sino construcciones de la sociedad y de si mismos,
basadas en sus experiencias socioculturales anteriores (Hernandez, 1997:
12).

Lo que debe plantear la cultura visual al alumno va més alla de aprendizaje de
contenidos “culturalmente establecidos” (nuevo universalismo), que le son necesarios
para adaptarse al mundo social y a la pautas de competencias laborales requeridas por
las estrategias de desarrollo de un pais. La educacion artistica escolar puede contribuir,
en palabras de Hernadndez “a la reconstruccion de su propia identidad en relacion con
las diferentes construcciones de la realidad que le circundan y que necesita aprender a
interprezar” (Hernandez, 1997: 12).

2.14. Diseflando una estrategia didactica

El enfoque de Cultura Visual en la ensefianza de las Artes Visuales, se fundamenta en
una epistemologia posmoderna, adecuada para el desarrollo del pensamiento del
estudiante, a partir de la investigacion, analisis critico de la estructura linglistica y
visual, y resignificacion de la imagen y mensaje publicitarios, en la unidad
“Reconociendo el Disefio en la vida cotidiana”, de 3er Afio de Ensefianza Media.

No obstante, la unidad de “Argumentacion” de Filosofia para el mismo nivel, se
basa en la teoria habermasiana de la accion comunicativa, que es moderna, en el sentido
que instala nuevos absolutos como el “sujeto historico” y el “sujeto social” cuya
racionalidad linglistica en la accion comunicativa, sometida a un ideal democratico

republicano, posibilitaria la liberacion de las sociedades.
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En este lugar se inserta una de las mayores criticas del filésofo norteamericano

posmodernista Richard Rorty contra Habermas, segin Alberto Moreno Dofia:

“Ni la filosofia, ni cualquiera otra disciplina tedrica, nos permitiran
unir en otro momento la creacion y desarrollo de si mismo con la
justicia, es decir, la perfeccion privada y la solidaridad humana”.
Para que dicha relacion existiera el desarrollo personal debiera
desarrollarse en condiciones ideales, independientes de un contexto
socioecondmico, historico y cultural cambiante. Rorty rechaza la ética
moderna y universalista de Habermas, justificAndose en la existencia de
un “lenguaje” y un “yo” contingentes” (Moreno Dofia, 2010: 2).

Al respecto, Moreno Dofia puntualiza:

Segln Rorty (1996b), la verdad no es algo que se encuentra sino algo
que se crea mediante el lenguaje. Este Gltimo instrumento nos sirve para
definir la realidad a partir de proposiciones, las cuales son creaciones
humanas. El llegar a definir la realidad de una u otra manera, es decir, el
llegar a utilizar ciertas proposiciones y no otras depende de muchos
factores contingentes a los seres humanos: lugar fisico, época histérica,
azar, situacion politica, etc. (Moreno Dofia, 2010: 2).

¢Como pudiera desarrollarse entonces una estrategia didactica para un trabajo
interdisciplinario que de cuenta de ambos contenidos curriculares y los desarrolle en el
marco de los objetivos de la pedagogia critica y de cultura visual?

El plan diferenciado para Argumentacion que presenta el MINEDUC requiere
ser orientado hacia un actuar comunicativo fundamentado desde la epistemologia de
Jurgen Habermas, es decir: desarrollar la capacidad de argumentacion a través de un
dialogo intersubjetivo que observe los principios de Inteligibilidad, Verdad y Validez,
Rectitud a nivel de las premisas y conclusiones para una ejercicio de argumentacion,
cuyos referente en las actividades serdn mensajes periodisticos y publicitarios reales.

Para desarrollar el planteamiento didactico de esta tesina, en el marco de una
pedagogia Critica y atendiendo los conceptos de cultura visual sefialados por Fernando
Hernandez, las criticas de Rorty y anteriormente de Tugendhat, se propone observar los
siguientes aspectos en el disefio de la intervencion de Artes Visuales en el electivo de

Argumentacion.
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Las gréficas y spots publicitarios, titulares de prensa y otros deben ser abordados

de manera transdiciplinar.

Deben ser potencialmente significativos en el contexto de problematicas sociales

y pluriculturales de los jovenes.

Deben ser seleccionado por sus cualidades generadoras de accién comunicativa

en el marco de perspectiva de sociocritica de la ensefianza.

Deben estar abiertas a multiples interpretaciones para la accion comunicativa.

Deben evidenciar los cuatro grandes tipos de discurso en comunicacion social:

informativo, descriptivo, persuasivo y manipulativo (Anexo 3).

Deben evidenciar las principales falacias argumentativas: irrelevancia,

ambigledad, falso dilema.

Respecto del rol del profesor y del estudiante.

El profesor debe asegurar una participacion igualitaria de los estudiantes,

respecto de la oportunidad de expresar sus ideas y argumentaciones.

Debe enriquecer el disefio de aula incorporar elementos presentes en el
ecosistema comunicativo, como la tecnologia de redes sociales, que permiten

construir una identidad publica respecto de las argumentaciones.
Debe ser un mediador imparcial procurando no instalar absolutos y valoraciones,
ni acciones comunicativas inductivas que alteren el rigor y la autenticidad de las

argumentaciones desarrolladas en el taller.

Los Estudiantes deben argumentar usando una pragmatica universal del lenguaje

dirigido a la comprensidn de sus argumentaciones.
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5. Deberédn levantar una problematica, argumentar, disefiar y crear una

comunicacion en un tema surgido del dialogo intersubjetivo con sus pares.

La estrategia pedagogica del Taller de Argumentacion buscaré no restringir sino
promover el desarrollo del pensamiento, la autonomia, capacidad de analisis critico y de
accion comunicativa del estudiante, que le permita lograr consensos en torno a las
significaciones de la imagen noticiosa y publicitaria difundida por medios de
comunicacion, que en ultima instancia portan el discurso de los intereses corporativos
de quienes concentran la propiedad de los medios en el planeta y sus regiones
economicas.

Como un mensaje dirigido a la disciplina de Filosofia y Psicologia, desde la
ensefianza de las Artes Visuales, este proyecto busca transitar un camino opuesto al
denunciado por el profesor de Filosofia Dr. Rolando Pinto respecto de la organizacion
del curriculo y del aprendizaje en el sistema escolar chileno: la cultura escolar y el
proceso formativo que ésta conlleva, se ha reducido a una transmision de conocimientos
y reproduccion de las légicas racionales deductivas y positivistas inductivas (Pinto,
2008), que en la forma de estandares minimos de desempefio escolar del educando, por
disciplina y por grado escolar, sigue ciertos principios de estructuracion homogenizante
del contenido que buscan alcanzar ciertas conductas sociales deseables por la sociedad
capitalista globalizada; una légica que no considera el interés del educando, situacién de
vida o capacidad individual: debe aprender lo que se le ensefia de manera natural,
respondiendo siempre a la textualidad de la cultura oficial. (Pinto, 2009: 1-6).
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2.15 Proceso de intervencion de Artes Visuales

Unidad «Taller de Argumentacion para Filosofia y Artes Visuales»
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CONCLUSIONES

El aula no debe estar ausente de las complejas dinamicas comunicacionales que tienen
lugar en lo que Martin-Barbero llama el “ecosistema comunicativo”: un ambiente en el
que se entrecruzan y vinculan mensajes, se levantan diversas visiones de la realidad y se
discuten significados sobre la palabra y la imagen; un espacio donde los mass media
ejercen su poder modelando conductas, instalando modas y valores que muchas veces
representan los intereses del consumismo, del individualismo y de falsas causas sociales
promovidas por oligopolios comunicacionales que controlan los medios de
comunicacion y el sistema de redes sociales en Internet.

En este sentido, la ensefianza de la Filosofia y de las Artes Visuales, lejos de ser
un adorno heredado de élites culturales en el curriculum, puede hacer una contribucion
especifica al desarrollo del pensamiento critico de los estudiantes, activando y
desarrollando las capacidades de los jovenes para analizar y argumentar con autonomia
frente a la avalancha informativa que les impacta como grupo objetivo de los medios, o

les influye de manera refleja a través de la interaccion social.

“Los alumnos no saben argumentar lingiiisticamente”, concluye la evaluacién
diagnostica del curso “electivo de argumentacion”, realizada por el profesor de Filosofia
de los terceros medios de un liceo cientifico-humanista, particular subvencionado, de la

zona sur-poniente de Santiago.

La premisa que fundamenta el proyecto unidad «Taller de Argumentacion para
Filosofia y Artes Visuales» propuesto en esta tesina, es que profesores de areas
aparentemente distantes del curriculum pueden articular sus conocimientos disciplinares
y plantear estrategias innovadoras que, vinculadas a la realidad medial de los jovenes,
permitan superar las falencias argumentativas de los estudiantes de tercer afio medio del
liceo referido.

El disefio didactico de este proyecto considera cuatro elementos claves:

e Mantener el contenido del “electivo de argumentacion” del liceo, basado en la

teoria del actuar comunicativo de Jirgen Habermas, lo cual supone sostener de
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las condiciones de “Inteligibilidad, Verdad, Validez, Rectitud y Veracidad” en el
uso de palabra en la préctica de la argumentacion.

e Utilizar contenidos disciplinares de Artes Visuales sobre teoria de la imagen,
comunicacion visual y tipos de discurso en comunicacion social, poniéndolas a
disposicion del estudiante como herramientas idoneas para determinar premisas
e identificar las principales falacias argumentativas presentes en los mensajes e

imagenes difundidas por los medios de comunicacion.

e Incorporar tecnologia de redes sociales, que permiten construir la identidad

publica del estudiante respecto de sus argumentaciones.

Los profesores deben,
e Mediar imparcialmente el proceso ensefianza-aprendizaje procurando no instalar
absolutos y valoraciones, ni acciones comunicativas inductivas que alteren el

rigor y la autenticidad de las argumentaciones desarrolladas en el taller.

El proyecto de trabajo interdisciplinario para Filosofia y Artes Visuales logra
articular los contenidos de ambas disciplinas propuestos en el disefio de la unidad taller
de argumentacion, a través de una estrategia que busca innovar manteniendo coherencia
en lo pedagdgico, disciplinar y didactico. Su disefio aplica el enfoque pedagdgico de la
filosofia “como un actuar o estar en el mundo de un modo esencialmente indagatorio y
explorador”, descrita por Fernando Longas, y el enfoque posmoderno la “Educacion
para la comprension de la Cultura Visual” que, considerando la imagen como un terreno
donde se discuten los significados, promueve el desarrollo cognitivo de los estudiantes y
la capacidad de analisis critico y reflexivo de los discursos visuales, “mas alla de su
mera apreciacion o de las experiencias de placer estético y de consumo que

proporcionan’” (Hernandez, 2001).
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Otras implicancias que surgen en el desarrollo de esta tesina y que sefialan un

camino para el futuro ejercicio de la profesion docente, es que los fundamentos y

contenidos desarrollados en el proyecto unidad de argumentacion:

Contribuyen a crear un clima y lineas de pensamiento favorables al intercambio
de experiencias y la negociacion entre profesores, méas alla de las disciplinas

trabajadas es esta tesina.

Contribuyen a la desfragmentacién del curriculum, a la actualizacion y
articulacién de los contenidos disciplinares, y a definir las estrategias de
ensefianza como proceso continuo de negociacion vinculado a problematicas
emergentes y a las respuestas que los estudiantes deben encontrar por si mismos

a su vida cotidiana.

Los problemas en el aula no son sino un reflejo de los problemas de la sociedad.

Comunicarse y lograr la motivacion de los estudiantes hacia una comunicacion veraz,

precisa y contextualizada, para contribuir a su desarrollo como ciudadanos reflexivos y

criticos, autdnomos Yy activos, con tolerancia por otras ideas respetuosas de la dignidad

humana y de otras formas diferentes de mirar la realidad, requiere a nuestro juicio, tres

definiciones claves para la organizacion del trabajo de los profesores:

Comunidad de objetivos. Capacidad para negociar y actuar con flexibilidad para
definir una perspectiva pedagdgica comun, que otorguen y unidad de propositos

en la accion.

Innovacion. Capacidad de observar creativamente en el marco curricular,
determinando puntos de encuentro pedagdgico, para mirar el contexto local y
global, las potencialidades e intereses de los estudiantes, observar sus

preocupaciones y construir una clase que se haga cargo.

Instrumentos y metodologias. Capacidad para seleccion de materiales y

recursos por sus cualidades generativas y vinculacién al medio social y cultural,
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a fin de lograr un disefio coherente de las actividades en aula, desde el punto de
vista pedagdgico, didactico y disciplinar.

Si alguno de estos factores falta 0 no se establece una comunicacion adecuada
entre ellos, no es posible lograr una gestion adecuada de los procesos de aula en el
trabajo interdisciplinario.

Finalmente, puestos en la probable mirada de los estudiantes a sus profesores, el
autor de esta tesina cree que el trabajo interdisciplinario propuesto simboliza la
flexibilidad y la capacidad de dialogar para articular racionalmente distintos campos del
conocimiento, necesarias para adecuarse a las condiciones cambiantes del tiempo actual.
De mismo modo, demuestra como desde disciplinas aparentemente distantes entre si,
pueden ampliar el horizonte conceptual de los estudiantes, de activar y desarrollar desde
las profundidades de su naturaleza social, de su racionalidades y subjetividades, la
capacidad de analizar y reflexionar criticamente sobre los hechos que afectan su vida
cotidiana, de comunicarse y de actuar con creatividad y autonomia desde el tiempo que

les toca vivir.
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ANEXO 1

Evaluacion diagnostica del electivo de Argumentacion

La evaluacion diagnostica se aplica al inicio de un ciclo formativo para conocer el
desempefio inicial de los estudiantes en diversas situaciones, a fin de definir objetivos
de aprendizaje y estrategias especificas de ensefianza.

El proyecto que se fundamenta en esta tesina, surge como propuesta de trabajo
interdisciplinario de un profesor de Artes Visuales, a fin de superar de las deficiencias
argumentativas arrojadas por evaluacion inicial de estudiantes de terceros medios del
curso “Electivo de argumentacion”, realizada al inicio del primer semestre 2009, por el
profesor de Filosofia de un liceo cientifico-humanista, particular subvencionado, de la
zona sur-poniente de Santiago

La siguiente evaluacion diagndstica, realizada por el profesor de Filosofia,
presenta datos del desempefio de los estudiantes en diversas dimensiones de la

comprension de textos escritos.

1.1 Evaluacién diagnostica en el electivo de Argumentacion.

De 3er Ao Medio Diferenciado Humanista 1y 2

1. Identificacion del establecimiento

Liceo Cientifico-Humanista Particular Subvencionado
Institucion educacional mixta de Pre-Kinder a IV Afio de Ensefianza Media.
Ubicado en una comuna del sector sur-poniente de Santiago.

NUmero de alumnos: 1400.

2.  Problema para situaciones de enseflanza-aprendizaje

Al sefialar a los alumnos de 111 Medio Diferenciado Humanista 1 y 2 el sistema de

evaluaciones a usar durante el presente afo, éstos han sefialado:

a. No saber hacer ensayos.

b. No saber argumentar.
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Consultada la Profesora Jefa del Departamento de Lenguaje y Filosofia del liceo,
ésta ha sefialado que de acuerdo al Programa de la asignatura de Lenguaje y
Comunicacion, la materia de Argumentacion y elaboracion de Ensayos corresponde
verla precisamente en Il Medio.

Para diagnosticar esta situacion se procedié a elaborar y tomar una prueba
Diagnostico con el objeto de obtener datos estadisticos sobre el posible grado de

dominio o no de la materia de Argumentacion linguistica.

3. Materiales y/o medios de los que dispone el establecimiento para realizar las
asignaturas

Es necesario dejar constancia que, producto del terremoto del pasado 27 de febrero de
2010, las instalaciones de la Ensefianza Media del liceo sufrieron deterioros menores
que obligaron a su reparacion, trabajos que se extenderan hasta fines de junio. Por tal
efecto, en el presente momento no se cuenta con los materiales y medios necesarios
(sala de proyecciones, de computacion, etc.). Si se cuenta con el sistema para imprimir

guias de trabajo.

4. Caracteristicas fisicas de las salas de clases

La Ensefianza Media del liceo estad funcionando de momento en la sede comunal una

universidad privada. Las salas tienen la siguiente constitucion:

a) Sala del 111 Medio diferenciado Humanista 1: ubicada en el patio posterior
del recinto, de aproximadamente 5 mts. de ancho por 8 mts. de largo. Con ventanales a
ambos costados, con cortinas azules. Las ventanas del costado derecho dan a un pasillo
de no mas de un metro de ancho, que enfrenta a un alto muro de por lo menos 5 mts. de
altura. La sala tiene la distribucién propia de una sala de clases: pizarron y escritorio del

profesor al frente y sillas universitarias para los alumnos.
b) Sala del 111 Medio diferenciado Humanista 2: es la misma sala que ocupa el

I11 Medio Humanista 1 (Cuando hay clases de diferenciados, los alumnos se agrupan

por electivo en las salas de los Terceros Medios).
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5. Caracteristicas de los grupos cursos

a. El 111 afio Medio diferenciado Humanista 1 esta constituido por los alumnos
humanistas de los 11l Medios A y B. Cabe hacer notar que para ser un curso que integra
a alumnos de dos cursos diferentes, éste es un grupo cohesionado (hay entre ellos
fuertes lazos de comparierismo, son sumamente unidos y se defienden entre ellos. No
hacen vacios a ninguno del grupo curso, por el contrario, han integrado plenamente a
dos nuevos alumnos al grupo curso, los datos estadisticos (sus concentraciones de notas
de 1°y 2° Medio) los sefialan con un nivel intelectual que supera ampliamente al otro
Tercero Medio Humanista (el promedio general del curso es de un 5,9. El promedio
general individual mas bajo es un 5,4), son respetuosos y aplicados a sus estudios (no se
permiten ni siquiera entre ellos la coprolalia y son rigurosos para preparar sus pruebas y
trabajos. Debo destacar que entre ellos mismos se preocupan si un compariero se llega a
atrasar en alguna materia u trabajo).

Una alumna estd bajo tratamiento psiquiatrico y una bajo estado condicional
(alumna que fruto de un comportamiento inadecuado ha sido sancionada por las
instancias superiores del establecimiento, bajo condicion de que al mas minimo
comportamiento u accion indebida y refiida con el Manual de Convivencia del colegio,

gueda con cancelacién de matricula).

b. El 111 afio Medio Diferenciado Humanista 2 estd compuesto por los alumnos
humanistas de los 111 Medios C y D. Los alumnos varones de ambos cursos son en su
mayoria inmaduros (lo que queda de manifiesto en juegos propios de nifios de octavo
basico y en el tenor de sus conversaciones) y, a diferencia de los Il Medios A y B,
menos aplicados a sus estudios (si bien hay alumnos destacados, la mayoria de ellos
estan bajo un promedio general individual de 5,0). En ambos cursos hay alumnos
nuevos, uno en el Il Medio C y dos en Il Medio D. Dos de ellos forman parte del
Diferenciado Humanista 2 y uno del Diferenciado Bidlogo. Uno de los alumnos del 111
Medio C es sumamente conflictivo (tiene mas de tres hojas de anotaciones y a regreso
de vacaciones de invierno su caso sera visto por el Consejo de disciplina). No existen

alumnos con problemas de indole psiquiatrico en tratamiento.
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1.2 Procedimiento de evaluacion diagndstica

Finalidad del proceso. Determinar si existe algin grado de capacidad o no para
argumentar sobre un texto dado, lo que permitird conocer si los alumnos estan 0 no
capacitados para elaborar ensayos desde el primer semestre o se deberd realizar un

proceso gradual en la elaboracion de éstos.

Aspectos a incluir. Prueba de Argumentacion para los 3° afios Medio Diferenciado

Humanista, con los siguientes indicadores de logro:

a. Identifican y describen la tesis central de ambos textos.
b. Separan y ordenan la o las fundamentaciones usadas por los autores.

c. Explican la posicion de los autores frente a los temas.

Interrogantes a ser consideradas:

a. ¢Existe, por parte de los alumnos, dominio sobre la materia de
Argumentacion?

b. Si existe dominio de la materia, ;Cuénto es el dominio que los alumnos tienen
sobre ésta?

c. Si no existe dominio de la materia, ¢Cuan grande es o son las falencias al
respecto?
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1.3. Indicadores de logro que seran evaluados en la

Prueba de Argumentacion

Indicadores

Identifica 'y
describe la idea
central del texto.

Separa y ordena
laolas
fundamentaciones
usadas por los
autores.

Explica la
posicién del autor
frente al tema.

3 puntos

Identifica
plenamente la idea
central del texto.

Separa y ordena
plenamente las
fundamentaciones
presente en los
textos.

Explica
plenamente la
posicion del autor
frente al tema.

2 puntos

ldentifica la idea
central del texto.

Separa y ordena
las
fundamentaciones
presente en los
textos.

Explica la
posicion del autor
frente al tema.

1 punto

Logra con
dificultad
identificar la idea
central del texto.

Logra con
dificultad separar
y ordenar las
fundamentaciones
presente en los
textos.

Explica con
dificultad la
posicion del autor
frente al tema.

0 punto

No identifica la
idea central del
texto.

No logra separar y
ordenar las
fundamentaciones
presente en los
textos.

No logra explicar
la posicion del
autor frente al
tema.
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INSTITUTO O’HIGGINS DE MAIPU
DEPTO. DE FILOSOFIA Y LENGUAJE
SECTOR: ARGUMENTACION
DOCENTE: SR. CARLOS REYES I.

PRUEBA DE ARGUMENTACION

NOMBRE: CURSO:

PTJIE: NOTA:

INSTRUCCIONES:

=

La prueba es de caracter personal.

2. Solo puede usarse lapiz pasta azul o negro. No se revisaran las pruebas respondidas parcial o
totalmente realizadas con otro lapiz que no sea el indicado.

Las consultas se responderan solo dentro de los primeros cinco minutos.

4. Al alumno que se le sorprenda conversando, pasando informacion o copiando, se le retirara
inmediatamente la prueba, aplicAndose lo dispuesto en el Reglamento.

w

INDICADORES DE LOGRO:

1. Identifica y describe la tesis central de ambos textos.
2. Separay ordena la o las fundamentaciones usadas por los autores.
3. Explica la posicion de los autores frente a los temas.

Lee los siguientes textos y responde las preguntas que se formulan para cada uno de ellos.
TEXTO 1:

“Se admite como un hecho probado el que la gente, no sé6lo en Espafia sino en el mundo entero, lee
menos cada dia que pasa, y cuando lo hace, lo hace mal y sin demasiado deleite y aprovechamiento. Es
probable que sean varias y muy complejas las causas de esta situacion no buena para nadie y se me antoja
demasiado elemental e ingenuo el echarle la culpa, toda la culpa, a la television. Yo creo que esto no es
asi porque los aficionados a la television, antes, cuando aln no estaba inventada, tampoco leian, sino que
mataban el tiempo que les quedaba libre, que era mucho, jugando a las cartas o al domind o discutiendo
en la tertulia del café de todo lo humano y gran parte de lo divino. La televisién incluso puede animar al
espectador a que pruebe a leer; bastaria con que se ofreciese algin problema capaz de interesar a la gente
por alguna de las muchas cuestiones que tiene planteado el pensamiento, en lugar de probar a anestesiarla
0 a entontecerla. Los gobiernos, con manifiesta abdicacion de sus funciones, agradecen y aplauden y
premian el que la masa se entontezca aplicadamente para asi poder manejarla con mayor facilidad: por
eso le merman y desvirtdan el lenguaje con el mal ejemplo de los discursos politicos; le fomentan el gusto
por las indtiles y engafiadoras manifestaciones y los ripios de los esléganes; le aficionan a la mdsica
estridente, a los concursos millonarios y a las loterias; le animan a gastar el dinero y a no ahorrar; le
cantan las excelencias del Estado benéfico y providencial; le consienten el uso de la droga asegurandole
el amparo en la caida, y le sirven una television que a uno le borra cualquier capacidad de discernimiento.
El habito de la lectura entre los ciudadanos no es comodo para el gobernante porque, en cuanto razonan,
se resisten a dejarse manejar.

1/3
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A mi me reconfortaria poder pregonar a los cuatro vientos la idea de Descartes de que la lectura de
los grandes libros nos lleva a conversar con los mejores hombres de los siglos pasados, y la otra idea, esta
de Montesquieu y mas doméstica, pero no menos cierta, de que el amor por la lectura lleva al cambio de
las horas aburridas por las deleitosas. La aficién a la lectura no es dificil de sembrar entre el paisanaje;
bastaria con servirle, a precios asequibles, buenas ediciones de buena literatura, que en Espafia la hubo en
abundancia. Este menester incumbiria al Estado, claro es, pero no necesariamente a través de cualquier
angosto y poco flexible organismo oficial, sino pactando las campafias con las editoriales privadas. La
culpa de que se haya perdido en proporciones ya preocupadoras el habito de la lectura y no so6lo en
Espafia, repito, es culpa de los gobernantes del mundo entero, con frecuencia y salvo excepciones
reclutados entre advenedizos, picarillos y funcionarios. Echarle la culpa del desastre a la television es
demasiado comodo, si, pero no es cierto”.

Camilo José Cela (Ensayo)

Responde:

1) ¢Qué caracteristicas del ensayo aparecen en el texto leido? Fundamenta (3 puntos).

TEXTO 2:

“Escasas disciplinas habra de mayor interés que la etimologia; ello se debe a las imprevisibles
transformaciones del sentido primitivo de las palabras, a lo largo del tiempo. Dadas tales
transformaciones, que pueden lindar con lo paraddjico, de nada o de muy poco nos servira para la
aclaracion de un concepto el origen de una palabra. Saber que célculo, en latin, quiere decir piedrecita y
que los pitagdricos las usaron antes de la invencion de los nimeros, no nos permite dominar los arcanos
del &lgebra; saber que hipdcrita era actor, y persona, mascara, no es un instrumento valioso para el estudio
de la ética. Parejamente, para fijar lo que hoy entendemos por clasico, es inltil que este adjetivo
descienda del latin classis, flota, que luego tomaria el sentido de orden.

¢Qué es, ahora, un libro clasico? Tengo al alcance de la mano las definiciones de Eliot, de Arnold y
de Sainte-Beauve, sin dudas razonables y luminosas, y me seria grato estar de acuerdo con esos ilustres
autores, pero no los consultaré. He cumplido sesenta y tantos afios; a mi edad, las coincidencias o
novedades importan menos que lo que uno cree verdadero. Me limitaré, pues, a declarar lo que sobre este
punto he pensado.

2/3
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Mi primer estimulo fue una Historia de la literatura china (1901) de Herbert Allen Giles. En su

capitulo segundo lei que uno de los cinco textos candnicos que Confucio editd es el Libro de los Cambios
o | Ching, hecho de 64 hexagramas. Leibniz creyé ver en los hexagramas un sistema binario de
numeracion; otros, una filosofia enigmatica; otros, como Wilhelm, un instrumento para la adivinacion del
futuro, ya que las 64 figuras corresponden a las 64 fases de cualquier empresa 0 proceso; otros, un
vocabulario de cierta tribu; otros, un calendario. Para los extranjeros, el Libro de los Cambios corre el
albur de parecer una mera Chinoserie; pero las generaciones milenarias de hombres muy cultos lo han
leido y releido con devocion y seguiran leyéndolo.
Deliberadamente he elegido un ejemplo extremo, una lectura que reclama un acto de fe. Llego, ahora, a
mi tesis. Clasico es aquel libro que una nacion o un grupo de naciones o el largo tiempo han decidido leer
como si en sus paginas todo fuera deliberado, fatal, profundo como el cosmos y capaz de interpretaciones
sin término. Previsiblemente, esas definiciones varian. Para los alemanes y austriacos el Fausto es una
obra genial; para otros, una de las famosas formas del tedio.

No tengo vocacion de iconoclasta. Hacia el afio treinta creia, bajo el influjo de Macedonio
Fernandez, que la belleza es privilegio de unos pocos autores; ahora sé que es comln y que esta
acechandonos en las casuales paginas del mediocre o en un didlogo callejero. La gloria de un poeta
depende, en suma, de la excitacién o de la apatia de las generaciones de hombres que la ponen a prueba,
en la soledad de sus bibliotecas.

Las emociones que la literatura suscita son quizas eternas, pero los medios deben constantemente
variar, siquiera de un modo levisimo, para no perder su virtud. Se gastan a medida que los reconoce el
lector. De ahi el peligro de afirmar que existen obras clésicas y que lo seran para siempre.

Cada cual descree de su arte y de sus artificios. Yo, que me he resignado a poner en duda la
indefinida perduracién de Voltaire o de Shakespeare, creo (esta tarde de uno de los Gltimos dias de 1965)
en la de Schopenhauer y en la de Berkeley.

Clasico no es un libro (lo repito) que necesariamente posee tales o cuales méritos; es un libro que las
generaciones de los hombres, urgidas por diversas razones, leen con previo fervor y con una misteriosa
lealtad”.

Borges, J.L. “Sobre los Clasicos”, en Otras Inquisiciones. Obras Completas.
Tomo I1. Barcelona: Emecé, 1989. Texto adaptado.

Responde:

1) ¢Cuadl es la tesis planteada por el autor? (3 puntos).

puntos).
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1.5. Resultados de la Prueba de Diagndstico

111 Afio Medio Diferenciado Humanista 1
(Diagnostico realizado sobre un nimero de 25 alumnos).

40%

35%

30% 1 Omuy Bueno
25% A

20% EEBueno

15% Osuficiente
10% 1z

o0 | E Omalo

0% T T T T B nuy Malo

7.0a5.9a4.9a3.9a2.9a
6.0 5.0 4.0 3.0 2.0

Cuadro estadistico Prueba Diagnostico 111 Medio Diferenciado Humanista 1

Promedio Notas N° Alumnos Porcentaje
7.0a6.0 02 8%
59ab5.0 04 16%
49a4.0 03 12%
39a3.0 10 40%
29a20 06 24%

111 Afio Medio Diferenciado Humanista 2
(Diagnostico realizado sobre un nimero de 28 alumnos).

60% -|
50%
40% Omuy Bueno
30% EBueno
20% 1 Osuficiente
10% I Omalo

0% ' T T T B nuy Malo

7.0a5.9a4.9a3.9a2.9a
6.0 5.0 4.0 3.0 2.0

Cuadro estadistico Prueba Diagnostico 111 Medio Diferenciado Humanista 2

Promedio Notas N° Alumnos Porcentaje
7.0a6.0 00 0%
59a5.0 02 8%
49a4.0 06 21,42%
39a3.0 15 53,57%
29a2.0 05 17,85%
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ANEXO 2

Entrevista a Jefa del Departamento de Lenguaje y Filosofia

Trascripcion de la entrevista realizada por el Profesor de Filosofia a la Profesora de
Lenguaje, Jefa del Departamento de Lenguaje y Filosofia de un liceo cientifico-
humanista, particular subvencionado de la zona sur-poniente de Santiago, que refiere un
problema local que en esta tesina motiva el planteamiento de un trabajo
interdisciplinario entre Filosofia y Artes visuales. Sala de Profesores; 20.04.2010; 12:15
hrs. Segundo Semestre 20009.

— Profesora, al estar realizando mi préactica profesional con los alumnos de 3°
Medio, especificamente los de electivo humanista, es decir, Argumentacion, he
constatado que éstos no saben argumentar y, ademas, han sefialado que no saben hacer
ensayos ¢Como se explica esta situacion?

— La problematica que sefialas estd dada porque el programa de Lenguaje al
cual nosotros nos cefiimos, que es el del Ministerio, coloca estas materias recién en 3°
medio. Es por ello que descubres o visualizas que hay un déficit tan grande en materia
argumentativa’”

— Sin embargo, el colegio tiene un departamento, que usted preside, y que
agrupa a los profesores de esta area desde 1° basico ¢No seria posible que, atendiendo a
los antecedentes que ustedes manejan sobre la pobreza argumentativa de alumnos de 3°
medio, se aplicase un sistema de trabajo previo a este nivel para suplir dichas falencias?

— Se hace, pero debes entender que el colegio se cifie por los parametros del
MINEDUC, por lo tanto, hay otras materias que se deben trabajar y pasar. Estamos
conscientes de las falencias de nuestros jovenes en las materias que sefialas, pero no
podemos dejar los planes y programas inconclusos .

— ¢No considera que ver estas materias, recién en 3° medio, es muy tardio? Lo
digo porque estamos a poco mas de un afio que estos alumnos egresen de Ensefianza
Media.

— El departamento se encarga de que todo el programa se cumpla, si corresponde

ver estas materias en 3°, se veran integramente, de eso no debe caber la menor duda.
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ANEXO 3

Tipos de discurso en comunicacion social

La intervencion pedagogica de Artes Visuales en el curso “Electivo de Argumentacion”,
como trabajo interdisciplinario con Filosofia, supone integrar al disefio (ver ANEXO 4)
elementos de analisis de retorica visual, enmarcados en los siguientes cuatro tipos de
discurso que caracterizan la comunicacion politica y la accion a nivel de las lineas

editoriales de los medios de comunicacion:

Los discursos informativos y argumentativos son propios de las estrategias
comunicacionales del Estado, o institucionales no gubernamentales. Usan informacién
sobre planes y programas de gestion, inversiones sectoriales, rentabilidades y
estadisticas de acceso libre al publico. Dirigen sus mensajes a un grupo objetivo
razonando, reduciendo de las variables afectivas en la codificacion del mensaje.

Los discursos persuasivos y manipulativos, propios del proselitismo politico, es
decir, del esfuerzo activo de orientar a la opinién publica a una causa partidaria, o bien,
para favorecer un determinado enfoque o estrategia de desarrollo de la sociedad. En
ambos tipos de discurso se busca posicionar el mensaje en un grupo objetivo apelando a
la emocion, no al raciocinio, ya sea sesgando informacion para persuadir, 0

introduciendo mentiras para manipular a la opinion publica.

Elementos que caracterizan los tipos de discurso (Martinez, 2003)

Tipo de
Tipo de discurso Intencion Uso del lenguaje Informacion que
predominante
informativo unica veraz datos verificables
. - . razonamientos
argumentativo unica preciso L
I6gicos
. doble - i .
persuasivo retorico distorsionada
(generalmente)
. . doble - :
manipulativo . retorico mentira
(necesariamente)
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ANEXO 4
Disefio de aula para Taller de argumentacion

4.1. Marco global: Planificacién curricular.

Taller de Argumentacion para Filosofia y Artes Visuales

Establecimiento: Liceo cientifico-humanista, particular subvencionado, de la zona sur-

oriente de Santiago.

Sectores: Artes Visuales; Filosofia y Psicologia. Nivel: 3er Afio Medio.

Unidades de referencia:
Reconociendo El disefio en la vida cotidiana (Artes Visuales)

Lenguaje y Argumentacion (Filosofia).

Aprendizajes esperados, el (Ia) estudiante sera capaz de:
1. Generar juicios criticos y argumentativos sobre los mensajes difundidos por los
medios masivos de comunicacion.
2. Desarrollar una vision integradora de los campos de analisis de la filosofia y las

artes visuales.

Objetivo Fundamental Transversal:
Valorar el actuar comunicativo como un elemento esencial del crecimiento de la

persona y de pluralidad social.

Tiempo estimado: 10 semanas/30 horas.

Recursos de aprendizaje:
Presentacion digital de contenidos (PPT), 10 capitulos;
Muro de Facebook,
Documentos digitales: Portadas, grafica y spots publicitarios.
Datashow
Sala de computacién, un computador cada dos alumnos para trabajo duplas;
Salén Auditorium.
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4.2. Marco Especifico: Planificacion Didéactica

Plantilla de movimientos en el aula.
Los estudiantes se retnen en duplas y las mantienen hasta el final del taller

Profesor de
Filosofia

Profesor de
Artes Visuales

A

Desarrolla contenidos sobre

argumentacion con base linglistica

A r N\

l«—— Complementa promoviendo la
interaccién con el estudiante

J N J

r

A\

Complementa promoviendo la

N

7

Vincula argumentacion con

interaccién con el estudiante.
J

base en comunicacion visual

\

En Sala de Computacién
Profesores rotan en sentidos opuestos y
dirigen la actividad promoviendo una actitud
investigativa y critica del alumno

r

Salén Auditérium
Profesores dirigen la actividad promoviendo
una actitud critica y argumentativa del
alumno en sus representaciones.

N
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicadores Actividades Evaluacion
Tiempo de logro
1/ Descubrir la El lenguaje y sus usosen | a), bl) y b2) PPT-EI actuar comunicativo- Entregan
3 hrs. importancia que las diversas actividades de la pauta de | Diapos 1-7. individualmente un
tiene el lenguaje que realiza el sujeto. evaluacion escrito no mayor a

para la vida
humana.

El actuar comunicativo
como prototipo del actuar
intersubjetivo.

La racionalidad
comunicativa.

Reflexion sobre el uso de la
capacidad linglistica en actividades
sociales y en los medios de
comunicacion.

Andlisis de un texto sobre la teoria
del actuar comunicativo de
Habermas, expuesto en el PPT.

En duplas, responden sobre el texto
leido.

En foro, las duplas exponen y
estudian semejanzas y diferencias
obtenidas en las respuestas.

una carilla con los
aportes de la teoria
del actuar
comunicativo de
Jurgen Habermas.
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de Actividades Evaluacion
Tiempo logro
2/3 hrs. | Explicar la Conceptos de Lenguajey | c) de lapauta | PPT-Lenguay Lenguaje. Evaluacion
diferencia entre Lengua, desarrollados de evaluacion | Diapos 8-14 formativa
Lenguaje y Lengua. | desde la idea de facultad.
Exposicion por el profesor de la Entregan

Descubrir y
reconocer las normas
y reglas que la
lengua tiene para
construir los
mensajes.

Ideas fundamentales del
concepto de Lengua:

1. Conjunto de
convenciones adoptadas
por el cuerpo social.

2. Hace posible el uso de
la facultad del lenguaje.

La Lengua como sistema
de signos.

diferencia entre Lenguaje y Lengua.

Analizan en duplas texto de
Habermas y responden preguntas de
la Actividad 2 del PPT de la clase.
Establecen a partir del texto leido un
paralelo entre la definicion de
Lenguaje y lo sefialado por
Habermas.

Construyen entre todas las duplas un
paralelo final entre definicion inicial
y el texto de Habermas.

individualmente un
escrito de no mas de
una carilla con el
paralelo entre lo
sefialado en la
definicion y el texto
de Habermas.
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de Actividades Evaluacion
Tiempo logro
3/3 hrs. | Conocen e identifican | Cddigos verbales y no d) de la pauta | PPT-Los cddigos-Diapos 18-21. Evaluacion
signos y codigos que | verbales de la de evaluacion formativa.

hacen posible la
comunicacion
humana

comunicacion humana.

Exposicion por el profesor sobre
signos y cadigos en la comunicacion
humana.

Desarrollo:

1. Alumnos reflexiona
individualmente y plantean una caso
de ambigledad que dificulto
comunicacion

2. Retoman el trabajo en duplas, y
crean tres frases que se puedan
prestar para una interpretacion
ambigua

Duplas entregan
texto de tres frases
ambiguas.
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de Actividades Evaluacion
Tiempo logro
4/ Interactian con los | Conceptos: e) de la pauta | PPT-Conceptos de publicidad- Evaluacion
3 hrs. | codigos linguisticos de evaluacion | Diapos 22-31 formativa.
y descubren y 1.-Publicidad y
trabajan con Propaganda. Trabajo en duplas, en sala de Entregan resultados

significantes de
mas de un
significado

2.-Estructura del mensaje.
3.- Cddigos verbales y no
verbales.

4. Significado y
significante.

5. Denotacion y
connotacion.

6. Polisemia 'y
ambigliedad

computacion

1. Investigan y describen
significados denotativo y
connotativo de un mensaje
publicitario, que publicaran en el
muro Facebook del Taller.

2. A continuacion, cada dupla
expondra sus respuestas a la clase, a
través del muro, comentara las
apreciaciones de cada dupla, y
contrastaremos las diferentes
apreciaciones de la clase respecto de
cada caso presentado.

a través del Muro
Facebook del Taller
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de Actividades Evaluacion
Tiempo logro
5/3 hrs. | Conocen elementos | Conceptos: f) de lapauta | PPT-Conceptos de lenguaje Evaluacion
de lenguaje de evaluacion | publicitario-Diapos 32-37 formativa.

publicitario que
permiten el analisis
estructural del
mensaje.

1.- Funciones de Anclaje
verbal denotativo y
connotativo.

2.- Funcion de relevo.

Trabajo en duplas, en sala de
computacion

1. Investigan e identifican los signos
que cumplen la funcion de Anclaje y
Relevo de un mensaje e imagen
publicitaria, que publicaran en el
muro Facebook del Taller.

2. A continuacién, cada dupla
expondra sus respuestas a la clase, a
través del muro, comentaré las
apreciaciones de cada dupla, y
contrastaremos las diferentes
apreciaciones de la clase respecto de
cada caso presentado.

Entregan resultados
a través del Muro
Facebook del Taller
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de Actividades Evaluacion
Tiempo logro
6/3 hrs. | Comprenden la Conceptos: Defineny PPT-Conceptos de Evaluacion
importancia de la | 1. Argumento. describen Argumentacion-Diapos. 37-42 formativa.
argumentacién en | 2. Légica. conceptos
el interactuar 3. Argumento logico. importantes Individualmente completan en su
comunicativo. que definen el | cuaderno los argumentos
Partes del Argumento: argumento. incompletos, expuestos en el PPT.
a. Premisas
b. Conclusion. Aplican Desarrollan individualmente

conocimiento:

-completando
argumentos.

-analizando
un argumento
publicitario.

comentario apoyando o refutando la
argumentacion del un spot
publicitario presentado en PPT.

Por grupos afines (apoyo o rechazo),
debaten y defienden posiciones.
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de logro Actividades Evaluacion
Tiempo
7/3 hrs. | Comprenden la | Exigencias del a), f),g) yh)delapauta |PPT-Actividad 7. Evaluacion
importancia de | interactuar de evaluacion. Comunicacion y tipos de | formativa.

argumentar
validamente.

comunicativo: validez
de verdad, veracidad,
exactitud e
inteligibilidad.

Premisas verdaderas y
premisas falsas.

Tipos de discurso en la
industria publicitaria y

falacias mas relevantes:

irrelevancia,
ambigledad, falso
dilema.

discurso-Diapos. 43-52

Trabajo en duplas. Van a
sala de computacion

Investigan, suben o
vinculan una grafica o spot
publicitario en el muro de
Facebook del Taller de
Argumentacion, indicando
elementos de anclaje y
relevo presentes, premisas
y conclusiones.

Entregan resultados
a través del Muro
Facebook del Taller
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de logro Actividades Evaluacion
Tiempo
8/3 hrs. | Comprenden la | Exigencias del a), ), g) y h) de lapauta | PPT-Actividad 8. Evaluacion
falacia como un | interactuar de evaluacion. Continuacion actividad formativa.

defecto del
argumento.

comunicativo: validez
de verdad, veracidad,
exactitud e
inteligibilidad.

Premisas verdaderas y
premisas falsas.

Tipos de discurso en la
industria publicitaria y
falacias mas relevantes:
irrelevancia,
ambigledad, falso
dilema.

anterior. Diapo 53.

1. Cada dupla comentara
en el muro del taller de
argumentacion en
Facebook sus
coincidencias y diferencias
con los comentarios a las
piezas publicitarias
subidas por las demas
duplas.

2. Individualmente
responden en el mismo
espacio virtual, las
siguientes preguntas del
PPT.

Entregan resultados
a través del Muro
Facebook del Taller
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de logro Actividades Evaluacion
Tiempo
9/3 hrs. | Son capaces de | Todos los anteriores 1) y J) de la Pauta de Van a Salén Auditorium. Evaluacion
elaborar una Evaluacién formativa.

reflexion acerca
de la
importancia de
utilizar correcta
argumentacion.

Desarrollan la
capacidad de
descubrir los
falsos
argumentos en
situaciones
comunicativas

Reunidos en duplas o de a
cuatro integrantes,
prepararan un guion y
definen elementos de
produccion, vestuario y
accesorios para la
dramatizacién de una
falacia de tres minutos de
duracién, que debe ser
descubierta por las otras
duplas.

A continuacion la
dramatizacién debera ser
presentada sin falacias en
la argumentacion.

Las presentaciones seran
en la clase final.
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Clase/ Objetivo Contenidos minimos Indicador de logro Actividades Evaluacion
Tiempo
10/3 hrs. | Son capaces de | Todos los anteriores 1) y J) de la Pauta de Van a Salén Auditorium. Evaluacion
elaborar una Evaluacién sumativa

reflexion acerca
de la
importancia de
utilizar correcta
argumentacion.

Desarrollan la
capacidad de
descubrir los
falsos
argumentos en
situaciones
comunicativas

Mantienen los grupos de
trabajo y presentan
dramatizacién una falacia,
de dos minutos de
duracion, que debe ser
descubierta por los otros
grupos.

A continuacion, se
presenta la dramatizacion
sin falacias en la
argumentacion.

Las presentaciones y
debates seran grabadas en
video y subidos por los
profesores al muro de
Facebook del Taller de
Argumentacion de

Filosofia y Artes Visuales.
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4.3. Criterios de Evaluacién

Indicadores de 4 pts. Muy bueno 3 pts. Bueno 2 pts. Suficiente 1 pto. Insuficiente | O pto. No observado Puntaje
Logro Sobre el estandar Cumple el estandar Se aproxima al Debajo del estandar | Debajo del estandar obtenido
Estandar
a) Cumplimiento de | El alumno cumple Falta una de las Faltan dos Faltan tres Faltan mas de tres

las instrucciones

plenamente todas las
instrucciones

instrucciones

instrucciones

instrucciones

instrucciones

b) Formula las ideas
centrales de los
textos trabajados:
b1) Caracteriza el
actuar intersubjetivo
y sus efectos en la
comunicacion
humana

b2) Caracteriza la
racionalidad
comunicativa como
la maxima forma de
interaccion social,
que permite la
solucién de los
conflictos
comunicacionales en
el actuar social

Formula de manera
precisa citandoy
vinculando los
conceptos claves de
los textos trabajados

Formula
adecuadamente (en
sus propias palabras)
las ideas centrales,
citando algunos de
los conceptos claves
de los textos

Formula de modo
genérico las ideas
centrales, sin citar los
conceptos claves de
los textos

Expresa vagamente
las ideas centrales sin
enunciar conceptos
claves de los textos

No describe las ideas
centrales
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Indicadores de 4 pts. Muy bueno 3 pts. Bueno 2 pts. Suficiente 1 pto. Insuficiente | O pto. No observado Puntaje
Logro Sobre el estandar Cumple el estandar Se aproxima al Debajo del estandar | Debajo del estandar obtenido
Estandar
c) Distingue las Es capaz de Establece Establece de modo Vagamente puede No es capaz de
principales establecer de manera | adecuadamente, a genérico las establecer las establecer las
diferencias entre precisa las través de ejemplos distinciones entre diferencias entre diferencias entre

Lengua y Lenguaje

diferencias de lengua
y lenguaje a través de
ejemplos

las diferencias entre
lengua y lenguaje

lengua y lenguaje

lengua y lenguaje

lengua y lenguaje

d) Distinguen tipos
de cddigos que hacen
posible la
comunicacion
humana.

e) Describen los
rasgos
diferenciadores de
nuestro sistema de
comunicacion:
codigos, significado
y significante,
denotacion y
connotacion y
plisemia
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Indicadores de 4 pts. Muy bueno 3 pts. Bueno 2 pts. Suficiente 1 pto. Insuficiente | O pto. No observado Puntaje
Logro Sobre el estandar Cumple el estandar Se aproxima al Debajo del estandar | Debajo del estandar obtenido
Estandar
f) Describe Describe Describe bien todos | Faltan uno o dos Faltan tres elementos | No logra describir

elementos de anclaje
verbal denotativo y
connotativo en el
mensaje publicitario

perfectamente todos
los elementos de
anclaje verbal
denotativo y

los elementos de
anclaje verbal
denotativo y
connotativo presente

elementos de anclaje
verbal denotativo y
connotativo presente
en el mensaje

de anclaje verbal
denotativo y
connotativo presente
en el mensaje

los elementos
presentes en el
mensaje publicitario

connotativo presente | en el mensaje publicitario publicitario

en el mensaje publicitario

publicitario
g) Describe las Describe Describe No logra describir No logra describir las | No es capaz de
premisas y perfectamente las satisfactoriamente las | una de las premisas premisas presente en | describir ni las
conclusiones insertas | premisas y premisas y insertas en el el mensaje premisas ni la
en los mensajes conclusiones conclusiones insertas | mensaje publicitario | publicitario conclusion insertas

publicitarios presente en el en el mensaje en el mensaje
mensaje publicitario | publicitario publicitario

h) Argumenta y Argumenta y Argumenta y La argumentaciony | Laargumentaciény | La argumentaciony

concluye sobre la concluye concluye bien conclusion dejaalo | conclusion deja dos o | conclusion es

veracidad o falsedad
de los argumentos
que sostienen el
mensaje publicitario

perfectamente sobre
la veracidad o
falsedad de los
argumentos que
sostienen el mensaje
publicitario

respecto a la
veracidad o falsedad
de los argumentos
que sostienen el
mensaje publicitario

mMenos un aspecto no
bien planteado

mas aspectos no bien
fundamentados

paupérrima e
insostenible para su
defensa
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4.4. Material didactico

4.1.1. Presentacion Digital de Contenidos

Para 3er Afio Medio

Taller de Argumentacion para
Filosofia y Artes Visuales

. Profesor
Miguel Angel Alburquerque Calderén

2012

Introduccion

El Taller de Argumentacion de Filosofia y Artes Visuales tiene por
objetivos:

Activar y desarrollar en alumnos de 3ro Medio la capacidad de generar
juicios criticos y argumentativos sobre los mensajes difundidos por los
medios masivos de comunicacion.

Desarrollar una vision integradora de los campos de andlisis de la
filosofia y las artes visuales.

Valorar la teoria habermasiana del “actuar comunicativo” como un
elemento esencial del crecimiento de la persona y del respeto por la
diversidad de percepciones, ideas y lineas de pensamiento que
coexisten, interactian e influyen en la realidad social.
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El actuar comunicativo

Todos los seres vivos emplean informacion del medio ambiente para
lograr su supervivencia.

La diferencia entre el ser humano y otros seres vivos es que el hombre
tiene capacidad linguistica. Es decir, podemos utilizar un sistema de
signos conocidos como lenguas.

Practicamente no existe una actividad social humana en la que no se
ocupe 0 no se pueda ocupar la lengua; y en un mundo interconectado
a escala planetaria, mejorar nuestra capacidad expresiva y
comprensiva linglistica cobran especial importancia, cuando un
numero creciente de informacioén difundida por los medios de
comunicacién compite por captar nuestra atencién y modificar nuestra
forma de pensar y de actuar.

Utilizamos la lengua para comunicarnos con otros seres humanos en
nuestro entorno cercano, pero también para conocer y difundir el
pensamiento, sensibilidades e ideas de otros, a través de diarios, la
radio y la television, el cine, la Internet y los sistemas de integracion
tecnoldgica multimedia.

Iniciaremos el Taller de Argumentacion de Filosofia y Artes Visuales
con la lectura de un extracto de un ensayo realizado sobre “La Teoria
del Actuar Comunicativo” de Jirgen Habermas”.
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“Para Habermas el actuar comunicativo es el prototipo (lo primero) del
actuar intersubjetivo (entre sujetos)? . Se basa en un proceso
cooperativo de interpretacion a lo largo de lo cual los participantes se
refieren al mismo tiempo a algo que existe en el mundo objetivo, social
y subjetivo, atin cuando destaquen en sus expresiones tematicamente
s6lo un componente de los tres. El objetivo final es, en efecto, el
entendimiento y el comunicarse.

“La racionalidad comunicativa de los sujetos es aquella, segun pone
de relieve Habermas, la Unica que hace posible el actuar comunicativo
como forma méaxima de la interaccion social. Los sujetos son
potencialmente poseedores de esta racionalidad comunicativa,
racionalidad que alude, por tanto, a una competencia (capacidad)
comunicativa de los sujetos. De esta determinacion se desprende que
es la racionalidad comunicativa de las personas la que permite la
intervencion y organizacion racional de la vida moderna y la solucion
de los problemas que derivan de una cosificacion de las relaciones
comunicativas.

“El enfoque habermasiano parte de la base de que las personas,
siendo fundamentalmente sujetos reflexivos y sumidos en un proceso
constante de autorrealizacion, actian aplicando los criterios de la
pragmatica universal del lenguaje, con el fin de entenderse y hacerse
entender a través de sus acciones. El objetivo Ultimo del actuar
comunicativo, que es el prototipo del actuar intersubjetivo, reside en
los mismos sujetos y en la solucién de los problemas précticos de la
vida. Es en su seno donde crean los contenidos de significados y los
objetos de su actuar social. El actuar comunicativo, segun Habermas,
implica tendencialmente la posibilidad de una competencia simétrica y,
por consiguiente, le envuelve una racionalidad distinta, que es la
racionalidad comunicativa. Por este motivo, el actuar comunicativo se
convierte en la categoria basica de su sistema tedrico para el analisis
estructural de la sociedad moderna”.

Rita Radl Philipp, 1998.
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Actividad 1

El actuar comunicativo

1. Se eligen y mantienen en duplas hasta el
término del taller. Analizan el texto anterior y
responden las siguientes preguntas en su
cuaderno:

¢ Coémo entiendes que el actuar comunicativo sea el
prototipo (lo primero) del actuar intersubjetivo (entre
sujetos)?

Considerando los parrafos 2y 3, (,Qué es la
racionalidad comunicativa?

¢ Qué implica para Habermas el actuar
comunicativo?

2. A continuacién, cada dupla expondré sus
respuestas a la clase y estudiaremos las
semejanzas y diferencias obtenidas en las
respuestas.
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Lengua y Lenguaje

A menudo escuchamos hablar de lenguaje y de lengua como
sinénimos, pero ¢Son lo mismo? ¢O son conceptos diferentes?
Examinemos las siguientes ddefiniciones:

Lenguaje:
Facultad de comunicar el pensamiento mediante un sistema de signos
(por ejemplo, el sistema de gestos), y especialmente mediante una
lengua.

Lengua:
Conjunto de convenciones adoptadas por el cuerpo social, propia de
un pueblo o de una comunidad, y que hace posible el uso de la
facultad del lenguaje.

Jacqueline Russ. Léxico de Filosofia. Los conceptos y los filésofos en sus citas.
Madrid: 1999, pp. 225-226.

El concepto de lengua comprende dos ideas fundamentales:

En primer lugar, es un conjunto de convenciones adoptadas y
respetadas inconscientemente por el cuerpo social como referente
denominar distintas realidades, pero también las estructuras que
permiten comunicarnos.

La delegacion de deportistas destacados arrib6 al aeropuerto de la
capital ayer, a las 13:00 horas.

Este mismo mensaje pudo haber sido elaborado de diversas maneras:

Ayer, a las 13:00 horas, la delegacion de deportistas destacados arrib6é
al aeropuerto de la capital; o

Al aeropuerto de la capital, arribé ayer la delegacion de deportistas
destacados, a las 13: 00 horas; o

La delegacion de deportistas destacados arrib6 ayer, a las 13:00 horas,
al aeropuerto de la capital.

86




Pero, cualquier persona que hable espafiol aceptaria este mensaje si
se ordenara de la siguiente manera:

De los deportistas capital ayer arrib6 la de 13:00 destacados a
delegacion al de aeropuerto las horas.

¢Cual es el motivo de que esto suceda? Porque el codigo de cualquier
lengua tiene normas o reglas para construir los mensajes. Estas
reglas son conocidas inconscientemente por todos nosotros y las
respetamos para lograr una buena comunicacion.

En segundo lugar, la lengua hace posible el uso de la facultad del
lenguaje:

La lengua es un “sistema de signos”, organizado para comunicar
nuestros pensamientos, nuestras opiniones y nuestros sentimientos.

El cédigo de la lengua consta de un nimero ilimitado de mensajes.

Estos elementos se denominan signos lingtisticos, los cuales
Ferdinand de Saussure, planteé que estan compuestos de dos
partes:

Significado:
Asociado al concepto mental o idea al que alude el significante.

Significante:
Correspondiente la imagen acUstica de caracter mental, que se
concreta a través de la realizacion.
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“Existen diferentes niveles en la comunicacién simbdlicamente
mediada, ya que el uso de los simbolos significantes permite a la
vez la transmisién de significados socio generales y de
significados muy particulares, los que se generan reflexivamente en
las mismas interacciones. Habermas emplea al respecto los
vocablos aspectos proposicionales y aspectos preformativos
para sefialar que estan presentes en cualquier acto de
comunicacion humana, siempre y cuando éstas sean, en definitiva,
interacciones simbdlicamente mediadas y no comunicaciones
unidireccionales”

Rita Radl Philipp, 1998

1. Mantengan las duplas y trabajen las siguientes
preguntas. Posteriormente la clase intercambiara
las conclusiones obtenidas:

Actividad 2

Lenguay Lenguaje. Habermas habla de “aspectos proposicionales”y
“aspectos preformativos”. ¢,Qué relacion tienen
éstos con el significado y el significante?

2. Creen tres frases y posteriormente usando los
signos de ésta, creen otras tres de cada una
variando los signos de la frase original y analicen
si tienen significacion comunicativa.
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Los codigos

Lo primero que debemos comprender en la definicién de lengua es la
idea de facultad, que en general podemos definir como la
capacidad y la posibilidad de hacer algo.

Las personas tienen la facultad de comunicar su pensamiento o sus
ideas. Para desarrollar esta capacidad, los seres humanos han
creado distintos sistemas de signos que conocemos como c6digos.

Cadigo linguistico,
las palabras, las estructuras y convenciones de la lengua.

Cadigo visual,
las iméagenes, sus propiedades (tono, saturacion y brillo) y disposicién
en el plano, encuadre, movimientos de camara, entre otros.
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Codigo proxémico,
la distancia simboélica que media o debe mediar entre los interlocutores
en distintas situaciones o contextos culturales..

Cadigo auditivo,
los sonidos, sus elementos de apreciacion timbricos, de frecuencia y
armonicos.

Cédigos gestual,
los gestos que usamos y reconocemos en la vida cotidiana.

Cddigo olfativo,
los olores que usamos para atraer, diferenciarnos o como defensa en
la vida cotidiana.

¢ Qué signos pueden reconocen en la vida cotidiana? ¢ Los podrian
agrupar en los codigos vistos anteriormente?

La comunicacién humana, segin La Teoria del Actuar Comunicativo
de Habermas, es posible “por una interaccion de significados y, por
tanto, de gestos o simbolos significantes que en, todo actuar
reflexivo, han de ser comprendidos de manera igual por todos los
individuos que toman parte en la interaccién, debiendo provocar las
mismas ideas y reacciones y, por tanto, deben contar con un
caracter de significado comudn”.

“Mediante el uso de los signos lingliisticos se hace posible un actuar
humano diferenciado y reflexivo, puesto que el lenguaje facilita la
transmision simbdlica de sucesos y el pensamiento abstracto no
dependiente de actos concretos. El lenguaje agrupa los simbolos
no verbales o los signos significantes de otro tipo”y hacen posible

la comunicacion del individuo en un contexto social.

¢ Qué paralelo pueden hacer para aportar al andlisis final entre la
definicion de lenguaje, dada anteriormente, y estas citas al texto de
Habermas?
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Caracteristicas del codigo lingiiistico

Las lenguas tiene rasgos de identidad que las distinguen de otros
cadigos que hacen posible la comunicacion humana:

Un nimero determinado de letras y caracteres, que tienen gran
productividad comunicacional en la generacién de mensajes.

La relacion entre significado linglistico (concepto descriptivo) y
significante (imagen acustica) es arbitraria, bastando que dos o
mas se pongan de acuerdo en la definicion.

Un significante puede tener mas de un significado; es decir, puede
ser polisémico o generar multiples interpretaciones.

~ Lapolisemia trae tambiéen un problema: la ambigtiedad.
Esta surge de la presencia de dos o méas sentidos posibles para
interpretar un mensaje. Por ejemplo:

PEDRO COMPRO UNA JOYA A ELENA
Esta oracion tiene tres sentidos o significados posibles:

Pedro compré una joya para regalarsela a Elena.
Elena vende joyas y Pedro le compré una.
Pedro compr6 una joya por encargo de Elena.

La ambigiiedad se soluciona en el contexto de interpretacion del
mensaje aunque la lengua no es un sistema perfecto y no permite
emitir mensajes siempre claros y sin doble sentido.

Sin embargo, la ambigiiedad es uno de los elementos méas
importantes de captacion del interés publico en la industria de las
comunicaciones y prensa.
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1. Reflexiona individualmente sobre los temas
gue hemos tratado y contesta la siguiente
pregunta:

Actividad 3

Los cédigos ¢En qué situacion de tu vida cotidiana se produjo
alguna dificultad en la comunicacién debido a la
ambiguedad de una palabra, imagen u otro signo?
Relatala brevemente.

2. Retomen el trabajo en duplas, y creen tres
frases que se puedan prestar para una
interpretaciéon ambigua
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Conceptos de publicidad

La publicidad surge en los inicios de las relaciones de intercambio
econdmico, social y cultural del hombre.

Donde quera que haya una necesidad insatisfecha y un emprendedor
con una solucién que se haga cargo, serd necesaria una comunicacion
publicitaria que conecte ambos mundos

Objetivos publicitarios

La publicidad tiene por objetivos crear una imagen de marca,
introducir, incrementar y mantener la venta de productos y servicios.

La propaganda en cambio tiene por objetivo posicionar una idea de
cambio social y cultural, de bien comdn.

Ry,

SuperArte"é 010
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Estructura del mensaje

Para el andlisis constructivo (o silogistico) del mensaje publicitario es
necesario recordar algunos conceptos sobre comunicacion.

La comunicacion entre un receptor y un receptor es un proceso
continuo de circulacion de un mensaje a través de un medio de
comunicacion (la empresa de comunicaciones) y un canal que lo
distribuye (publicaciones, radio, television, Internet y sistemas de
integracion tecnolégica multimedia)

el FISUN f 1ol

@ Fasticon.com

El mensaje tiene tres elementos que le dan estructura al mensaje en el
proceso de la comunicacion.

Cdédigo
Cadigos linglistico, visual, proxémico, auditivo, gestual y olfativo.

Informacién
Conjunto de datos organizados que cambian el estado del
conocimiento de quienes alternadamente asumen el rol de emisor o
receptor.

Contexto
Ambiente en que tiene lugar la interaccién, sus simbolos y pautas
culturales, asi como la experiencia y vivencias del grupo objetivo.
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Signo, significado y significante

Considerando el proceso de la comunicacién, a nivel del cédigo, la
informacién y el contexto, podemos afirmar que todo comunicador
profesional debe buscar referentes contextualizados para la seleccion
de los signos para lograr una codificacion del mensaje adecuado a las
necesidades de un grupo objetivo.

El hombre se comunica a través del lenguaje, cuya unidad minima de
sentido es el signo de la palabra, que evoca una imagen mental
subjetiva, abstracta o mas cercana realidad natural.

La articulacion de aquellas imagenes sonoras y mentales de la palabra
en la accién comunicativa, produce el pensamiento y conecta los
mundos de quienes alternadamente se posicionan como emisores y
receptores en la comunicacion humana.

Sin embargo, la imagen como signo, al igual que la palabra, tienen a la
vez dos componentes: un significante (la representacién del signo en
si) y un significado (el contenido que los sujetos le asignan en
determinado contexto cultural).

¢ Cudl es el significante y significado en este signo?

Cada significante es polisémico, es decir, ya sea el signo una palabra,
imagen, sonido, gesto u olor, tiene asociada una cadena de
significados que tendran diversas interpretaciones, de acuerdo al
contexto sociocultural, experiencia, vivencias y valores de quienes
participan en la comunicacion.
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Todo signo tiene un significado denotativo y otro connotativo.

El significado denotativo es referencial en relacién a un objeto,
hecho o idea. El papel del receptor es pasivo.

El significado connotativo es la carga valores que se asocia al signo
desde las realidades culturales que expresan la diversidad humana. El
papel del receptor es activo en el proceso de decodificacion del signo.

Para que la comunicacién humana sea posible, debe existir un
conocimiento y capacidades en el manejo de los significados de los
signos, en un contexto sociocultural determinado.

Cliente: Baygon
Agencia: BBDO, Malasia.

Significado denotativo:
Brazo de Spiderman descansa sin
vida en el suelo de una bodega.
Ubicacién de la mano en relacion
aurea inferior-derecha del plano util
de la gréfica.

Lata de Baygon antiarafias dispuesta
al extremo derecho, en relacion aurea
sin corte, y al corte de la linea base
de la gréfica

Significado connotativo:
En la lucha Spiderman v/s Baygon, el
poder de Baygon antiarafias vence.
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Trabajo en duplas, en sala de computacién

Actividad 4 1. Investiguen y describan significados

Concepto de publicidad denotativo y connotativo de un mensaje e
imagen publicitaria, que publicaran en el muro
Facebook del Taller.

2. A continuacion, cada dupla expondréa sus
respuestas a la clase, a través del muro,
comentara las apreciaciones de cada dupla, y
contrastaremos las diferentes apreciaciones
de la clase respecto de cada caso presentado.
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Conceptos del lenguaje publicitario

El semidlogo de la imagen Ronald Barthes identifica dos instancias
que se complementan en la codificacion del mensaje: las funciones de
anclaje y de relevo.

El anclaje verbal denotativo, sirve
para guiar la identificacion de
elementos de la imagen publicitaria.

Redunda explicando lo que vemos.

6 tiras de tocineta, doble carne y doble queso.

iPRUEBALA!

El anclaje verbal connotativo, guia la interpretacion de las
connotaciones de la imagen, para que el receptor se mantenga en los
objetivos del mensaje.

Este elemento que esta presente en las frases de llamada, cierre y
slogan, que porta ademas las cargas ideoldgicas y val6ricas que
dominan o estan en pugna en un sistema social.

¢,Cudles son las palabras claves que guian la interpretacion del
mensaje en las Campafias contra el SIDA 2008 y 2010?

nte al SIDA, yo tengo una postura

Cuando él se
complica
con el condén...

SIEMPRL

TGO |
| CONDON

FINISIDA
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El relevo sirve para otorgar énfasis y completan el mensaje a través
de figuras retéricas verbales y visuales.

Las mas frecuentes son las exageraciones, oposiciones, repeticiones,
metéforas, personificaciones y la asociacion, sustitucion u omision
total o parcial de imégenes.

¢ Cudles serian los signos claves del tratamiento del cédigo visual y
cédigo gestual y que actian como refuerzo del mensaje en las
compafias contra el sida 2008 y 2010, respectivamente?

Frente al SIDA, yo tengo una postura

Cuando él se
complica
con el condén...

Trabajo en duplas, en sala de computacion

1. Investiguen e identifiquen los signos que
Actividad 5 cumplen la funcién de Anclaje y Relevo de un
Concepto de Publicidad mensaje e imagen publicitaria, que publicaran
en el muro Facebook del Taller.

2. A continuacién, cada dupla expondra sus
respuestas a la clase, a través del muro,
comentara las apreciaciones de cada dupla, y
contrastaremos las diferentes apreciaciones
de la clase respecto de cada caso presentado
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Conceptos de argumentacion

Usamos la lengua para comunicar ideas, pensamientos y opiniones en
espacios publicos y privados.

Pero una de las funciones mas importantes del lenguaje es la de
mejorar la posicién de nuestras ideas, pensamientos y opiniones, e
influir en las acciones de los demas.

A esta funcién del lenguaje la conocemos como argumentacion.

La argumentacién es un proceso mediante el cual intentamos influir en
los pensamientos y acciones de los demas, a través de razones.

Para argumentar, es necesario que tengamos el propésito de
persuadir o convencer a los receptores de una idea propia o lineas de
pensamiento. Mediante el planteamiento de distintas razones o
argumentos, creamos un discurso que tiene tal proposito.
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Un argumento lingtistico no es igual al filoséfico. Revisaremos el
concepto de argumento.

Argumento:
“Razonamiento, invocacion de un hecho, etc., que permite declarar
vélida, probar o refutar una proposicién o una tesis”.

Jacqueline Russ. Léxico de Filosofia. Los conceptos Yy los filésofos en
sus Citas. Madrid: 1999, p. 34

Los argumentos, en filosofia, son estudiados por la Légica.

Légica:

Es la ciencia del razonamiento. La Iégica fue fundada por Aristételes,
quien la definié como la ciencia que determina cudles son las reglas
del razonamiento correcto. En el siglo XIX se convirtié en un area
independiente. Respecto de los argumentos, la légica pretende
determinar si son verdaderos o falsos.

Un argumento l6gico:
Corresponde a una serie de afirmaciones que guardan relacion entre
si. Estas relaciones llevan a una conclusion. Las afirmaciones en que
se basa esta conclusién son conocidas como premisas.

Premisas:
Es la idea inicial. Una premisa es un hecho o motivo a través del cual
podemos aceptar que la conclusién es cierta y, por lo tanto,
aprobamos el argumento como valido.

Conclusioén:

Finalmente, se llega a la conclusién del argumento, que es otra idea.
La conclusién se basa en las premisas originales y las inferencias
derivadas de ellas. Para expresar una conclusion, se utilizan las
siguientes expresiones: por lo tanto, concluimos que, etc.

Ejemplo:
Premisa 1: Todos los hombres son mortales.
Premisa 2: Arist6teles es hombre.
Conclusion: Por lo tanto: Aristoteles es mortal
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Actividad 6.1

Conceptos de
argumentacion

Trabajo individual. Completa en tu cuaderno
los siguientes argumentos incompletos:

Premisa 1: La expresion de los sentimientos
es recomendable.

Premisa 2: Llorar corresponde a la expresion
de un sentimiento.

Conclusién: Por lo tanto,

Premisa 1: Toda ciencia debe tener un objeto
de estudio.

Premisa 2:

Conclusién: Por lo tanto, la Biologia es una
ciencia

Actividad 6.2

Conceptos de
argumentacion

“Las acciones comunicativas son acciones que se
basan en Ultima instancia en la experiencia central de
la fuerza libremente unificadora del discurso
argumentativo para crear consenso”.

Jurgen Habermas, 1981.

Estudia el siguiente spot de Hidroaysen:

Escribe individualmente un pequefio comentario
de apoyo o rechazo a la argumentacion del spot.
Luego se dividen en grupos de apoyo o rechazo,
se coordinan durante 10 minutos y debaten.
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Comunicacion y tipos de discurso

En comunicacion periodistica y publicitaria existen cuatro tipos
generales de discursos, que se construyen segun la calidad de la
informacién, visién y mision de los medios de comunicacion.

Informativos:
tienen una intencién Unica, un lenguaje veraz, y la comunicacion se
basa en datos verificables.

Comunicacioén de los 33 mineros atrapados en la mina San José, en 2010
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Argumentativos:
tienen una intencién Unica, usan un lenguaje preciso y el tratamiento
de la informacion se basa en argumentos l6gicos.

Fundacién Regazo.
Slogan: “Aytidame, ayldate”

Considerando la informacién de los elementos de anclaje y relevo
¢, Cudles serian las premisas y conclusién de este spot?

Persuasivos
tienen por lo general una doble intencién, usan un lenguaje retorico y
hacen un manejo distorsionado u omiten parte de la informacion.

DESODORANTE CORPORAL AXE

Considerando la informacion de los elementos de anclaje y relevo
¢,Cudles serian las premisas y conclusion de este spot?
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Persuasivos
Observa detenidamente la informacion de los elementos de anclaje y
relevo en el cadigo linguistico, visual y auditivo.

Audi RS4 V8. 420 CV Quattro

Slogan: “Disefiador para emocionar”.
Musica. “Violin solo”, interpretado pro Itzhak Periman.

¢, Cudles serian las premisas y conclusién de este spot?

Manipulativos:
tienen una intencién necesariamente doble, usan un lenguaje retérico
y un manejo de la informacién basado en argumentaciones falaces.

Con frecuencia las lineas editoriales de los medios privilegian el apoyo
a una posicién politica, en desmedro de la veracidad de la informacion.

VIOLENCIA ESCOLAR: Denuncias de bullying
. ian aumestado 70% ea s alflo Diario La Segunda. 3 noviembre, 2010.

S Balidanls | oot
"\ 7 b periodo de 6 meses
dellncuen‘“a en CON_CLUSION: “Batida delincuencia en
Santiago Centro | >
o g Conclusién no valida del titular puesto

OBAMA que se basa en un dato falso: el logro

del objetivo antidelincuencia se logré
con el inicio del plan.

DERROTADO
Low pri
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Tipos de falacias publicitarias:

Irrelevancia

Se establece cuando se extraen conclusiones irrelevantes a partir de
la analogia de dos fenémenos que no son comparables.

PREMISA 1: los seres humanos emiten sonidos para hablar.
PREMISA 2: los loros emiten sonidos. CONCLUSION: los loros hablan.
Argumentacion no vélida: el lenguaje animal y el lenguaje humano no son comparables.

Firestone Radial Sport
Claim: “Ir suave, ir mejor”

Ambiguedad
Esta falacia ocurre si se usa un término de manera ambigua.
Generalmente se presenta en aquellos argumentos en que se utiliza
una palabra clave o imagen con distintos significados:
PREMISA: Pedro es diestro con la matematicas.

CONCLUSION: Pedro debe ser diestro para manejar herramientas, a pesar de ser zurdo.
Argumentacion no vélida apoyada en la doble significacién no comparable del vocablo

“diestro”.

Calzados VIA UNO - Brasil
Slogan “Tus pies pueden ser sensuales también”
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Falso dilema

Presenta dos alternativas como Unicas respuestas a un problema,
cuando en realidad existen otras posibilidades.

PREMISA 1: Si estudio todo el dia, me aburro. PREMISA 2: Si no estudio, repito.
CONCLUSION: Mi problema no tiene solucién.
Argumentacion no valida puesto que es posible dedicar un tiempo al estudio y un tiempo a la
recreacion.

Campafia antitabaco
Slogan: “;Piensas que te hace hermosa?”

Presenta el falso dilema entre tabaquismo y verse hermosa, a la moda, sensual y rebelde.

Trabajo en duplas. Van a sala de computacion

Investiguen, suban o vinculen una gréafica

Actividad 7 publicitaria o spot en el muro de Facebook del
E_Dmunicacién y tipos de Taller de Argumentacién, indicando elementos
ISCUrso

de anclaje y relevo presentes, premisas y
conclusiones.

Filosofia Artes Visuales (Taller de
Argumentacién)
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Trabajo en duplas. Van a sala de computacion

1. Cada dupla comentara en el muro del taller

Actividad 8 de argumentacion en Facebook sus
gomunicacién y tipos de coincidencias y diferencias con los
ISCUrso.

comentarios a las piezas publicitarias subidas
por las demas duplas.

2. Individualmente responden en el mismo
espacio virtual, las siguientes preguntas:

¢ Crees que la publicidad puede prescindir del uso de
la falacia para disefiar mensajes persuasivos?

¢Crees que la gente es capaz de distinguir fantasia
de realidad en el uso de la falacia publicitaria?

¢ Qué peligros pudiera traer en la sociedad el uso
reiterado de la falacia en las comunicaciones,
mas alla de la publicidad?

Taller de Argumentacién para Filosofia y Artes Visuales

Actividades de cierre
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Actividad 9

Sintesis practica de
contenidos.

“El objetivo Ultimo del actuar comunicativo, que es el
prototipo del actuar intersubjetivo, reside en los
mismos sujetos y en la solucion de los problemas
préacticos de la vida. Es en su seno donde crean los
contenidos de significados y los objetos de su actuar
social”.

Rita Radl Philipp (1990?)

Van a Sal6n Auditérium.

Reunidos en duplas o de a cuatro integrantes,
prepararan un guion, definen elementos de
produccion, vestuario y accesorios para la
dramatizacion de una falacia de tres minutos
de duracion, que debe ser descubierta por las
otras duplas.

A continuacion la dramatizacién debera ser
presentada sin falacias en la argumentacion.

Las presentaciones seran en la clase final.

Actividad 10

Sintesis préactica de
contenidos.

Van a Sal6n Auditérium.

Presentacién de dramatizaciones de una
falacia de tres minutos de duracion, que debe
ser descubierta por las otros grupos.

A continuacion, se presenta la dramatizacion
sin falacias en la argumentacion.

Las presentaciones y debates seran grabados
en video y subidos al muro del Taller de
Argumentacién de Filosofia y Artes Visuales
en Facebook.

109




4.1.2. Muro de Facebook.

Plataforma digital de la accion comunicativa del Taller de Argumentacion para
Filosofia y Artes Visuales.
http://es-la.facebook.com/people/Filosofia-Artes-Visuales/100001314297975

[@ Fitosofia Attes Visuales - Mozilla Firefox =&

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda

( 3 v % A 9, 7o)
@ v c N Gy a | B http:/jwww.Facebook.com|?sk=messagesitid=1521424880326# | [profile, php?id=100001314297975&sk=w: W ’J ’T" P
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Humanismo Cristiano # De Santiago, Chile

Compartir: EQ Publicacién Foto #]] Enlace '3® video Patrocinado Crea un anuncio
Build Your Civilization! X
Escribe algo.... 3 Play this new S-star game

on Facebook!

% ! " Filosofia Artes Yisuales =
(] Informacién 'S "Las cosas obtienen su ser y su naturaleza por dependencia mutua =
Fotos &4 v en si mismas no son nada” (Nagarjuna, 150 - 250 d.C.) Gana con el Audi A1 X

80, Amigos Hace 2 minutos * Me gusta * Comentar ‘A} ?;:;Emz;ﬁq:;g: ; ;Ugar
==X demostrar tu creatividad
" = . con nosotros, Participa
Amigos (2) o) aqui
P
a

£ Muro

Profesor de
Filosofia

Miguel Angel
Alburquerque

Eliminar de amigos

Compartir perfil Yivi Tango en Argentina x
viejoalmacen,com

El Viejo Almacén te invita
a disfrutar del mejor
i .9 EETLREN LS T,
( 22 chat @) ‘ \Vl
Listo
1
m ) Filosafia Artes Yisuale: . D=3 22:39

4.1.3. Spots Publicitarios:

rera 100% Online X

Estudiar 100% Online
ahora es posible, Desde
tu trabajo, desde tu casa
o desde donde quieras,
solo necesitas las ganas. =
Postula Aqui,

El miércoles a las 22:34 + Me gusta * Comentar * Ver amistad

Denunciar/Bloquear esta persona

Spot 1. HidroAysen (2010). Chile con energia. Chile
http://www.youtube.com/watch?v=03GRgd2fm6w

Spot 2. Fundacién Regazo (2009). Ayadame, Ayudate. Chile.
http://www.youtube.com/watch?v=f0j T6NeK8dE

Spot 3. AXE Body (2008). lenguaje corporal. Argentina.
http://www.youtube.com/watch?v=20XVtVy-xEE

Spot 4. Audi RS4 V8. 420 CV Quattro (2006). Disefiado para emocionar. Espafia.
http://www.youtube.com/watch?v=6CZd4vX5UXA

Spot 5. Firestone Radial Sport (1986). Ir suave, ir mejor. Chile.
http://www.youtube.com/watch?v=yctKukcoXPA
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http://es-la.facebook.com/people/Filosofia-Artes-Visuales/100001314297975
http://www.youtube.com/watch?v=O3GRgd2fm6w
http://www.youtube.com/watch?v=f0jT6NeK8dE
http://www.youtube.com/watch?v=2OXVtVy-xEE
http://www.youtube.com/watch?v=6CZd4vX5UXA
http://www.youtube.com/watch?v=yctKukcoXPA

