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ABSTRACT

La siguiente propuesta de intervencion consiste en la creacion de un proyecto
pedagogico para el nivel de segundo afio medio, que ayuda a fomentar y desarrollar
habilidades de comprension y andlisis critico de los mensajes que emiten los medios de
comunicacion, especificamente la publicidad. Se contempla la inclusion de estrategias
pedagogicas como la comunicacion dialdgica y el trabajo grupal como base imprescindible
para formar un escenario facilitador para el desarrollo de habilidades y un aprendizaje

significativo.

Nuestra propuesta consta de 12 sesiones, 24 horas pedagdgicas ya que se considera
que es un tiempo suficiente para comenzar a fomentar y desarrollar de manera integral las
habilidades del educando, favoreciendo la formacion de un lector activo, capaz de
comprender, interpretar y evaluar la diversidad de mensajes de los medios y plantearse de

manera reflexiva y critica frente a ellos.

Especificamente los tipos de mensajes que se trabajaran son textos multimodales
enfocados en el tema de la prevencion de tres grandes ejes publicitarios: violencia, obesidad

y drogas.

La propuesta esta dirigida a colegios subvencionados o municipales que tengan
dificultades en la comprension e interpretacion de textos, y que tengan un déficit en el

andlisis critico de los mensajes de los medios de comunicacion.

Palabras claves: Comprensién lectora, comunicacién, publicidad, educacidn,
aprendizaje significativo, medios de comunicacion, estrategias pedagdgicas.



| ANTECEDENTES

Los medios de comunicacidn masiva son una herramienta imprescindible en estos
tiempos, ya que promueven la informacién entre miles de personas, la masifican y la
inmediatizan a lo largo de todo el mundo, traspasando las fronteras. Con posterioridad a la
revolucion cientifica y tecnoldgica, nuestra época, denominada: “La era de la informacion”.
Modernizé la forma de vivir y, a su vez, influy6 en los mismos medios de comunicacion.
Debido a este dindmico desarrollo, se distribuye la informacién con una mayor rapidez y
con una mayor diversidad de formatos comunicativos. EIl propésito principal de los
medios de comunicacion masiva es, siempre comunicar, pero también estos se pueden
especializar, por ejemplo, en transmitir, educar, entretener, ensefiar, informar, formar
opinidn e incluso controlar, entre los mas conocidos. Los medios de comunicacion masiva
dejan de ser una mera forma de divulgar informacion y se convierten en una herramienta
que guia y transforma la imagen de mundo, formando una diversidad de opiniones en el
receptor. Es importante también destacar que los medios de comunicacion masiva ademas
de convertirse en un arma fundamental para poder conocer el mundo, sirve como un
instrumento facilitador para constatar las contradicciones que se generan al entregar una

misma informacion de distinta manera.

Un adecuado conocimiento y posicionamiento frente al tema de los medios
promoveria el desarrollo de las habilidades de comprension, andlisis, interpretacion e
inferencia en el receptor. Sin estas habilidades el receptor solo seria un ente pasivo que
recibe informacion que no es capaz de evaluar, lo que limita su campo de accion y su

desarrollo personal.

En atencion a la relevancia de los medios de comunicacion masiva, el curriculum
contempla su ensefianza en la escuela chilena durante la ensefianza béasica y media
(principalmente en segundo medio), apuntando al desarrollo de las competencias
comunicativas en las personas y orientado al desarrollo del alumno, sus capacidades de

expresion y comprension de mensajes.



En el Programa® de primer afio de ensefianza media (MINEDUC, 2011:94), se
vislumbra respecto a las habilidades que los estudiantes deben desarrollar en torno al
tratamiento del tema de los medios de comunicacién masiva: comprender textos visuales
(dibujos, diagramas, tablas, iconos, mapas, graficos), inferir significados no literales de los
textos. Las noticias y los reportajes aparecen contemplados en la 4ta unidad para la
comprension de diversos tipos de textos, donde se especifica que deben leer y analizar una
variedad de textos no literarios y evaluar la confiabilidad de la informacion. Como
proposito se establece que el estudiante debe identificar y analizar, utilizando estrategias de
comprension adecuadas. Ademas, en la parte de “actividades sugeridas” se manifiesta que
deben crear actividades grupales de modo que se produzca una conversacion y discusion

del mismo tema, también deben analizar y comparar generando distintas opiniones.

Como propositos principales, se establecen en el Marco curricular tres ejes
centrales: lectura, escritura y comunicacion oral (MINEDUC, 2011: 87). En el eje de
lectura se manifiesta que los estudiantes deben ser capaces de investigar una variedad de
textos y diferenciar la informacion relevante de los datos accesorios, ademas, deben leer y
evaluar los mensajes que nos entregan los medios de comunicacion, considerando su
propésito y argumentos. En el segundo eje, escritura, no se especifica nada que esté
puramente relacionado con el tema de los medios de comunicacion, la explicacién que se
realiza sobre lo que se busca o pretende que los estudiantes logren sirve para cualquier
ambito, por ejemplo, escribir claro, redactar coherentemente y bien estructurado, entre
otros. Por ultimo, el eje de comunicacion oral, solo detalla que los estudiantes deben
dialogar y compartir sus apreciaciones sobre los mensajes de los medios de

comunicacion, analizarlos y fundamentarlos.

! Los programas de estudio son “una propuesta para lograr los OF y los CMQ” se estructuran en tres grandes
areas: Nociones basicas, Consideraciones generales para implementar el programa, Vision global de afo. La
primera parte consiste en mostrar los conceptos fundamentales, cual es la vision del mapa de progreso y
como integrar los conocimientos con las habilidades y actitudes. La segunda parte consiste en una ayuda
para planificar y evaluar. Se entregan orientaciones didacticas y evaluativas. En la tercera parte y final del
programa se muestran todos los aprendizajes esperados organizados por unidad, incluyendo indicadores de
evaluacion y sugerencias de actividades. También incluyen material de apoyo sugerido para el profesor y el
estudiante. (MINEDUC, 2011)



En conclusion el tema de los medios de comunicacion masiva en primer afio medio
solo se aplica de forma somera, a modo de ejemplo de otros tipos de textos. Se utilizan
algunos formatos como el género periodistico para profundizar los textos expositivos.

Las habilidades que comienza a desarrollar el estudiante son la base para el
perfeccionamiento del resto de estas que deberan desplegar en los préximos tres afios de su
educacion. Sin embargo, y a pesar de la simplicidad de esta unidad, los educandos inician
de igual forma el desarrollo de un punto de vista personal respecto a un tema y destacan el

analisis, comprension e interpretacion de los textos.

En el Programa de segundo afio medio (MINEDUC, 2011: 38), aparecen los medios
de comunicacién masiva en la unidad de textos no literarios. En ella, los estudiantes deben
evaluar los mensajes presentes en los textos de los medios de comunicacion, articulos de
opinion, editoriales y reportajes. Para demostrar que al evaluar estos mensajes el
estudiante debe ser capaz de desarrollar todas las habilidades previas, tales como recordar,
comprender, aplicar y analizar, para posteriormente poder evaluar y crear. En definitiva es
coherente con la evolucion jerarquica de las habilidades que propone la taxonomia para la
era digital® (Churches, 2008).

También deben comprender el significado que aporta la iconografia presente en los
textos, ademas de dialogar para profundizar, desarrollar, sintetizar y discutir ideas sobre los

textos de los medios de comunicacion y las exposiciones de otros estudiantes.

Al considerar los tres ejes trascendentales del programa de lenguaje de segundo afio
medio, se sugiere como propasito principal (MINEDUC, 2011: 77), que el estudiante debe
ser capaz de evaluar los mensajes de los medios de comunicacion, considerar el propésito y
postura del autor, sus argumentos y mecanismos utilizados. En el segundo eje de escritura,
se describe muy someramente el tema de los medios de comunicacién, es mas bien
aplicable a cualquier tema y es muy parecido al eje de primer afio medio. Por ultimo, en el
eje de comunicacion oral se detalla que uno de los propdsitos primordiales es que los

estudiantes dialoguen para compartir sus apreciaciones sobre los mensajes de los medios

? Revisar esquema de categorias de la taxonomia para la era digital, pagina 33. Y mapa de la taxonomia,
pagina 34.



de comunicacién, analizando y fundamentando sus comentarios. Si bien, son tres ejes
relativamente semejantes al que se presentan en el Programa de primer afio medio, no se
puede dejar de destacar el hecho de que éste presenta una progresion en el desarrollo de
habilidades y en el anlisis critico de los mensajes, resaltando el eje de lectura y
comunicacion oral que son aplicables a nuestro centro (comprension) en este proyecto de
intervencion. Se incluye el considerar la postura del autor y mecanismos utilizados para
revelar de alguna forma el analisis critico de la interpretacion de los mensajes que este
emite. Asi mismo, se propone fomentar una ensefianza dialégica para destacar y

potenciar la interpretacion y analisis que va generando el educando.

En el Marco curricular se propone que el aprendizaje no solo debe incluir el saber,
sino que también el saber hacer. Por esto, se intenta generar un crecimiento paralelo entre el
conocimiento que va adquiriendo el estudiante y las capacidades de pensamiento que va
desarrollando, para que asi €l pueda formar un nuevo conocimiento que, al mismo tiempo,
fomente el impulso de diversas habilidades. También, como objetivo se promueve un
aprendizaje integrador que enriquezca y potencie a la vez tanto los conocimientos, como las
actitudes y habilidades del estudiante, para que con su utilizacion conjunta puedan
enfrentar diversos desafios tanto en el area del aprendizaje como en su contexto de vida

diaria.

En vista de la importancia que reviste este tema, se produjo un acercamiento a
distintas  profesoras de 2° afio medio, pertenecientes a colegios municipalizados® y
subvencionados®, donde fue posible constatar que su visién deja de lado una ensefianza
integradora de los medios de comunicacion masiva. No solo se los excluye del desarrollo
de las habilidades del estudiante, sino que también son ensefiados como temas aislados y
simplificados, limitandose a mencionar los distintos tipos de medios de comunicacién
existente y su funcion, sin especificar qué relacion mantienen con el resto del mundo del
estudiante, o de qué manera se puede relacionar con otras areas tanto de la escuela como de

la vida personal del estudiante. Tampoco se integra el uso de codigos iconograficos como

* santo Domingo (comuna de Recoleta).
* San Benildo (comuna de Recoleta), Mary and George’school (comuna de recoleta), Benjamin Vicufia
McKenna (comuna de la Florida). Quinto Centernario (comuna de Maipu).

10



una forma de entendimiento del mundo moderno y de formacion de criterio y opinién. No
se destaca la funcién de analisis, descripcidn, reconocimiento y desarrollo de este tema,
sino que solo se deja en una explicacion exigua del contenido. Los medios de
comunicacion masiva son considerados como una lista de conceptos que el estudiante debe
conocer Yy diferenciar de los otros sin aprender su verdadera importancia en el desarrollo

del pensamiento del estudiante.

Se enfatiza la prensa escrita, y el desarrollo y ensefianza de estos contenidos son a
través de clases expositivas tedricas, que no ayudan ni potencian el desarrollo y
construccion del aprendizaje del alumno. Solo se limitan a reconocer e identificar
estructuras textuales, pero no se ensefia la relevancia ni se fomenta la comprension de los
textos. Uno de los ejemplos més claros de esto es que muy pocas veces se da enfasis a la
publicidad cuando se trata el tema de los Medios de comunicacion Masiva (MCM) siendo
que ésta es la que contiene mas codigos iconograficos y textos multimodales, lo que
favorece y facilita el desarrollo de competencias en el estudiante, al fomentar y desarrollar

habilidades no tan solo criticas y analiticas sino que también de inferencia y comprension.

Ademas, escasamente promueven la comunicacion dialogica dentro del aula como
un elemento de ayuda para generar un aprendizaje significativo que se base en el proceso y
que se centre en el estudiante como un emisor- receptor de conocimiento. En consecuencia,
la falta de una metodologia dialogica en el aula dificulta el desarrollo del analisis critico en

los estudiantes.

En cuanto a la presencia de los MCM en el Marco Curricular, se muestra
explicitamente que los objetivos y contenidos se centran en el desarrollo de la capacidad

de los alumnos:

“Se han incorporado también objetivos y contenidos destinados a desarrollar la
capacidad de los alumnos y alumnas para comprender las funciones y efectos de los medios
masivos de comunicacion y para “leer” adecuadamente los mensajes que éstos entregan.
Dichos objetivos y contenidos ayudan a los estudiantes a resignificar critica y

creativamente, desde su experiencia, los proyectos culturales que los medios difunden.
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También favorecen la formacion de un receptor activo, capaz de comprender de interpretar

los mensajes y de plantearse reflexivamente frente a la comunicacién masiva.

Asimismo, se han incluido contenidos relativos a utilizacion de elementos y
recursos propios de los medios masivos de comunicacion en creaciones de los estudiantes.
Ello, ademés de fortalecer la conciencia acerca de las funciones y efectos de los medios de
comunicacion, estimula la creatividad de alumnos y alumnas y favorece el desarrollo de la
capacidad de integrarse en trabajo de equipo.” (OF/CMO, 1998: 39 - 40).

Se puede establecer que los medios masivos de comunicacion son mas que un mero
formato de comunicacién, es un elemento formador y creador de criterios, que establece la
necesidad de forjar lectores activos que interpreten y analicen criticamente sus mensajes.
Ademas de desarrollar capacidades en los alumnos, favorecer la creatividad y la reflexion,
también ayuda a impulsar el trabajo en grupos, lo que ayuda a la comunicacion y
pensamiento critico activo entre los estudiantes, aumenta la posibilidad de reafirmar las

posturas personales y ayuda a la creacion de argumentos solidos y consistentes.

12



Il PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Uno de los problemas importantes que se observan en la educacién chilena y que
necesita una intervencion pedagogica, es el fomento de habilidades en el estudiante, dado
que se le da méas énfasis a la memorizacion de grandes cantidades de contenido que al
aprendizaje mismo. Es por esto que el problema central de nuestro trabajo es:

La metodologia utilizada por las y los docentes al trabajar con textos de MCM no
promueve el desarrollo de habilidades de comprension presentes en el curriculum,
especialmente las centradas en la evaluacion y analisis critico de los mensajes que a
través de ellos se recibe. Tampoco se fomenta una ensefianza integradora que utilice la
comunicacion dialogica dentro del aula para generar un aprendizaje significativo.

Los estudiantes de segundo afio medio® expresan en el &rea de lenguaje,
especificamente en la comprension de los textos, que ellos no analizan ni interpretan la
informacion que leen, solo o en su mayoria extraen informacion literal de los textos,
parafrasean o resumen lo que dicen los autores, siempre desarrollando habilidades de
procesamiento superficial de la informacion. Simplemente no son capaces de cuestionar los
mensajes que reciben, criticarlas, compararlas, evaluarlas o hacer algun tipo de
procesamiento profundo de la informacion. Por ello, al momento de hacer un control de
lectura, una prueba de comprensién o un debate, los estudiantes muestran una carencia de

argumentos y una profundizacién somera de lo leido o aprendido.

En el ambito de los medios de comunicacion masiva, la deficiencia que demuestran
los estudiantes es la misma, no tienen desarrolladas muchas de las habilidades
comunicativas que se necesitan para tener una comprension efectiva de los hechos o para
discriminar informacion real de la ficticia. Muchas veces los estudiantes creen a ciegas lo

que aparece en la television o en internet. No se dan el tiempo de investigar o comparar con

5 P o e . o e . . , . o~
Segun el diagndstico realizado en el establecimiento educacional Benjamin Vicufia Mackena.
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otros medios la informacion para darse cuenta que el énfasis de la noticia puede estar en
otro punto, dependiendo de la ideologia de los medios. Y tampoco cuestionan la
informacion que no muestran los medios o el por qué la censuran o por qué en ciertos

medios si aparecen y en otros no.

Los estudiantes se han transformado en entes pasivos que solo reciben informacién
sin hacer ninguln tipo de trabajo con ella. Son como un recipiente que se va llenando y que
luego elimina lo que sobra sin hacer un analisis 0 una comprension importante de esta, por
lo que los estudiantes no aprenden significativamente lo que leen, escuchan o ven. Asi se

provoca un estancamiento en el desarrollo de sus capacidades.

Algunos de las principales causas de este problema son: pocos recursos dentro del
aula (considerando el nivel socioeconémico del colegio y de los estudiantes),
desactualizacion docente y poca informacion del modo en que se deben tratar los MCM
como una herramienta y no tan solo como un concepto simplificado, desinterés por parte
del colegio para promover un contenido que no es medido con las pruebas estandarizadas
en cuanto a analisis critico y evaluacion, practicas pedagogicas mayormente de tipo
reproductivista que sitian a un profesor como un mero repetidor de una seleccién cultural

hecha por otros, y por ultimo, tratamiento poco riguroso y aislado de otras disciplinas.

Frente a esto, y considerando la tension que existe entre los objetivos que plantea
el Marco curricular acerca de la ensefianza de los medios de comunicacion masiva y la
informacion que se constata en las entrevistas realizadas a las ocho profesoras, nos damos
cuenta de que la metodologia utilizada por los docentes al trabajar con textos de MCM no
promueven el desarrollo de habilidades de comprensién presentes en el curriculum,
generando como principales efectos que los alumnos no vean potenciados sus niveles
profundos de reflexion, creatividad, criticidad, y una formacién de alumnos pasivos, con

pensamiento poco critico Yy con una vision parcelada del conocimiento.

Sobre esta base y en pro del desarrollo de las habilidades comunicativas de los

estudiantes es por lo que surge la necesidad de plantear una propuesta innovadora que

14



contemple el desarrollo de las habilidades y promueva el pensamiento critico de los
estudiantes. Se espera beneficiar con este proyecto de intervencion pedagogica a todos los
estudiantes de segundo afio medio, considerando a hombres y mujeres de 14 a 17 afios que
pertenezcan a un nivel socioecondbmico bajo o medio, principalmente de colegios

municipales o subvencionados.

a. RELEVANCIA O JUSTIFICACION

Por tanto se debe resolver este problema y crear una solucion pedagdgica que
intervenga radicalmente el modo de ensefianza actual de los medios de comunicacion de
masas en la ensefianza media, porgue si no se termina con este vacio en la educacion, la
deficiencia de las capacidades de los estudiantes seguira en aumento. Si proyectamos a un
futuro de diez afios, estos mismos estudiantes serian los trabajadores de nuestro pais, y
seguirian teniendo la misma falencia. Se asumirdn como ciudadanos acriticos,
manipulables, que no rebaten la informacién de su entorno y que no son capaces de

analizar o interpretar lo que ocurre a su alrededor.

Al solucionar este problema y crear una generacidon mucho mas analitica y critica
que sea capaz de evaluar todo tipo de informacidn, rebatir, e interpretar de una manera
mucho mas compleja, se estaria formando a estudiantes con amplias capacidades en todas
las areas, por lo que se obtendria un mejoramiento no tan solo en el rendimiento del ramo
lenguaje y comunicacién, sino que también en el ambito de las matemaéticas, ciencias,
historia, y otros, ya que se generaria una mayor comprension, fomentando el interés de
investigar, leer y argumentar en todas las disciplinas. Al mismo tiempo, se estaria
formando estrategias concretas para potenciar los recursos de comprension. Los MCM
aportan mas variedad y riqueza en el uso del lenguaje, por lo que se formarian estudiantes

mucho mas competentes y capaces.
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b. OBJETIVOS

= Objetivo General:

v Desarrollar habilidades para que los estudiantes de 2° afio medio analicen
criticamente los mensajes de los medios de comunicacion (especificamente
la publicidad) y desarrollen habilidades de comprension, elaborando una
secuencia didactica de actividades desde un enfoque metodoldgico
cognitivo-constructivista, que fomente una ensefianza integradora en el aula,
utilizando la comunicacién dialogica como una herramienta para generar un

aprendizaje significativo.

= Objetivos especificos:

v' Generar una secuencia de actividades centrada en la publicidad que

desarrollen habilidades de comprensidn en los estudiantes.
v" Fomentar el desarrollo de una opinién argumentada en los estudiantes, a

partir del analisis del tratamiento que los medios de comunicacion,

(particularmente la publicidad), dan a diferentes tematicas de interés social.

v' Promover el didlogo a través del analisis critico de los mensajes de los
medios de comunicacién: publicidad

16



11l MARCO TEORICO

1. COMPRENSION LECTORA

Para desarrollar nuestro proyecto de intervencion pedagdgica, es necesario
comenzar por definir y delimitar lo que vamos a entender por comprension lectora, y mas
adelante como este concepto influye y se transforma en la pieza central de nuestro
problema e interviene directamente en las habilidades que se desarrollan en los estudiantes.

En términos generales comprension es una capacidad cognitiva que permite el
entender y asimilar informacion. Este es un proceso de creacion mental donde el receptor
crea una imagen del mensaje que se le transmite. Este proceso es complejo y exige que el
receptor esté atento e integre todos los elementos del mensaje para que se logre un correcto
proceso y para que la intension del mensaje emitido esté acorde al mensaje recibido. Con
esto se pueden unir todos los datos recibidos de forma coherente y realizar una buena

interpretacion.

Esta facultad organiza de forma esquematica los mensajes que recibimos o el
material que es leido lo que ayuda a la ilacidn de ideas y a la relacion con las experiencias
previas del lector. Este esquema también ayuda a la construccion de significado y a la

reflexion.

A este concepto general, se incorporan multiples definiciones y/o descripciones
relacionadas con la comprension de lectura, dadas por documentos del Ministerio de
Educacion (MINEDUC), pruebas estandarizadas y autores que han desarrollado el tema, y
que presentamos a continuacion. En primer lugar, las especificaciones dadas por el

Mineduc:

“El desarrollo de la capacidad de comprender y producir mensajes verbales y
multimodales de complejidad creciente es el propdésito global de este sector curricular

en la Educacion Media. Alcanzarlo no s6lo permitird a los alumnos y las alumnas
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enriquecer a lo largo de la vida entera el conocimiento en todos los sectores, sino
ademas desarrollar la autonomia necesaria para organizar e interpretar la informacion
recibida a través de fuentes variadas, ampliando asi las perspectivas de una
participacion activa en los ambitos social, laboral, econdmico, politico y cultural.”
Objetivos fundamentales (MINEDUC, 1998: 33)

“Lo mas importante de esta competencia es la capacidad del lector para
construir el significado del texto que lee.” Mapa de progreso de lectura
(MINEDUC, 2007)

Ambos documentos entregados por el MINEDUC centran su importancia en el
desarrollo de la autonomia, la construccion de significado y en la participacion activa al
interpretar la informacién. Estas especificaciones le otorgan un rol fundamental al lector,
junto con el anélisis que genera del texto y al proceso que vive mientras desarrolla la
lectura y comprende el texto.

Respecto de las definiciones consideradas en pruebas estandarizadas, se consideran
las siguientes:

“La competencia lectora es la capacidad de comprender, utilizar y analizar

textos escritos para alcanzar los objetivos del lector, desarrollar sus

conocimientos y posibilidades, y participar en la sociedad.” (PISA, 2006)

“La competencia lectora se define como la habilidad para comprender y utilizar
las formas linguisticas requeridas por la sociedad y/o valoradas por el
individuo. Los lectores de corta edad son capaces de construir significado a
partir de una variedad de textos. Leen para aprender, para participar en las
comunidades de lectores del &mbito escolar y de la vida cotidiana, y para
disfrute personal.” (PIRLS, 2006)

“(La comprension lectora) se entiende como la competencia de procesar
informacion en los dos niveles del texto: explicito e implicito. Esta competencia

estd compuesta de tres subcategorias (extraer informacion, interpretar
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informacion y evaluar informacion), cada una de las cuales supone una serie de
habilidades cognitivas que las conforman” (DEMRE, 2004)

“(La comprension lectora es la) Capacidad de los alumnos para identificar
informacién presente en un fragmento del texto (comprension local), establecer
relaciones entre sus elementos (comprension relacional) y realizar inferencias

sobre su sentido general (comprension global)” (SIMCE, 2003)

Las pruebas estandarizadas entienden la comprension lectora como la habilidad de
comprender y aprender. Centran su mirada en el desarrollo de conocimientos, y en las
habilidades cognitivas que se despliegan, como identificar, relacionar y realizar inferencias.
Se aprecia también una diferencia entre las evaluaciones chilenas (DEMRE, SIMCE) vy las
internacionales (PISA, PIERLS), ya que estas ultimas incorporan en su definicion la
participacion en la sociedad del individuo y en otras comunidades como en el ambito
escolar y la vida cotidiana. Y amplian el término comprension llevandolo a la base del
desarrollo del ser humano, como lo es la interaccion con los otros y por ende el poder

relacionarse y darse a entender.
En cuanto a la perspectiva desarrollada por tedricos de la comprension destacamos:

“(La comprension lectora es un) proceso a través del cual el lector elabora un
significado en su interaccidn con el texto. La comprension a la que el lector llega se
deriva de sus experiencias previas acumuladas, experiencias que entran en juego, se
unen y complementan a medida que descodifica palabras, frases, parrafos e ideas del
autor.” (Pérez, 2005: 121)

“(La comprension lectora es) Un proceso a través del cual el lector elabora un

significado en su interaccion con el texto” (Tebar, 1995)

“La comprension lectora consiste en crear en la memoria una representacion de
estructuras en donde las ideas se relacionan entre si y donde se diferencian

distintos niveles de importancia” (Orrantia y Sdnchez, 1994)

Observamos que los autores que han desarrollado el tema se centran en la

elaboracion de significado mediante la interaccion con el texto, y en la relacion de las ideas

19



extraidas del texto con el conocimiento previo del lector. Esta idea, desde nuestra
perspectiva, seria la mas destacada.

En el andlisis anterior se plantean diversas definiciones sobre el concepto de
comprension lectora, las que haremos confluir para conformar y entender en términos
generales este concepto como: La facultad de procesar informacion explicita e implicita en
donde el lector extrae, interpreta y evalla, construyendo significado y desarrollando
conocimientos, donde las ideas presentes en el texto se van relacionando entre si y con su

conocimiento previo.

Es importante considerar, ademas, que en el &mbito de la ensefianza de la
comprension, esto es, en la practica pedagdgica, segun el Marco Curricular “se requiere de
un enfoque didactico que permita articular una transferencia desde un saber disciplinar
hacia un saber ensefiable y sortear ademds las barreras del contenidismo y la
instrumentalizacion” (MINEDUC, 1998). Por esta razén, uno de los puntos mas relevantes
de este proyecto de intervencion, es la planificacion de actividades que permitan, mediante
la construccion conjunta del conocimiento, alcanzar aprendizajes significativos, facilitar el
dialogo o interaccion de la informacion dentro de la sala de clases, y asi evitar la repeticion

de préacticas memoristicas y tediosas dentro del aula.

En nuestra definicion de comprension lectora, uno de los puntos que destacaremos,
en primer lugar, se vincula con lo que sostiene Sanchez, quien plantea que “comprender
implica interrelacionar informacion” (Sanchez, 1998:80). No tan solo se deben relacionar
las ideas que constituyen la informacion de un texto entre si, sino que ademas “se debe
integrar la informacion del texto con nuestro fondo de conocimientos” (Sanchez, 1998:80).
Este proceso de asociacion de informacion se sostiene en la idea de que la informacion por
si sola no puede ser completamente comprendida, por lo que se debe recoger, analizar y
asociar, y asi poder lograr una interaccion entre el texto y el lector, y poder avanzar desde
la microestructura, la macroestructura, la superestructura del texto, y, posteriormente,

lograr alcanzar el nivel donde se constituye el modelo de situacion.
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Para una mejor comprension explicaremos y/o definiremos los conceptos
mencionados anteriormente. La microestructura de un texto se refiere a las relaciones que
existen entre las proposiciones antecedente y subsiguiente, ya sean tematicas o causales.
“el conjunto de proposiciones que forman el texto junto a las proposiciones que hubiera
sido necesario aportar para crear esos vinculos lineales” (Sanchez, 1998: 38). Considérese
el siguiente ejemplo:

La droga destruye tu cuerpo y tu vida, no consumas.

La construccion de la microestructura se realizaria de la siguiente manera: La droga (es
dafina); destruye tu cuerpo (a la persona que la consume) y tu vida (a la persona que la

consume); con el fin de que no te ocurra lo anterior no consumas (droga).

La macroestructura se entiende como “el conjunto de proposiciones que sirven para dar
un sentido, una unidad y una coherencia global al texto” (Sanchez, 1998: 49). En otras
palabras es poder entender el sentido general de lo que se lee, ya sea identificando una
oracion que sea representativa de algo mayor, o imaginando una nueva oracion que dé
cuenta del sentido del texto generando una coherencia completa. Considérese el siguiente

ejemplo:

La comida chatarra contiene un alto nivel de grasa, sodio, colesterol y
calorias. Hace engordar a todas las personas, sobre todo a las sedentarias.

Afecta a la salud y al correcto funcionamiento de los 6rganos.

La macroestructura es la idea general que inferimos del texto leido, en este caso: la

comida chatarra es mala y no nos beneficia.

La superestructura es el esquema que presenta el texto y la forma en que se
organiza la informacién; “este constituye una segunda forma de coherencia global, sin
embargo, al hablar de superestructura estamos centrandonos en la forma no en el

contenido” (Sanchez, 1998, 60). Véase el siguiente ejemplo:

La violencia es una agresion hacia otro. Por ejemplo dar golpes, patadas o

cachetadas, es un tipo de violencia fisica. También existe la violencia verbal
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que consiste en insultar y desvalorizar a otro, utilizando gritos o palabras

groseras.

En el ejemplo anterior se identifica un esquema de “exposicién de concepto” este
tipo de texto posee una determinada estructura, siempre estan presentes la definicién (la
violencia es una agresion), los ejemplos (golpes, patadas o cachetadas) y las diferencias con
otros conceptos (violencia fisica v/s violencia verbal). Y asi respectivamente en las otras

estructuras (descripcion, exposicion de teorias cientificas, etc.)

El modelo de situacién, “es el nivel profundo de comprension que supone fundir la
informacién extraida del texto, y lograr retener una representacion del mundo o de la
situacion, no del texto en si” (Sanchez, 1998,71). Implica tener que plantearse nuevos
problemas, autocuestionarse. Es la reflexion de la comprension que el lector se forma al

leer un texto. Véase el siguiente ejemplo:

El cigarro puede provocar cancer, dafiar dientes, lengua y pulmones. Puede
impedir el correcto funcionamiento de los dérgano e incluso causar la

muerte.

Para que se establezca el modelo de situacion se deben incorporar conocimientos
previos y relacionarlo con lo leido, para que el lector al responder qué entendio del texto,
responda por ejemplo: el cigarrillo es super malo ya que causa la muerte de quienes
fuman, incluso te puede dejar dafios severos como a “don Miguel” el que salia en la
cajetilla de cigarro y tenia que hablar por un tubo porque su garganta se habia dafiado

(Incorporacion de conocimientos previos).

Este proceso de comprension activa el desarrollo de diversas habilidades. Se
entiende por estas ultimas, las destrezas que despliega el estudiante mediante sus
experiencias y su practica. Como finalidad de nuestro proyecto se espera que los

estudiantes logren llegar a este nivel de comprension.

Por esta razdn, nuestro proyecto contempla el tratamiento de distintas actividades,
mas especificamente se centra en combinar la metodologia aplicada en clases para que el

educando logre expandir su potencial al limite, e identifique cuales son las habilidades que
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tiene mas desarrolladas y cudles son las que necesitan un mayor reforzamiento. Esto
provoca que los estudiantes relacionen la informacion, la analicen y la asocien con sus
conocimientos previos, lo que logra incorporar el desarrollo de las habilidades mientras se
despliega el proceso de comprensién de los mensajes que nos entregan los medios de
comunicacion a través de la publicidad.

1.1 Habilidades que se desarrollan durante el proceso de comprension lectora

Durante el proceso de lectura, el estudiante realiza una serie de operaciones
mentales que permiten una comprension efectiva y profunda, anteriormente mencionado
como el nivel de modelo de situacion. Este conjunto de operaciones que estan implicadas
en la comprension, conforman las habilidades que desarrolla el estudiante mediante la

comprension lectora.

Las dos primeras operaciones que realiza el lector, forman parte del primer nivel de
microestructura de un texto. Lo que implica que el lector en primera instancia al avanzar
en un texto debe desarrollar la habilidad de: “reconocer las palabras y acceder a su
significado, construir proposiciones, reconocer en estas proposiciones que es lo dado y que

es lo nuevo, y finalmente conectar las proposiciones entre si”” (Sanchez, 1998:38).

Las primeras operaciones implicadas son reconocer y construir, la primera incluye
los conocimientos Iéxico o de vocabulario y la capacidad de analisis visual, y conversion de
grafema en fonemas, lo que nos ayuda a convenir el significado de las palabras. Y la
segunda operacion construir es la que nos permite, a partir de pequefias unidades o palabras

conformar unidades mas complejas, como las ideas expresadas en oraciones o enunciados.

En la segunda operacion, el lector debe ser capaz de reconocer qué es lo nuevo® y

que es lo dado’ en cada proposicién y conectarlas entre si. Por ejemplo;

6 . . . .

Otra parte que contiene elementos nuevos, concepto sinénimo del anterior mencionado y que aborda la
tematica tratada a lo largo del texto.
7 . . s

Es la informacidon que ya se sabe o conoce.
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La obesidad y la adiccidn a las drogas son las principales causas de muerte
en Chile desde el afio 2005. Han afectado tanto a hombres como a mujeres,
mayoritariamente a jovenes desde los 15 hasta los 28 afios de edad.

La enfermedad tiene diversas causas y origenes entre los mas comunes son

depresion, soledad, problemas y evasion.

La obesidad y la adiccion a las drogas seria lo dado, ya que es la informacion de la
que se habla desde un comienzo, y la enfermedad seria lo nuevo, que es el nuevo término
que se le da a la obesidad y a la adiccion a las drogas. “El lector debe ser capaz de
establecer una continuidad entre las ideas, identificando un elemento comdn a todas ellas

que permite conectarlas unas con otras” (Sanchez, 1998; 32).

El segundo nivel de operaciones que realiza el lector se clasifica en el nivel de
macroestructura, aqui el lector debe poder hallar una 0 mas ideas globales del texto, para
dar sentido y coherencia a lo leido. Para comprender un texto es necesario construir en
nuestra mente dos tipos de relaciones de coherencia entre las ideas: realizar relaciones

lineales y elaborar una idea global que integre todos los significados leidos.

La operacion que debe realizar el lector en este caso es elaborar una idea global
que refleje correctamente el mensaje que emite el texto. Para esto existen tres posibilidades.
Primero, “entender que los elementos del texto son parte de una idea mas compleja
(integracion). Se debe pasar de las ideas particulares que presenta el texto a una idea global,
entendiendo los elementos del texto como partes de un todo mas amplio. Una segunda
posibilidad es entender que los elementos del texto son ejemplos de una idea mas general
(generalizacidn), vale decir que la relacidén que se establece entre las distintas proposiciones
es que todas ellas tienen algo en comun, por lo que pueden entenderse como ejemplos de un
concepto mas general. Y por ultimo, seleccionar lo relevante, lo que no es trivial y
redundante (seleccién). Implica el reconocer que una de las ideas expuestas en el texto
puede proporcionar un significado global, sin la necesidad de recurrir a imaginar otra que

cumpla la misma funcion” (Sanchez, 1998; 34). Por ejemplo;
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Josefina habia llegado tarde a su casa. Su esposo le gritd. La empujé

contra la muralla y mas encima le peg6 una cachetada.

La macroestructura es la elaboracion de una idea global de todos los hechos
relatados anteriormente.

1.- Josefina llegé tarde

2.- Su esposo le grit6

3.- La empujé

4.- 'Y le peg6 una cachetada

Macroestructura = josefina sufre de violencia intrafamiliar.

El tercer nivel es la superestructura, las operaciones que debe realizar el lector
para lograr la comprension del texto son: organizar las ideas globales en un esquema
coherente concibiendo el texto como una respuesta a un problema, una explicacion y una
argumentacion de una tesis, un contraste o una analogia entre dos 0 mas fenémenos, una
descripcion, y una secuencia de acontecimientos. Por ejemplo;

Matias comio al desayuno medio kilo de frutillas bafiadas en chocolate,

luego a la hora del almuerzo su madre le dio pollo asado con papas fritas y

de postre helado con galletas. Los amigos de Matias llegaron a su casa y lo

invitaron a jugar a la pelota, pero él solo alcanz6 a correr 5 minutos y le

comenz0 a doler el estomago. Matias se enfermé del estbmago y estuvo todo

el fin de semana en cama.

La superestructura del texto en este caso es su organizacion causal, donde los
antecedentes relatados en el texto en un principio ayudan o facilitan la aparicion de las

consecuencias, constituye por lo tanto una narracion.

Hasta ahora entendemos que “comprender es igual a conectar las ideas del texto
entre si. Primero una a una y, después, globalmente jerarquizandolas e integrandolas en un
esquema u organizacion mas o menos definido” (Sanchez, 1998: 70). Sin embargo, el lector
aun debe ser capaz de llenar los vacios que quedan en el texto, y relacionar las ideas del
texto con sus conocimientos, a lo largo de toda la lectura. Las operaciones que implica este

proceso de comprension se encuentran en el cuarto nivel: modelo de la situacion. “El
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lector debe  autocuestionarse planteando nuevos problemas” (Sanchez, 1998:79).
Reflexionar sobre lo que se leyé anteriormente y plantearse nuevos desafios o
interrogantes y asi poder ver qué es lo que el texto propone, infiriendo y entrelazando la
informacién del texto con sus conocimientos previos e involucrarse activamente en la

lectura.

Los cuatro primeros niveles que se realizan, desarrollan y alcanzan la
comprension, ya que de la primera a la tercera operacion corresponde a la compresion del
texto base, luego en la cuarta se realiza el modelo de la situacion, el cual nos permite
integrar la informacion del texto con nuestro fondo de conocimiento y tener un mayor
manejo de la informacion tanto como para resolver preguntas sobre este o para dar una

explicacion de la idea global sin tener la necesidad de parafrasear o repetir.

Como se explico anteriormente y segun los conceptos explicados por Sanchez, la
comprension es un proceso que se basa en la interaccion entre el texto y el lector, por esto
resulta fundamental destacar que este conjunto de operaciones no se desarrollan de forma
ascendente o descendente sino que se van dando de forma interactiva al realizar la lectura
del texto. Segun nuestra mirada, es también una actividad conjunta, la cual debe ser guiada
correctamente por el profesor, quien facilitara las herramientas necesarias para producir
una comprension profunda. Hasta que posteriormente el lector llegue a la lectura individual

y autdbnoma, y se transforme en un aprendizaje por si solo.

Otro autor que da sustento a la idea de que la comprension es un proceso complejo,
que se desarrolla teniendo en cuenta varias etapas, es Pérez Zorrilla (2005). El plantea que
la comprension lectora consta esencialmente de cinco pasos: comprension literal,
reorganizacion de la informacién, comprension inferencial, lectura critica o juicio

valorativo y apreciacion lectora.

Como primer nivel sitia a la comprension literal, donde el lector debe tener la
capacidad de reconocer y recordar. Aqui ademas el lector identifica elementos, reconoce

detalles, ideas principales, secundarias, causa-efecto, detalles y rasgos de personajes.
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En el segundo nivel de reorganizacion de la informacion, el estudiante ordena las
ideas y la informacion mediante un proceso de sintesis o clasificacion. En este nivel el
lector es capaz de: realizar clasificaciones, categorizar, resumir y sintetizar. Estos dos

primeros niveles permiten obtener una comprension global del texto.

El tercer nivel de comprensién inferencial, consiste en que el lector debe unir el
texto con su experiencia personal, para realizar hipotesis y conjeturas. El lector debe ser
capaz de inferir detalles del texto, inducir un significado o una ensefianza, inferir ideas
secundarias que ordenen un texto. “este nivel permite la interpretacion de un texto” (Pérez,
2005). Es comprender el texto a partir de las relaciones o conjeturas que es capaz de

realizar el lector sin necesidad de que toda la informacidn éste explicita.

El cuarto nivel es la lectura critica o juicio valorativo, consiste en que el lector
debe realizar juicios en distintos aspectos, tanto de la realidad como de la fantasia e incluso
de valores “este nivel permite la reflexion sobre el contenido del texto” (Pérez, 2005). Para
poder concretar esta reflexion es necesario que el lector o el estudiante en cuestion entable

una relacion del texto con su conocimiento previo.

El quinto nivel es el de apreciacion lectora, donde el lector debe realizar inferencias
sobre relaciones l6gicas (motivos, causas y posibilidades), inferencias restringidas al texto
(relaciones espaciales, ambigiiedades léxicas, relaciones): “se hace referencia al impacto
psicoldgico y estético del texto en el lector” (Pérez, 2005). En este nivel se realiza una

evaluacion critica y reflexiva sobre lo leido.

Estos cinco niveles que se desarrollan durante el proceso de comprensidn lectora se
asemejan a las anteriormente tratadas por Sanchez, considerando la comprension lectora
como una “aplicacion especifica de destrezas de procedimiento y estrategias cognitivas de
caracter mas general” (Pérez, 2005:122). Las distintas etapas de sus procesos tienen como

resultado el logro y desarrollo de las mismas habilidades de orden superior, en donde el
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estudiante debera relacionar el texto con su conocimiento previo, realizar juicios

valorativos y hacer una evaluacion critica y reflexiva.

Junto con estas definiciones incorporamos lo que dice el Mapa de Progreso respecto
a las habilidades que debe desarrollar el estudiante segun el nivel indicado para segundo
afio medio (Nivel5):

“Lee comprensivamente textos con variadas estructuras convencionales y no
convencionales, que abordan temas de diversos ambitos. Interpreta el sentido global del
texto segun las posibles perspectivas del emisor o del receptor. Evalta lo leido,

comparandolo con su postura o la de otros, frente al tema” (Mapa de progreso, 2007: 6).

En la primera parte donde se expone que: Lee comprensivamente textos con
variadas estructuras convencionales y no convencionales, que abordan temas de diversos
ambitos. Se hace alusion a que el lector debe estar en el nivel de superestructura, debido a
la reorganizacion de la informacion. Debe ser capaz de construir un sentido global y

coherente del texto, comprendiéndolo y sintetizandolo.

Interpreta el sentido global del texto segun las posibles perspectivas del emisor o
del receptor. En esta segunda parte se alude a que el lector debe estar en el nivel de
comprension inferencial, ya que debe poder realizar una interpretacion global y ser capaz
de realizar inferencias que ayuden a la comprensidn del texto sugerido, uniendo el texto con

ideas propias.

Evalua lo leido, comparandolo con su postura o la de otros, frente al tema. En la
tercera y Ultima parte, el lector se encuentra en el nivel de modelos de la situacion o lectura

critica ya que es capaz de evaluarse, y ésta en un nivel profundo de comprension, se
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emplean juicios sobre realidades y fantasias y se forma una relacién del conocimiento

previo y el texto donde el autor se auto-cuestiona y se plantea posibles problematicas.

Estas dos posturas anteriormente vistas estan en estrecha relacion con lo que se
considera como procesos adecuados para realizar una comprension efectiva del texto, segun
lo que plantea el MINEDUC y segun las habilidades a desarrollar que se pretenden abordar
en nuestro trabajo. Destacando como habilidades fundamentales a desarrollar el analisis y
reflexion de los textos.

Es importante destacar que si bien existen una nomenclatura distinta e incluso un
orden diferente en la categorizacion del proceso de comprension, lo importante y central de
estos dos autores, es el proceso que desarrollan para realizar la comprension y las
habilidades se van dando mediante esta. Es justamente este punto el que utilizaremos para

el desarrollo de nuestro proyecto de intervencion y lo que se aplicara en la construccion de

las sesiones.

En base a los dos autores estudiados y a la explicacion del nivel 5 del mapa de

progreso, nuestro cuadro de habilidades seria el siguiente:

Sanchez

Microestructura
Desarrolla la habilidad de:
- Reconocer las palabras

-Acceder a su significado
-Construir proposiciones
-Reconocer en  estas
proposiciones que es lo
dado y que es lo nuevo
-Conectar las proposiciones
entre si.

Macroestructura

El lector debe:

-Entender y dar sentido a
una unidad

-Hallar una 0 més ideas
globales del texto

-Dar sentido y coherencia a
lo leido

Pérez

Comprension literal

El lector tiene la capacidad de:
-Reconocer y recordar

-ldentificar elementos

-Reconoce detalles,

-Reconocer ideas principales, secundarias,

causa-efecto, detalles y rasgos de

personajes. (elementos pertenecientes a la
macroestructura)

Reorganizacion de la informacion

El estudiante debe:

-Ordenar las ideas y la informacién
-Realizar clasificaciones, categorizar,
resumir y sintetizar.

-Obtener una comprension global del
texto.

Mapa de progreso N5
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-Integrar, generalizar,
seleccionar.
Superestructura

El lector debe:

-Organizar las ideas

globales en un esquema
coherente

-Concebir el texto como
una respuesta a un
problema, una explicacion
y una argumentacion de
una tesis

-Contrastar o realizar una
analogia entre dos o mas

fenémenos, una
descripcion, y una
secuencia de

acontecimientos.

El modelo de situacion

El lector debe:

-Fundir la informacion
extraida del texto, y lograr
retener una representacion

del mundo o de Ila
situacion, no del texto en
si.

-Plantearse nuevos
problemas, y
autocuestionarse

- Llenar los vacios del

texto y relacionar las ideas
del texto con  sus
conocimientos a lo largo de
toda la lectura.

Comprension inferencial
El lector debe:

-Unir el texto con su experiencia personal

-Realizar hipotesis y conjeturas
-Ser capaz de inferir detalles del

texto,

-Inducir un significado o una ensefianza
-Inferir ideas secundarias que ordenen un

texto.
La lectura critica o juicio valora
El lector debe:

tivo

-Realizar juicios de la realidad, fantasia

y valéricos

- Permitir la reflexion del contenido

-Entablar una relaciéon del tex
conocimiento previo.
Apreciacion lectora

El lector debe realizar:

to con su

-Inferencias sobre relaciones ldgicas

-Inferencias restringidas al texto
-Realizar una evaluacién
reflexiva sobre lo leido.

critica  y

-Lee  comprensivamente
textos con  variadas
estructuras
convencionales 'y
convencionales,
abordan temas
diversos dmbitos

no
que
de

-Interpreta el sentido
global del texto segun las
posibles perspectivas del
emisor o del receptor

-Evalua lo leido,
compardndolo con su
postura o la de otros,
frente al tema.

Las primeras etapas que no han sido consideradas por el mapa de progreso (Nivel

5), si se encuentran presentes en los niveles anteriores (1-4), por lo que se incluyen en esta.

La importancia del cuadro anterior recae en la concordancia que se genera entre las

habilidades que se espera que desarrolle el estudiante segin el mapa de progreso y los
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autores sefialados anteriormente, y para generar una idea global de lo que se espera
desarrollar en el estudiante en nuestro proyecto.

1.2 Habilidades de pensamiento para la era digital.

La comprension lectora es el centro de nuestro trabajo, pero mas especificamente la
comprension de los mensajes de la publicidad, para ello creemos necesario analizar “Las
habilidades de pensamiento para la era digital” de Andrew Churches, basado en la revisién
de la taxonomia de Bloom de Anderson & Krathwohl.

Churches propone seis categorias para las habilidades de pensamiento, estas son (en

orden ascendente) recordar, comprender, aplicar, analizar, evaluar y crear.

Esta taxonomia considera los nuevos comportamientos y oportunidades de
aprendizaje que aparecen en las Tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC),
y se centran en el dominio cognitivo. “Esta taxonomia para la era digital no se enfoca en las
herramientas y en las TIC, pues estas son apenas los medios. Se enfoca en el uso de todas
ellas para recordar, comprender, aplicar, analizar, evaluar y crear” (Churches, 2007: 1).
Los MCM son solo un medio para el desarrollo de las habilidades del estudiantes, junto a
ellas y a la colaboracion del docente se podra lograr una comprension acabada de sus
mensajes, lo que genera el despliegue de un conjunto de habilidades cognitivas que
aportaran en el aprendizaje significativo del estudiante y en el desarrollo de sus habilidades

de comprension.

Esta taxonomia se transformd en herramienta fundamental dentro del aula, para
estructurar 'y comprender el proceso de aprendizaje especifico del siglo XXI “la era digital”
y lo més importante es que sirve como una guia para evaluar el proceso de desarrollo de

habilidades del estudiante, y por ende su nivel de comprension en los textos digitales.
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Se muestra a continuacién cada una de las categorias® de la taxonomia para la era
digital:

eHabilidades de pensamiento de orden
superior (HOTS)

ANALIZAR

APLICAR

COMPRENDER

Habilidades de pensamiento
de orden inferior (LOST)

Las habilidades mencionadas anteriormente muestran en orden creciente las
habilidades de pensamiento que se deben desarrollar durante el proceso de comprensién
lectora. A estas se les incorpora en el siguiente mapa una descripcion de lo que debe
realizar el estudiante en cada categoria, luego se afiade cada una de las habilidades [HOTS
(habilidades de pensamiento de orden superior) — LOTS (habilidades de pensamiento de

orden inferior)] que él desarrolla durante esta etapa.

8 http://www.eduteka.org/TaxonomiaBloomCuadro.php3  http://edorigami.wikispaces.com  Taxonomia para la era
digital Andrew Churches
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Mapa de la Taxonomia para la Era Digital®

Descripcidn

(ategoria:
Habilidades u operaciones.

—CREAR

Juntar elementos para formar un todo
coherente y funcional.

HABILIDADES DE PENSAMIENTO DE ORDEN SUPERIOR

Disefiar,construir, planear, producir, ideartrazar, elaborar,

programar, filmar, animar, blogear, video blogear, mezclar,

publicar, dirigir, transmitir

EVALUAR ——

hacer juicios en base a criterios y
estandares utilizando |z comprobaciony
la critica.

Revisar, formular hipdtesis, criticar, experimentar, juzgar, probar,
—— detectar, manitorear, comentar en un blag, revisar, publicar,
moderar, participar en redes

— ANALIZAR

—APLICAR

Comparar, organizar, deconstruir, atribuir, delinear, encontrar,

Determinar |3 relzcion de proposiciones
0 interrelzcion entre sf o con ofra
estructura completa.

— estructurar, integrar, recombinar, enlazar, validar, recopilar
informacion de medios

Utilizar un procedimiento durante el
desarrollo de una representacion.

Implementar, desempenar, usar, ejecutar, cargar, jugar, aperar,
*hackear", subir archivos a un servidor, compartir, editar

— COMPRENDER —

Construir significada 2 partir
dediferentes tipos de funciones (escritas
o graficas)

Interpretar, resumir, inferir, parafrasear, dasificar, comparar,
explicar, ejemplificar, hacer busquedas avanzadas, peridismo en
blog, "twitter", catezorizar, etiquetar, comentar, suscribir

— RECORDAR

Recuperar conacimiento que esta en |a
Memoria.

Reconocer, listar, describir, identificar, recuperar, encontrar,

utilizar vifietas, resaltar, marcar, buscar
HABILIDADES DE PENSAMIENTO DE NIVEL INFERIOR

//www. Eduteka.org/TaxonomiaBloomDigital.php

° Andrew Churches — http
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En el esquema anterior se identifican seis categorias, la primera es recordar, y
aunque es el nivel més bajo, es trascendental para el aprendizaje, ya que es la base para el
desarrollo del resto de las habilidades. Esta accion no se debe mirar como una funcién
aislada, ya que al complementarla con otras acciones de mayor requerimiento, se vuelca
fundamental. Consiste en “reconocer o traer a la memoria informacion relevante de la
memoria de largo plazo” (Anderson, 2001: 2). Por ejemplo en las noticias, no se podria

narrar un hecho noticioso sin recordar el qué paso, cdémo paso, a quién le paso, y cuando.

El comprender produce relaciones y une conocimientos, esto ayuda a que el
estudiante pueda explicar lo aprendido de una mejor manera sin la necesidad de repetir lo
que recién fue leido. Ademas construye significado a partir de diversas funciones, ya sean
escritas (textos linglisticos) o graficadas (textos multimodales): “Es la habilidad de
construir significado a partir de material educativo, como la lectura o las explicaciones
docentes” (Anderson, 2001:2). Un claro ejemplo de esto es que el estudiante explique y
proporcione detalles para justificar por qué la violencia fisica y verbal es mala, luego de ver

una publicidad o un comercial que trata este tema.

La accidn de aplicar corresponde a circunstancias donde un material ya estudiado se
utiliza en el tratamiento de otros productos, ya sea modelos, presentaciones, entrevistas, etc.
“Es la aplicacion de un proceso aprendido, ya sea en una situacién familiar 0 en una
nueva” (Anderson, 2001: 2). Por ejemplo al aprender las diversas funciones sobre subir
informacion a la internet, o comentar sobre algunos temas, esto se concretaria al aplicar lo

aprendido en la creacion de un blog, u otra pagina web que permita interactuar con otros.

Analizar requiere de la utilizacion de diversos procesos mentales en los que el
lector debe diferenciar, organizar, enlazar, entre otros. Para determinar como se
interrelaciona las distintas informaciones: “Es descomponer el conocimiento en sus partes y
pensar en cOmo estas se relacionan con su estructura global” (Anderson, 2001:2). Un claro
ejemplo es graficar o realizar mapas mentales donde se pueden establecer relaciones entre

diversos conceptos, presentes en los mensajes analizados.
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El evaluar se refiere a realizar juicios en base a ciertos razonamientos y utilizarlos
en la comprobacion y en la critica de un tema. Se hace en base a la reflexion, para
posteriormente, en base los argumentos establecidos, elaborar una respuesta al tema
tratado. Uno de los ejemplos méas apropiados es la utilizacion de un blog, en donde una
persona escribe sobre un tema de su preferencia, y otros usuarios de blogs le escriben frente
a lo que él puso, argumentando y reflexionando en base al tema planteado (pudiendo estar
de acuerdo o no). Mediante esta interaccién de opiniones en el blog, se utilizan o
despliegan todas las habilidades mencionadas anteriormente.

Y por altimo la accién de crear, cuspide de las habilidades de pensamiento de orden
superior (HOTS), es cuando se juntan diversos elementos para formar un todo coherente y
funcional, es la conformacién de algo nuevo. “Es llevar a cabo tareas creadoras, los
aprendices generan, planifican y producen” (Anderson, 2001:2). Un ejemplo de esto
pueden ser los videos que se suben a la Web, ya que se editan imagenes, las pueden
mezclar con musicas y distintas animaciones.

El desarrollo de esta habilidad es la etapa donde el estudiante concretiza las

habilidades anteriormente aprendidas.

Estas seis categorias en las que se agrupan las habilidades de pensamiento, son las
necesarias para generar una verdadera comprension de los MCM, y de todos los medios
digitales. Sirve para la evaluacion de unidades pedagdgicas en las que se utilizan los
medios digitales y para realizar una pauta de evaluacion jerarquizando las diversas
habilidades que utiliza el estudiante, como se realizara en nuestro proyecto de intervencion

pedagdgica.

Estas seis categorias y habilidades de pensamiento LOST y HOTS son capacidades
que desarrolla el lector digital durante el proceso de comprension se vinculan directamente
con las habilidades y las categorias propuestas por Sanchez, Pérez, y las que aparecen en el
Mapa de Progreso. Todas estan en directa correlacion con el objetivo de llegar al nivel
donde el lector comprende profundamente el texto, siendo capaz de evaluar y comparar su

postura con la del resto, realizar juicios y reflexionar sobre lo leido, conectando
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conjuntamente las ideas propias y el conocimiento previo para poder formar un todo

coherente y funcional.

En el cuadro siguiente se organizan las distintas etapas que se desarrollan durante el

proceso de comprension, que se han explicado segin Sanchez, Pérez, Churches Andrew y

las habilidades del mapa de progreso:

Sanchez Pérez Mapa de progreso Andrew
Microestructura Comprension Recordar
literal El lector debe:
-Recuperar,
rememorar o
reconocer
conocimiento que esta
en la memoria.
Comprender
-Producir relaciones y
unir conocimientos
-Construir significado
a partir de diversas
funciones (escritas o
graficadas).
Macroestructura Reorganizacion de Analizar Aplicar
la informacion El lector debe: -Aplicar un
-diferenciar proceso
- organizar aprendido (ya
- enlazar sea en una
- descomponer el situacion
conocimiento en sus familiar o en
partes y pensar en una nueva).
como estas se -Llevar a cabo o
relacionan con su utilizar un
estructura global. procedimiento
durante el
desarrollo de
una
representacién
o de una
implementacion
Superestructura
El modelo de Comprension El evaluar
situacion inferencial El lector debe:
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-Realizar juicios en

La lectura critica o base a ciertos
juicio valorativo razonamientos

- utilizarlos sus
Apreciacion lectora razonamientos en la

comprobacidnyenla
critica de un tema
-basarse en la
reflexion, para
posteriormente en
base los argumentos
establecidos elaborar
una respuesta al tema
tratado

Crear

El estudiante debe:

- juntar diversos
elementos para formar
un todo coherente y
funcional y conformar
algo nuevo.

2. LA COMUNICACION EN EL AULA

Se abordaréa el tema de la comunicacién debido su gran significancia, aporte en la
interaccion y aprendizaje entre docente y educando. Cada vez que dos personas 0 mas
interactlian, existe comunicacion. Es por esta razon, que la comunicacion influye en cuanto
a la relacion de aprendizaje que se genera entre el estudiante - docente, el estudiante como

lector frente al texto y el ambiente para desarrollar la comprension.

La comunicacion es una herramienta elemental y bésica, incluso vital para el ser
humano, ya que con esta transmite ademas de mensajes, sus sentimientos y pensamientos,
pudiéndose dar a conocer y a entender. “Al explorar el mundo, exploramos la mente y al
explorar la mente, exploramos el mundo (...) El conocimiento es un poder en potencia que
se convierte en realidad cuando es comunicado y transformado en accion” (Bandler, 1996:

5). A medida que se va hablando respecto de un tema, se va vislumbrando el pensamiento
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del estudiante y el mundo que lo rodea, ademas de sus conocimientos previos, que al
analizar un tema se van integrando en esta comunicacion. Esta comunicacion nos da la
herramienta de poder hacer y efectuar acciones, concretizar ideas y convertir o transformar
el mundo que nos rodea. Ademas nos permite aprender, intercambiar conocimientos y crear

otros nuevos.

Para especificar qué se entenderd por comunicacion, nos basaremos en la definicion
que otorga Pasquali en “Comprender la comunicacion” (2011), donde nos sefiala que la
comunicacion es “la relacion comunitaria humana consistente en la emision-recepcion de
mensajes entre interlocutores en estado de total reciprocidad, siendo por ello un factor
esencial de convivencia y un elemento determinante de las formas que asume la
sociabilidad del hombre” (Pasquali, 2011: 51-52). Proponiéndonos al mismo tiempo la
inclusion de un saber compartido donde trasmisor y receptor son dos focos que comparten
una organizacion y una relacion de conocimiento vinculada. Y la ley de bivalencia donde
todo trasmisor puede ser receptor y viceversa. Esto permite una interaccion del
conocimiento mucho mas fluida e integradora. Agrega con estos nuevos conceptos, una

nueva tipologia social mediatica: con-saber.

Con lo cual nos apoya diciendo que ademas de ser la comunicacién una parte
intrinseca del hombre y la base para las relaciones sociales y el entendimiento de esta, lleva
a un nuevo nivel la concepcion cotidiana de comunicacién pasando de un “estar-uno-con-
el otro” a un “con-saber”, concepto que permite la interaccion y construccion del
conocimiento entre el docente y el estudiante. Enfatizando la importancia de la
comunicacion dialégica como un entendimiento mutuo, y a la vez como base de
conocimiento y aprendizaje compartido. Esta idea apoya uno de los objetivos mas

importantes de nuestro proyecto.

Es fundamental destacar que nuestro principal propdsito en la construccion de este
proyecto es innovar al realizar un modelo de clases que se funde en la participacion activa
del estudiante, y en la comunicacion dialégica con el docente, y también entre los mismos
estudiantes, un ejemplo de esto es la creacion del Blog dentro del proyecto. Para lograr con

esto construir saberes en base a nuestras experiencias e informacion nueva. Procurando al
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mismo tiempo forjar una correcta comprension y desarrollo de habilidades. Por esta razén
el concepto “con-saber” auna la relacion docente-estudiante con el descubrimiento y

construccion de conocimiento. Base imprescindible para un aprendizaje significativo.

Ademas se integra la teoria de Jean Cloutier (1975), con la propuesta de su término
EMIREC (emisor y receptor): “proceso de comunicacion debe realizarse de modo que dé a
todos la oportunidad de ser alternativamente emisores y receptores” (Cloutier, 1975, citado
por Segura Acosta, pag 3). Desde nuestra perspectiva, esta propuesta apoya directamente la
teoria anterior de que la comunicacion es un “con-saber”, término que no se podria llevar a
cabo sin la existencia del EMIREC, entendiéndose por este término quien emite y recibe

mensajes.

Ya no se concibe al estudiante como el centro que recibe la informacion, sino que
debe adquirir una posicion activa en la construccién de su proceso de ensefianza —
aprendizaje. Y como dice el autor “ejercer autonomia, desarrollar pensamiento critico,
adoptar actitudes colaborativas, aplicar conocimiento a situaciones reales y mostrar
capacidad de auto evaluacion” (Cloutier, 1975: 16). Con este tipo de procedimientos se
establece una alta posibilidad de que el estudiante formule sus propios mensajes, por lo que
se fortalece la propuesta educativa de desarrollar habilidades mediante la participacion

activa y reflexiva del estudiante.

También se fomenta el didlogo reciproco entre docente y estudiante y se posibilita
el desarrollo de formas superiores de pensamiento. Esto se produce porque el estudiante
construye su propio contenido de aprendizaje. Es importante resaltar que en este tipo de
metodologia el docente debe ser un mediador que entrega elementos a los estudiantes para

que compre ndan correctamente.

Jean Cloutier se transforma en un teorico fundamental dentro de nuestro trabajo, ya
gue apoya nuestra tesis de que mediante la conversacion dialdgica el estudiante desarrolla
un mayor nimero de habilidades, ayudandolo a desarrollar un pensamiento critico y un

andlisis certero de la informacién y por ende un aprendizaje mas significativo.

La conversacién dialégica crea un ambiente de igualdad dentro del aula, lo que

permite que el estudiante pueda construir su conocimiento a través de preguntas, dialogos
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con sus comparieros y profesor. Da la posibilidad al estudiante de contra-preguntar y poder
dar ejemplos cercanos que estén vinculados a sus experiencias previas, pudiendo
comprender significativamente un tema. Ademas, la comunicacion dialdgica es el escenario
propicio para integrar al estudiante y para que este se transforme en un EMIREC, y se

genere en la sala de clases un con-saber.

Por su parte, Mario Kaplun (1998) nos ayuda a sustentar esta idea, diciendo que
“para potenciar nuevos emisores hay que ejercitar la capacidad critica en ellos, lo que
implica ensefarles a decodificar cultural e ideoldégicamente los mensajes para que puedan
analizarlos y tomar una postura” (Kaplin, 1998: 64). Es importante destacar que para hacer
que los alumnos analicen criticamente no es necesario regir su pensamiento, sino, muy por
el contrario, uno como docente debe prestar y facilitar todas las herramientas necesarias
para que el estudiante pueda lograrlo por si solo, con sus propios medios. Dejar que los
estudiantes expresen su opinion los ayuda, ademas de hacerse cargo de una postura en
particular respecto de un tema, a argumentar con mayores fundamentos y con mas

criticidad.

Al ejercitar la capacidad critica de los estudiantes, se refuerza su postura personal y
se fomenta el desarrollo de nuevas habilidades. Lo que ayuda a su desarrollo personal e
intelectual. A estos beneficios, se incluye la formacion de un aprendizaje mucho mas
significativo al hacer que el propio estudiante cuestione y analice su trabajo, inclusive

permite que él mismo realice una autoevaluacion.

El concepto de comunicacion se vuelve ain mas fundamental cuando lo enfocamos
como una habilidad o capacidad, ya que en esta se incluiria el conocimiento de la lengua y
la habilidad para usarla, lo que ampliaria su concepto y permitiria definirla como
“competencia comunicativa” o capacidad comunicativa de una persona. Segun (Hymes
Dell, 1984, citado por Tuson, et al 1992, 15), “la adquisicion de tal competencia esta
mediada por la experiencia social, las necesidades y motivaciones, y la accién, que es a la

vez una fuente renovada de motivaciones, necesidades y experiencias”.

Desde nuestra perspectiva, el lugar idoneo para el desarrollo o construccion de esta

competencia seria la escuela, ya que en ella existen motivaciones, necesidades, experiencia
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social y acciones. Pero no se podria cumplir en cualquier escenario, es necesario para esto
un lugar que fomente la participacion activa para que el estudiante pueda llegar a la accién
y desarrolle esta competencia.

La nocién de competencia comunicativa incluye mas elementos y entiende el
objetivo de la ensefianza de la lengua como “el aprendizaje de los procedimientos y
estrategias comunicativas que hacen posible tanto la emisién de enunciados adecuados a
las intenciones y situaciones de comunicacion como la comprension del significado literal u
oculto de los mensajes” (Lomas, 1996: 115). Los objetivos se orientan no tan solo al logro
de las capacidades cognitivas o intelectuales sino que contemplan a la vez el desarrollo de
capacidades afectivas, de autonomia personal y de insercion social en el estudiante. “Es por
eso que los contenidos no tan solo se ven como conceptos, sino también como
procedimientos” (Lomas, 1996: 116). Procedimientos que estimulan al desarrollo completo

del estudiantes en todas sus areas, para que este sea un ser autonomo e integral.

Cuando hablamos de  formar un ser autbnomo e integral, nos referimos
especificamente a formar al estudiante como un lector que pueda realizar comprensiones

analiticas de los textos. Y que ademas desarrolle habilidades durante este proceso.

La sala de clases como bien dicen Bandler y Grinder (1996) es un pequefio gran
espacio donde se trabaja para desarrollar el ver, el escuchar y el hablar, en un clima abierto
de comunicacion sostenida en el respeto, cooperacion, solidaridad, creatividad, autonomia,

justicia y responsabilidad.

Por esta razdn, la comunicacion que se da dentro del aula puede ser muy diversa, en
tanto a los tipos de comunicacion y con quien se dialoga, como también puede ser una

herramienta que aporte y facilite el aprendizaje de los estudiantes.

El ensefiar es una tarea muy complicada debido al recurso central que se trabaja, el
intelecto humano y las habilidades de cada persona. “ Ademds de instruir, la tarea del
docente implica asistir, acompafiar y estimular el saber, el hacer, el aprender a interactuar

con otros, a convivir, a ser” (Bandler y Grinder; 1996).
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La sala de clases se debe concebir como “un escenario cooperativo de creacion y
recepcion de textos diversos, en el que a partir del capital comunicativo que los alumnos ya
poseen y teniendo en cuenta sus usos comunicativos mas habituales, se atienda al desarrollo
de las destrezas comprensivas y expresivas del alumnado” (Lomas; 1996). Se debe
mantener presente que nuestro principal foco es el desarrollo del estudiante tanto en la
forma de comprender los textos, como en el desarrollo de sus habilidades y su desarrollo
cognitivo. Por eso es central partir siempre desde los conocimientos previos del estudiante
para luego poder desarrollar su capacidad comunicativa.

Una de las formas de lograr con el cumplimiento de nuestro objetivo es utilizar
textos publicitarios, para que el estudiante junto a aprender los contenidos tradicionales y
tacitos de cada publicidad, impulse la reflexion, el conocimiento de distintos tipos de
discurso y los diferentes usos comunicativos, y al desarrollo de las destrezas comprensivas

y expresivas que van construyendo la competencia comunicativa de las personas.

Al ser la sala de clases uno de los escenarios de aprendizaje mas reconocido, es que
se hace fundamental intervenir en la forma de educar, y tratar de orientar estos escenarios
a una educacion mas critica y analitica frente a los temas que se les presentan a los
estudiantes. Se deben “crear escenarios de aprendizajes donde las formas del decir y los
modos de hacer de la publicidad merezcan el ojo critico del alumnado y donde sea posible
mostrar otras formas de entender el mundo y otras vias de conocimiento de la realidad”
(Lomas, 1996: 111). Se hace necesario cambiar la forma de ensefiar que esta instaurada
algunos colegios (unidireccional), para que el estudiante sea capaz de reflexionar

criticamente sobre los temas y no solo absorba los pensamientos de otros.

Es por ello que la sala de clases se transforma en un espacio donde la comunicacion
toma un rol fundamental tanto en el proceso de aprendizaje como en el desarrollo de las
habilidades de los estudiantes. En el aula se debe generar un didlogo constante y fluido
para que se pueda construir un analisis mucho mas reflexivo frente a los diversos temas que

Se nos presentan.

Se utiliza a la publicidad como un ejemplo por ser un foco de comunicacion que es

capaz de tratar una inmensidad de temas, tanto culturales, de entretenimiento, educativos, y
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miscelaneos, entre los mas conocidos. Con el propoésito de lograr una relacion mucho mas
cercana con los estudiantes ya que son temas que tiene relacion con sus vidas, les es

cercano Yy existen muchos ejemplo que ellos han visto en su entorno.

Es dentro del aula donde se conforman los distintos tipos de comunicacion, primero
estd la comunicacion dialdgica, que es la que se construye en el hablar del docente con el
estudiante y donde estos se transforman de forma aleatoria en emisor y receptor

respectivamente.

Gran parte del rol docente tiene estrecha relacién con el proceso de comunicacion
“para comunicarse de manera efectiva y transmitir conocimientos, es fundamental conocer
el estilo del aprendizaje de nuestros interlocutores” (Grinder, 1996). Los estilos de
aprendizaje son una mezcla del como percibe el estudiante, jerarquiza y procesa toda la
informacién (visual™, auditivos'?, kinestésica'?). El tener acceso a esta herramienta ayuda
a mejorar la relacion entre las personas (docente y estudiantes o entre los mismos
estudiantes), y también da la posibilidad de poder influir con mas facilidad en el entorno
(ambiente de la sala de clases y entorno cercano al estudiante). Obteniendo como resultado

una comunicacion y un aprendizaje mucho mas efectivos.

También el estudiante accede a un segundo tipo de comunicacion que es la que se
genera entre él y el texto. Cada vez que el docente le presenta un texto al estudiante, este
altimo debe generar una comunicacion con el texto, teniendo que realizar una comprension
profunda de la informacién que contiene, para luego poder explicarlo, cuestionarlo,

defenderlo o rebatirlo, segun sea el caso.

Este tipo de comunicacién no se da automaticamente en la interaccion entre el
estudiante y el texto, también se requiere de la intervencién del docente. Este es una ayuda
para la comprension de la informacién, debe generar preguntas que aclaren y ayuden a

construir un conocimiento real y acabado.

10 . . . .

Visual: prefieren leer y mirar el material.
11 - . , .

Auditivos: estan mas atentos a lo que escuchan y a veces se pierden al tomar nota.
12 s . . o o .

Kinéstesicos: son mejores en actividades manuales y trabajos grupales.
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Estos dos tipos de comunicacidén que se realizan dentro del aula son mecanismos
que ayudan a la comprension de los texto, sin esta idea, segin nuestra perspectiva, no se
podria generar ningun vinculo ni tampoco un pertinente conocimiento del texto, no se
crearia un ambiente de aprendizaje estimulante y propicio para una comprension profunda.
Por lo que la comunicacion dentro del aula se transforma en un elemento fundamental e

indispensable para el desarrollo de las clases.

2.1 Estrategias para el desarrollo de la lectura

Para poder lograr que el proceso de la comprensién lectora sea efectiva, se propone
realizar algunas estrategias que ayuden o fomenten un aprendizaje mas significativo. Como
primera instancia, es necesario enfocarnos en la forma de trabajo dentro del aula, se
necesita impulsar la comunicacion dialogica, por lo que el trabajo grupal es mucho mas
certero para promoverla. Esto se relaciona con el concepto de con-saber Yy su proceso. La
educacion no puede darse de manera individual, por lo que se fomentara el trabajo grupal:
“El grupo es la célula educativa basica” (Freire, 1969, citado por Kaplun Mario, 1998, 24),

ya que en base a esta se genera un intercambio de conocimiento mucho mas enriquecido.

En este escenario educativo toma un rol elemental el docente, quién no sera el foco
central de la clase, sino que su principal labor es facilitar el proceso, estimular y ayudar a
que los propios estudiantes avancen. También debera potenciar la creatividad y los valores
comunitarios para que el grupo pueda funcionar de una manera adecuada para el desarrollo
del proceso de aprendizaje. El objetivo “es que el sujeto piense, y que ese pensar lo lleve a
transformar su realidad” (Kaplan, 1998: 53). Esta estrategia, ademas de mantener un rol
participativo del docente, incluye la promocién de valores comunitarios, como la
colaboracion para que el trabajo grupal y la participacion activa de los estudiantes se

puedan cumplir a cabalidad.

Estos dos puntos son importantisimos para poder desarrollar de manera optima las

estrategias de comprensién de lectura en un ambiente de aprendizaje propicio.
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En cuanto a las estrategias que se incorporan en el proyecto, respecto a como se
ayudara al estudiante a lograr una comprensién mas significativa, se considera la idea de
Daniel Cassany (2003), donde propone que se deben realizar actividades de
contextualizacion, activar los conocimientos previos y anticipar lo que se va a comprender,
ofreciendo motivos para leer.

Especificamente la idea de Cassny apunta a anticipar los motivos por los cuales se
va a leer: “Ofrecer primero una tarea sencilla, mas general, para familiarizarse con el
escrito y plantear después otra méas exigente que requiere releer fragmentos concretos”
(Cassany, 2003). Para que de esta forma el estudiante se vaya adentrando a la lectura de
forma lenta y familiar, evitando una reaccién abrupta que bloquee al estudiante y lo
predisponga a no querer realizar la actividad.

Esta estrategia facilita y ayuda a que el estudiante se sienta mas familiarizado con la
lectura y que el primer nivel se realice de una manera mas optima. Pudiendo formar un
reconocimiento y una construccion del significado literal mucho mas rapido. Y a medida
en que se avanza en el nivel de dificultad de las preguntas que se le realizan al estudiante,
este va realiza una relectura del texto, lo que genera un avance en las habilidades que va

desarrollando.

Esta estrategia apunta a efectuar un recorrido en la escala o niveles del proceso,
comenzando por lo méas sencillo, es decir partir por reconocer o recordar, para ir
avanzando en la comprension, andlisis y evaluacién del texto. En la etapa de relectura se
incentiva una comprensién profunda y en la interpretacion inferencial de la informacion por

lo que estudiante serfa capaz de ejercer una lectura critica®.

Luego de que le lector realiza este proceso de interaccion con el texto, el rol del
docente vuelve a tomar preponderancia y puede contribuir a que optimice sus procesos de
metacomprension, al incorporar las estrategias en todo momento de la lectura, antes

durante y después, y determinar el propdsito de la lectura.

13 Revisar tabla de habilidades en pagina 37 y la piramide de habilidades de pensamiento de la pagina 33.
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Esto promueve que el estudiante sea consciente del motivo de la lectura y que tenga
un proposito desde un inicio, utilizando la planificacién antes de empezar el proceso, para
luego durante la misma lectura ir supervisando si se comprende correctamente en un nivel
profundo, y finalmente evaluar esta lectura al realizar una reflexion o una evaluacion critica

sobre lo leido.

Para lograr una ensefianza integradora se utilizara como estrategia la propuesta de
Lucia Fraca (2003), cuyo énfasis fundamental se halla en el lograr la integralidad en las
diferentes areas de aprendizaje: “es la pedagogia integradora la que permite un aprendizaje
dindmico, globalizador y ciclico, donde las estrategias cognositivas le permiten al alumno
comprender sus procesos de reflexion y analisis de un texto especificamente
(metacognicion, metacomprension) de una forma responsable, donde él mismo puede
comprobar sus avances ya sea en su comprension de texto o en la produccion escrita”
(Fraca; 2003).

Las caracteristicas especificas que incorpora esta estrategia integradora se basa en la
utilizacion de cinco rasgos necesarios para lograr este objetivo, estos son: naturalidad,
significativas, motivantes, creativas y dinamicas. Estas caracteristicas deben estar

presentes en la creacion de las actividades.

La primera naturalidad, consiste en la contencion de una intencion linguistica de
por medio “va orientada a un publico que descubre y aprende de si mismo, mediante la
interaccion con su realidad, y con su entorno” (Alvarez, 2011: 11). Esta relacion es propicia

para promover, confrontar las ideas, pensamientos y emociones del estudiante.
Este rasgo se implementara como una estrategia para promover el aprender

haciendo, el construir su propio aprendizaje ejerce una mayor significancia en el estudiante

y permite una mayor comprension del tema.
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El segundo rasgo significativa trata fundamentalmente de atender los intereses de
los estudiantes. Sera aplicado en la seleccidn de textos publicitarios que se analizaran. Se
enfocard especialmente en tres temas cercanos a la vida del estudiante (obesidad, violencia,
drogas).

El tercer rasgo motivante alude a la participacion activa del docente, quien

incentiva y emociona al estudiante, alentandolo a lograr el desafio.

Este rasgo propone la utilizacion de una estrategia que proponga la participacion
activa del docente durante el proceso de comprension lectora, ayuda a que el estudiante
recorra las diversas categorias para finalmente lograr la comprensién profunda. Concepto

que ya ha sido sefialado como estrategia a incorporar en nuestro proyecto educativo.

Otro rasgo especifico de una estrategia integradora es la creatividad, ya que
permanentemente se debe fomentar el descubrimiento de nuevas formas de hacer, y el
docente lo logra al estar presente en las actividades que realizan los estudiantes, mediando

su trabajo, haciéndolos pensar y reflexionar y lo mas importante, motivarlos a innovar.

Este rasgo es mucho mas complejo ya que el nivel de creacion se ubica en la
cuspide de las habilidades de orden superior y requiere de una reflexion, tarea culmine en

este proceso.

Y por ultimo, el quinto rasgo, dinamicas, corresponde a la expresion de las
emociones de los estudiantes, “todo es comunicacion, todo es lenguaje. Una relacion
arménica de lo que somos. Eso es la estrategia integradora un todo indisoluble que

llamamos lenguaje: hablar y escuchar, leer y escribir” (Alvarez, 2001).

Todos estos rasgos se utilizaran en la realizacidn de actividades del proyecto, ya que
al utilizar estos se logrard obtener una ensefianza integradora basada en la comunicacion
dialégica como herramienta para generar un aprendizaje significativo y se promovera el

desarrollo de habilidades de comprension en el estudiante.
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Para que nuestro proyecto atienda a la diversidad de estudiantes existentes dentro de
la sala de clases se utilizara la Programacién Neurolingiiistica (PNL)** (Richard Bandler,
John Grinder), para generar un aprendizaje efectivo y una comunicacion sostenida y

significativa.

La PNL es un conjunto de habilidades y técnicas que permiten pensar, comunicar y
actuar de manera efectiva en el mundo. Esto quiere decir que se contemplan las distintas

formas de aprender que tiene cada estudiante.

La importancia central es que el docente genera estrategias para el estudiante,
facilitando la comprension y el aprendizaje. Con esto, se logra implementar actividades

mucho mas certeras y atender a la diversidad de estudiantes.

Los estudiantes pueden tener tres preferencias o estilos de aprendizaje: auditivos,
son quienes prefieren escuchar antes que leer o ver algo, entiende con mayor facilidad la
explicacion que entrega el docente; visuales, aprenden mas viendo algo, por ejemplo una
pelicula o al leer un material; y kinestésicos, son los que aprenden a través de lo que

sienten, y son mejores en actividades manuales y en los trabajos grupales.

Al identificar estos estilos el docente tiene una herramienta privilegiada para
manejar al curso y tener toda su atencion durante las clases. Por lo que la comprension de la

informacion puede ser adaptada a los requerimientos de cada estudiante.

Esto permite crear distintas actividades para cada grupo de estudiantes segln su

estilo de aprendizaje o aplicar dentro de una misma clase estos tres elementos para

1 Programacion: implica partir del supuesto de que es posible elegir distintos modos de organizar nuestras ideas y
acciones para producir resultados.
Neuroldgica: toma la idea fundamental de que todo comportamiento proviene de nuestros procesos neuroldgicos de visidn,
audicion, olfato, gusto, tacto y sentimientos. Tomamos contacto con el mundo por medio de los cinco sentidos. Damos
significado a la informacion y actuamos en consecuencia.

Lingliistica: se parte de la idea que el lenguaje ordena nuestros pensamientos y conductas para comunicarnos con los demas.
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incentivar la participacion de todos los estudiantes y para que la totalidad del curso pueda

comprender de manera efectiva.

Esta segunda forma de incorporar o atender a la diversidad de estudiantes es la que
se incorporard en nuestro proyecto ya que es coherente con nuestras estrategias
anteriormente planteadas para promover una ensefianza integradora, promover la

comunicacion dialogica y promover el desarrollo de habilidades de comprension.

Todas estas se deben incorporar de manera sistémica para permitir una lectura
dindmica y posibilitadora de aprendizaje de la totalidad del curso. Las estrategias que
atienden a la diversidad aportan a que el estudiante se sienta participe de un proceso y
ayuda a que la actividad tenga un sentido mucho més cercano para €l y su aprendizaje sea

mas significativo.
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3. Los MCM como una herramienta de reflexion

Utilizaremos los MCM como objeto de anélisis y reflexion frente a los mensajes que
nos entregan, enmarcandonos en la publicidad, porque son los MCM quienes nos dan la
posibilidad de comprender la educacion como un proceso de interaccion colectiva. También
son el medio o el canal por el cual se entrega informacion, lo que permite la comprension y
la reflexion de ciertos temas, formando un estudiante més activo. De acuerdo con José
Martinez (2005), (citado por Maria Veladzquez y José Basurto, afio 2011, pag 1) “esto le
permitird disfrutar de su posibilidad real de deconstruir y reconstruir los significados de los
medios desde su propia identidad y contexto social cultural, pero siempre a partir de una
actitud critica, respecto a las ideologias que suelen estar presente en los medios y desde una

conciencia de ser social” (Martinez, 2005).

La reflexion respecto de los mensajes que nos entregan los MCM comienza a
generarse en el momento en que introducimos esta herramienta en la sala de clases. Estos
se transforman facilmente en materia de analisis y discusion, los estudiantes toman partido
por alguna postura en particular y comienzan a debatir y a reflexionar casi por inercia. Este
cambio de escenario dentro del aula transforma el proceso de ensefianza-aprendizaje y
ambas partes asumen un rol activo y critico, en donde los estudiantes guiados por el
docente comparten referentes y construyen significados en torno a los propios mensajes de

los medios.

Los MCM considerados como nuevas tecnologias han influido en gran medida a
forjar la cultura educativa actual, incluso cambid la forma en que conocemos y el para qué
se conoce. Ahora toda la informacidn esta al alcance de la mano y disponible para todo el
mundo, el conocer ya no es una capacidad extraordinaria, todos pueden acceder al
conocimiento, lo que toma preponderancia en estos dias es el opinar sobre lo que se conoce
y los distintos analisis y reflexiones que surgen al respecto. El tema deja de ser lo mas

importante y la mirada de este se vuelve trascendental.
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Martin Wolf (2006),citado por Maria Veldzquez Dorantes y José Antonio Lorence
Basurto, afio 2011, padg 2) sociélogo y experto en medios de comunicacion, dice que
nuestra relacion con el sistema comunicativo se basa en tres elementos fundamentales: los
medios crean una dependencia cognitiva, los medios determinan lo que es realidad y lo que
no lo es- la nombrada “agenda de noticias”, que establece lo que existe y lo que no- Y, en
tercer lugar, los medios de comunicacion se convierten en poll takers, es decir, las personas,

los grupos, etc., que acaban creando las referencias.

Estos tres puntos se hacen relevantes al momento de explicar el por qué se debe
analizar la informacion que nos entregan los MCM. Esta dependencia que se forma entre
los medios y las personas no es al azar, sino que se debe al ritmo rapido de vida que posee
la sociedad actual, debido a esta aceleracion es que la informacion debe estar mas cerca de
la gente y por ende en distintos formatos y a todas horas, por eso es que la informacion, es

de mas facil acceso.

Otro punto destacado es el hecho de que los medios deciden lo que existe y lo que
no, por ejemplo, si una noticia o algun suceso no sale en la TV, el diario, radio o internet,
nadie en el mundo sabra de este acontecimiento por lo cual nadie lo difundird o analizara.
No tendra lugar en el inconsciente colectivo por lo que el hecho en cuestién no importa. Sin
embargo, si un hecho minimo es grandemente difundido, tomara una magnitud mayor a la
real. Solo por el hecho de que los medios lo consideran de mayor importancia. Este
elemento también se utiliza para suprimir y censurar informacion, inflando hechos sin

importancia para tapar algin gran evento que no se quiere masificar.

Y como ultimo elemento, estd la conformacién de grupos de personas gque crean
referencia, o estos ciudadanos reporteros que se dedican a informar, grabando eventos y
subiéndolo a la red, o twittiando comentarios respecto a hechos de actualidad. Forman un
circulo informativo donde se privilegia la postura personal y la perspectiva innovadora de

clasificar un hecho.
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Son estos motivos lo que hace imprescindible introducir este micro-mundo en la
vida de los estudiantes, para que sea utilizada como una herramienta de reflexion y un
motivador de accion y analisis frente a los mensajes de los medios de comunicacion. O
como dice Angel Pio Gonzalez, (citado por Maria Velazquez y José Basurto, afio 2011,
pag. 2) “los centros educativos del futuro han de ser un nuevo tipo de instituciones, no solo
por los papeles que se le asignen o por el tipo de relacidn que se establezca, también porque
su ensefianza se apoyara en nuevas herramientas”. Las escuelas se deben transformar en un
escenario donde las TICS sean un apoyo para el desarrollo de las clases, pero ademas, se
tiene que cuestionar el rol que cumplen dentro de la sociedad, el como se utiliza y para
qué. Esta herramienta (MCM) se debe utilizar para el desarrollo de las habilidades de los
estudiantes, su principal utilidad es fomentar el desarrollo de sus capacidades cognitivas y

potenciar un aprendizaje significativo.

3.1 La publicidad

La publicidad es un medio de comunicacion que pretende informar pero de un
modo persuasivo, su finalidad es convencer a los destinatarios para que actien de una
forma en especifico. Tiene un lenguaje particular ya que las imagenes y los textos Ilaman
la atencidn rapidamente, también utilizan frases breves y sencillas, facil de memorizar. El
texto escrito es persuasivo y pueden incluir rimas, repeticiones u otros recursos estilisticos.
Su mision es anunciar un producto o un mensaje e influir en el receptor.

La publicidad ayuda y facilita la capacidad de analisis, incluso incrementa la
dificultad al incluir textos multimodales lo que provoca en el lector un mayor desarrollo en

las habilidades, lo hace ser un lector méas activo y atento.

Los textos multimodales segin Williamson (2005) son algo mas que solo los textos
linglisticos, incluyen imagenes, objetos 3d, colores, musica, gestualidad, entre otros. Son
las maltiples formas de expresar un mensaje. “una serie de modos con funciones
diferenciadas contribuyen a la construccion de un todo” (pdg. 3). Son muchos elementos

variados que se unen para la emision de un mensaje, lo que ayuda e impulsa el desarrollo de
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comprension de un mensaje ya que existen diversas formas de interpretar, variados

elementos que analizar. Por lo que se vuelve més completo Yy atractivo para el estudiante.

La publicidad se divide segun el tipo de finalidad perseguida por los anuncios
pudiéndose clasificar en: propagandisticos y publicitarios. EI primero pretende convencer
y aconsejar al receptor para que actle de una forma determinada. Su finalidad puede ser
social, civica, cultural, deportiva, entre otras. Y la segunda pretende que el receptor
consuma o compre un producto determinado. Su finalidad es comercial. Los dos tipos de
publicidad se utilizaran en nuestro proyecto de intervencion, ya que el tema de la
prevencion tiene un fin social. Y el consumo de productos tanto en el tema de las drogas y
en el de la obesidad tienen una finalidad comercial (temas utilizados en nuestro proyecto de

intervencion)

Se busca que los estudiantes analicen afiches y videos publicitarios, para ello se
tratard que ellos identifiquen el objetivo de la publicidad, que conozcan los principales
principios, y que reflexionen sobre su utilidad. Es importante que adquieran el

conocimiento basico de estos temas:

Como se menciono anteriormente, es fundamental dar a conocer cuales son los
objetivos de la publicidad, estos son dos segun las preferencias del anunciante o las
demandas del mercado. Como primera instancia el rol de la publicidad es informar al
consumidor sobre los beneficios de un producto o servicio, destacando las diferencias con
otras marcas. Y como segundo, se busca utilizar medios psicoldgicos para incrementar la
probabilidad de que el anuncio sea adquirido por el consumidor. Un ejemplo de esto es unir
un estado de animo con el consumo de un producto creando la ilusion que mediante la

compra se llegara a ese estado.

Como segundo conocimiento basico que los estudiantes deben conocer se
identifican los principios de la publicidad, estos son cuatro, segun la teoria AIDA (Charles
W. Lamb, et al. “Marketing”, citado por Samuel Gémez Patifio, afio 2005, pag. 55), que

nace como un recurso didactico en ventas: Atencion, Interés, Deseo, Accion. Estas
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caracteristicas son las que se busca al crear un anuncio publicitario. Llamar la atencion del
consumidor, causar interés por el producto, hacer que él desee tenerlo y luego lograr que lo
compre.

Entre los medios publicitarios que podemos encontrar estdn los medios
convencionales, como lo son los anuncios en television, spots, patrocinios, microeespacios
teméticos. Estos medios se utilizan para productos o servicios de amplio consumo.
También estan los anuncios en radio, o los anuncios en prensa. Medios que apuntan a un

publico determinado y no tan abundante.

También estan los medios alternativos, como los son los product placement,
presentacién de marcas y productos de manera discreta en programas, series 0 noticieros.
También se encuentran los anuncios en exteriores, que son los que se colocan en
transportes publicos, letreros luminosos o vallas. Otra forma de medios alternativos son los
anuncios cerrados, que se anuncian en peliculas o video juegos, y los anuncios en punto de
venta que se realizan por medio de displays o muebles que exponen la marca y sittan el
lugar de la venta. Y por ultimo tenemos la publicidad online que se ubican en paginas

web, utilizando sitios estratégicos donde resaltan y se puede acceder facilmente.

Y por altimo se debe conocer la utilidad de la publicidad ya que esta promueve el
pensamiento critico y ayuda al analisis y a la discusion de ciertos temas. Una de las criticas
mas masificada es la utilizacion de estereotipos para vender, de esto surge la discriminacién
o la utilizacion del género femenino para fomentar las compras denostando su imagen fisica.
También existen desacuerdos sobre la neutralidad en el punto de vista que expresa la
publicidad o la exactitud de la informacion que se entrega. Ademas de ser acusada por

promover al consumismo, tema que aumenta debido a la fuerte utilizacion de los MCM.
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3.2 Publicidad y educacién

Lomas nos dice que “educar no es tan solo difundir un determinado tipo de saberes,
es también imponer ciertas conductas, guiar la percepcion del entorno y construir formas
de socializacion concretas” (Lomas, 1996: 108). Por esta razon se hace relevante enfatizar
que lo realmente importante es desarrollar habilidades en los estudiantes a través de los
saberes que se imparten en las instituciones estudiantiles. La concepcion sobre lo que es
educar que nos presenta Lomas, hace que la comunicacion se vuelva un concepto aun mas
relévate y que ademas incorpore la inclusion de intercambios comunicativos con otras
personas, ya que de este modo se interpreta éptimamente y entienden la realidad, y los

significados culturales que los signos encierran.

“En las sociedades contemporaneas la inmensa mayoria de las informaciones
orientadas a guiar nuestras percepciones sobre el mundo fisico y social en el que
habitamos procede de industrias culturales como la television o la publicidad, cuyas
estratagemas comunicativas, enormemente asimétricas y desiguales, trasmiten a las
audiencias una vision (y una version) del mundo orientada a legitimar formas concretas
de entender las vidas de las personas Yy a justificar las reglas del juego por las que se rige
la organizacion de la sociedad” (Lomas, 1996:109). Esto entablaria una estrecha relacion
entre lo que es educar y lo que son los medios de comunicacion, ya que estos ultimos
también logran el fin de educar que mostramos anteriormente. Si fuese este el caso, no tan
solo se requiere que existan los medios de comunicacidn masiva, sino que ademas su
utilizacion sea la correcta y que se empleen de manera adecuada, lo que significa que se
deben utilizar para construir saberes y para desarrollar habilidades, conjuntamente se
emplea la reflexion y la comprension adecuada respecto a los mensajes que estos nos
entregan, conformando un andlisis critico y una postura firme y argumentada frente al

tema.
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IV DISENO METODOLOGICO

En consideracion del objetivo general y los objetivos especificos planteados, se
elaborard una propuesta de intervencion didactica centrada en el desarrollo de habilidades
de comprension de lectura para el nivel de segundo afio medio, coherentes con los
Objetivos Fundamentales Verticales (OFV) del curriculum nacional vigente y los

aprendizajes esperados del Programa de Estudio.

Asimismo, se trabajard desde el enfoque pedagdgico cognitivo-constructivista y se
abordaran los principios de la Evaluacion para el Aprendizaje.

Estos elementos se aplicaran directamente con la propuesta de intervencion
pedagdgica y con las actividades de metodologia cognitivo-constructivista que se busca
realizar. Puesto que las sesiones de clases estan destinadas al trabajo en conjunto con los
profesores, también se promueve la comunicacion dialogica dentro del aula, para que se
produzca una mayor participacion por parte del educando y asi pueda generar un proceso de
aprendizaje significativo, a la vez que va re-significando sus contenidos previos para

formar un nuevo conocimiento.

Al generar este proceso mental, en donde el estudiante se da cuenta de lo que va
aprendiendo, el individuo va a estar en una constante interaccién con su entorno, Yy estaria
proporcionandole un conocimiento mucho mas rico y atrayente para el educando. Este es
un proceso activo de construccion por lo cual debe ser fomentado constantemente,

mediante una interaccion dinamica entre el docente y el educando.

Congruentemente, se planificara incluyendo actividades metacognitivas, y se
incluiran una serie de actividades que permitan al educando descubrir en base a la

experiencia su propio avance y nuevo conocimiento.
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Especificamente en torno al tema de los MCM, se les ensefiaran textos o iméagenes
segun sea el caso, para que ellos interpreten, analicen y cuestionen la informacion que alli

aparece. Se ayudard asi a generar su propio proceso de conocimiento.

La propuesta esta dirigida a estudiantes de segundo afio medio de colegios
particulares subvencionados o municipales que tengan dificultades en la comprensién e
interpretacion de textos, y que tengan un déficit en el andlisis critico de los mensajes de los

medios de comunicacion.

El tiempo de aplicacion de la propuesta es de 24 horas pedagdgicas, puesto que se
considera que es un tiempo suficiente para comenzar a fomentar y desarrollar de manera
integral las habilidades del educando, favoreciendo la formacion de un lector activo, capaz
de comprender, interpretar y evaluar la diversidad de mensajes de los medios y plantearse

de manera reflexiva y critica frente a ellos.

Para la realizacion del proyecto se consideraran las siguientes etapas:

1. Determinacion de la referencia curricular: Objetivos Fundamentales Verticales,
Contenidos Minimos Obligatorios y aprendizaje esperados.

2. Elaboracion de la secuencia didactica: considerando un criterio de progresion en la

complejidad de los aprendizajes.

3. Determinacion del corpus de textos que integran las lecturas de la propuesta
didactica.

4. Elaboracion de las instrucciones de cada etapa.

5. Revision general de la propuesta.

6. Correccion y edicidn de la propuesta.

A modo de conclusion, la propuesta de intervencion pedagdgica posee las siguientes

caracteristicas:

« Considera la inclusion de los colegios mas desfavorecidos dentro de la desigualdad

escolar de nuestros dias.
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Fomenta el desarrollo de las habilidades en el estudiante.

Desarrolla una serie de actividades que promueven el analisis critico, la evaluacion,
interpretacion y comprension de los mensajes que nos entregan los medios de
comunicacion masiva.

Ayuda al mejoramiento de la comprension general de los textos, formando un lector
activo que es capaz de interpretar y reflexionar.

Identifica las principales falencias de los estudiantes en el sector de lenguaje.
Fomenta la comunicacion dialégica en el aula para generar una ensefianza

integradora.
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PROPUESTA DE INTERVENCION

ANALISIS Y COMPRENSION
DE LOS MENSAJES DE LOS
MCM



PLANIFICACION GENERAL

‘ Curso:2 afio medio N° Horas:24 ’[N° sesiones: 12

Eje central: Comprension.

Tema del proyecto: comprensién y anélisis de los mensajes que
entrega la publicidad.

REFERENCIA CURRICULAR

Objetivos Fundamentales
Verticales (OFV).

| Contenidos Minimos
Obligatorias (CMO).

| Objetivo Fundamental
Transversal (OFT).

| Nivel 5 del Mapa de Progreso
de Lectura.

Proceso de evaluacion.

Interpretar en los mensajes de los medios de comunicacion, los mundos
presentados, identificando elementos que los constituyen y valorando las
posibles interpretaciones que ellos ofrecen.

Reflexién y comentarios sobre la eficacia y el valor de los medios de
comunicacién en cuanto instrumentos de transmision y difusion de
informacidn, ideas, valores y de presentacion de imagenes de mundo, y la
formacion de una opinién personal.

* Respetar y valorar la ideas distintas de las propias
(...) reconociendo el didlogo como fuente permanente de humanizacion.

* Capacidad de conocer la realidad. “
-Lee comprensivamente textos con variadas estructuras convencionales ‘

y no convencionales, que abordan temas de diversos ambitos.

-Interpreta el sentido global del texto segln las posibles perspectivas del
emisor o del receptor.

-Evalia lo leido, comparandolo con su postura o la de otros, frente al
tema.

Evaluacidon diagnostica:

Se realizaré en la primera clase una actividad metacognitiva que ayudara
a los estudiantes a comprender los temas y aprendizajes que se abordaran
a lo largo del proyecto.

Los estudiantes tendran que analizar textos multimodales, aplicar lo
aprendido en algo nuevo, reflexionar sobre los mensajes que entregan
algunos MCM como la publicidad, analizar distintas interpretaciones de
los mensajes comprendidos, evaluar el trabajo de su compariero.

Esta actividad ayudara al docente a diagnosticar el nivel en que se

encuentran los estudiantes. Y les servird a los mismos alumnos para
identificar sus falencias y habilidades mas desarrolladas.
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PAUTA DE CRITERIOS

Excelente

Lee
comprensivamente
textos 0 mensajes
que entregan los
MCM (publicidad)
con variadas
estructuras
convencionales y
no convencionales

Identifica los
elementos que
constituyen a los
MCM vy valoran las
posibles
interpretaciones
que ofrecen sus
mensajes

Interpreta el sentido
global del texto
segun las posibles
perspectivas del
emisor

Evalla lo leido,
comparandolo con
su postura o con la
de otros frente al
tema. Ademas
reflexiona y
comenta sobre la
eficacia y el valor
de los medios de
comunicacion

Bueno

Lee comprensivamente
textos 0 mensajes que
entregan los MCM
(publicidad) con
estructuras
convencionales.

Identifica los
elementos que
constituyen a los MCM
y valoran una o dos
posibles
interpretaciones que
pueden ofrecer sus
mensajes

Interpreta el sentido
global del texto e
identifica una posible
perspectiva del emisor

Evalla lo leido,
comparandolo con su
postura o con la de
otros frente al tema.
Ademas reflexiona
sobre la eficacia de los
medios de
comunicacion

Suficiente

Lee
comprensivamente
algunos textos o
mensajes que entregan
los MCM (publicidad)

Identifica solo algunos
de los elementos que
constituyen a los
MCM vy diferencia las
posibles
interpretaciones que
ofrecen sus mensajes

Interpreta el sentido
global del texto

Evalla lo leido,
comparandolo con su
postura o con la de
otros frente al tema. Y
es capaz de
reflexionar sobre una
de las caracteristicas
de los MCM.

Basico

Lee
comprendiendo
medianamente
textos 0 mensajes
que entregan los
MCM (publicidad)

Logra identificar
con gran dificultad
algunos de los
elementos que
constituyen a los
MCM .

Interpreta solo las
ideas principales y
secundarias del
texto

Evalua lo leido, y
reflexiona
medianamente
sobre la eficacia de
los medios de
comunicacién
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PLANIFICACION DE SESION N°1

Sesion 1 Clase metacognitiva

Objetivo de Comprender los aprendizajes que se abordaran durante el
aprendizaje proyecto

Inicio
Se debe dividir a los estudiantes en dos grupo. Junto al docente,
los estudiantes deberan analizar el mensaje que entrega cada una
de las iméagenes (pertenecientes al género publicitario y noticioso),
segun la pauta de preguntas que aparecen en el material para el
estudiante.

Desarrollo

Posterior a realizar este analisis, cada estudiante tendra que
escoger una imagen de las mostradas anteriormente para crear un
texto (de acuerdo los criterios de elaboracion explicitados en el
material). Su formato debera corresponder al grupo inicial
designado. Y las caracteristicas de cada escrito corresponderan al
conocimiento previo del estudiante.

Luego de terminar el texto, los estudiantes intercambiaran sus
trabajos con el comparero de banco, para evaluar el trabajo del
otro (utilizando la tabla de co-evaluacidn).

Al final de la clase los estudiantes descubriran las diferencias
entre los mensajes que entregan el género publicitario y el
noticioso. También identificaran las caracteristicas basicas de cada
género. Y podran reflexionar sobre las distintas perspectivas que
puede tener un emisor sobre un mismo tema.

Esta reflexion se realizara mediante la comparacion de los trabajos
de los estudiantes. El docente deberd realizar un cuadro
comparativo en la pizarra, donde anotara las apreciaciones de los
estudiantes, respecto los trabajos realizados por sus compafieros.

[Pedir a los estudiantes que para la proxima clase traigan un
diario 0 una revista para realizar la actividad]

Cierre
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% MATERIAL CLASE N°1 |

1.- Tu profesor dividird el curso en dos grupos.

4+ Grupo N°1 Imégenes de Afiches publicitarios.
4+ Grupo N°2 Imégenes de Noticias.

Apoyados por él, analizaran las imagenes que aparecen en el PPT/ IMAGENES SESION 1.pptx

Pauta para analizar imagenes

Grupo N°1 Imagenes de afiches publicitario

¢Qué mensaje quiere transmitir la imagen?

*;Qué personajes aparecen en la imagen?
e:Cuales son los signos especificos que nos hacen comprender el

mensaje?

-

¢Qué efecto crea la imagen de la calabera junto al vino?

*;Qué importancia tiene el texto que aparece en la imagen?
*:Qué elementos te ayudan a inferir el mensaje? éPor qué?

¢Qué sentimientos se ligan a la imagen?

e iCudl es el sentido que se le da al alcohol?
e iCudntas interpretaciones se pueden dar de esta imagen?

¢Cudl es la funcion de la imagen?

m *;Qué elementos se destacan en la imagen? épor qué?
" | FUMAR PRODUCE

CANGCER DE Boca | ®¢Qué elemento tiene mayor importancia: la imagen o el texto? éPor

= e ClLlé?
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Grupo N°2 Iméagenes de Noticia

¢ Qué importancia tiene la informacién que aparecen en la imagen?

*;Qué mensaje se interpreta solo de la imagen?
*:Qué se pretende transmitir al mostrar esta noticia?

¢Qué infieres que le ocurrio al hombre de la imagen?

*:Qué elementos de la imagen te facilitan la comprensidn del mensajes que se
quiere entregar?

*:Qué frase agregarias a laimagen para que se comprendiera el mensaje?

™ ¢ Qué analisis se puede realiazar del texto que aparece en la imagen?

*:Cudl es el aporte que realiza la imagen al texto?

¢iCudl es la intencion del emisor al emitir esta imagen? éSe puede inferir la
reaccion del receptor? )

2.- Luego de haber realizado el analisis de los mensajes que nos entregan las imagenes,
deberas escoger una de estas. Al momento de escoger piensa en cual fue la que mas
impacto provoco en ti, cual fue el mensaje que mejor entendiste o la imagen mas
inspiradora.

3.- A partir de la imagen seleccionada, crea un texto donde se exprese el mensaje que fue
emitido por la imagen escogida anteriormente.

Pauta para crear texto

1.- El texto no debe exceder de una plana o un pliego de cartulina.

2.- Debe tener un titulo que se relacione con el mensaje que se comprendié de la
imagen

3.- El tema del texto debe estar relacionado con el mensaje que entrego la imagen que
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escogiste

4.- El texto debe tener rasgos caracteristicos del grupo designado al principio de la
actividad. Si tu grupo fue el de afiche publicitario, tu texto debe estar escrito segun los
principales rasgos de este, por ejemplo: describir las cualidades de un producto o
promover una idea. En cambio si tu grupo es el género noticioso, tu texto debe estar
escrito con estas caracteristicas, por ejemplo: contar un suceso de manera objetiva.

5.- Debes cuidar la ortografia, puntuacion y acentuacion

@  Escribe o disefia tu texto en el siguiente recuadro, recuerda que si realizas tu texto
en una hoja aparte debes guardarlo.
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4.- Ahora que terminaste de escribir tu texto, intercambialo con el de tu compafero da
banco y evaltalo segun la pauta de co-evaluacion.

Pauta de co-evaluacion:

5.- Para finalizar la actividad, con la ayuda de tu profesor realizaran un cuadro
comparativo en la pizarra, en donde se identificaran las principales diferencias entre los
mensajes que entrega el género publicitario y el noticioso, y también reflexionaran sobre
las distintas perspectivas que puede tener un emisor sobre un mismo tema (como ocurrio
con tus comparieros que escribieron sobre una misma imagen, pero su texto fue distinto).

Completa el siguiente cuadro comparativo:

|

Texto noticioso

Texto publicitario




¢ Qué elementos destacan
mas?

¢ Qué diferencia existe
entre la interpretacion de
los mensajes de un texto
noticioso y los textos
publicitarios?

S%%
L

Acabas de finalizar con éxito la primera clase, exploraste todo lo que

realizaras en las préximas clases.

v" Analizaste textos multimodales

<

Aplicaste lo aprendido en la creacion de algo nuevo

v Reflexionaste sobre los mensajes que entregan los Medios de
Comunicacion de Masas

v Analizaste las distintas interpretaciones que pueden tener los

mensajes.

v Y evaluaste el trabajo de tu compafiero.
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PLANIFICACION DE SESION N°2

Sesion 2

Objetivo de Identifica los elementos que constituyen a los MCM.
aprendizaje

Inicio

Desarrollo
Se realizara una actividad de aplicacion sobre lo aprendido en el
PPT, analizando una noticia o un afiche publicitario seleccionado
del diario o revista que tendra que traer el estudiante.
El tema que se analizara sera la prevencion. Por lo cual el texto o
afiche seleccionado tendra que estar enfocado en ese tema.

Los estudiantes comprenderdn cuales son los elementos
constituyentes de los MCM, principalmente cuél es su funcion.
Para esto, veran un PPT en donde comprenderdan cual es la
influencia, importancia y objetivos de los medios de comunicacion
masiva.

ppt sesion 2.pptx en este ppt apareceran un par de preguntas que se
deberan ir contestando en voz alta con todo el curso.

Se explicara a los estudiantes que la informacion periodistica es
uno de los representantes mas comunes dentro de los MCM. Por
esa razon se mencionaran cuales son los subgéneros periodisticos:

« Informativo
= Opinion
“+ Mixto

Cierre
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Wtaa

< 0
MATERIAL CLASE N° 2

/._\.
)
1. Para aprender mas respecto los medios de comunicacibn masiva, vas a ver a

continuacion un PPT ppt sesion 2.pptx que trata sobre la funcién de los MCM, la
utilidad de estos, su finalidad y los principales objetivos.

/4

2. Luego de ver el PPT escribe con tus palabras qué es lo mas importante de los MCM
y que entendiste sobre ellos.

Lo mas importante de los MCM es

Lo que entendi respecto a la informacion que entregan los MCM fue

3.- Luego de haber visto el PPT y tener mayor conocimiento sobre los MCM, realizaras una
actividad de aplicacion de lo aprendido.

3.1 Del diario o revista que trajiste de tu casa, selecciona una noticia que se
relacione al tema de la prevencion.

3.2 Luego, analiza tu material seleccionado contestando las siguientes preguntas:

¢Qué relacion tiene el mensaje de tu texto con la prevencion?

¢Cual es la finalidad de tu diario o revista?

¢Cual es el objetivo principal del texto?
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¢Qué mensaje entrega el texto que seleccionaste?

¢Cuales son los elementos que destaca en la emision del mensaje?

¢Cuéntas interpretaciones posibles mensajes inferiste del material seleccionado? ;Cuales?

¢La finalidad de tu texto se cumple, segun la interpretacion que ta tienes sobre el mensaje?
(Por qué?

3.- Para finalizar la actividad, se realizard& una breve explicacion sobre uno de los
exponentes mas comunes de los MCM “el género periodistico”. Esta informacion te
ayudara a conocer mas a fondo el género periodistico.

El género periodistico

Es sabido que los textos expositivos se caracterizan por informar con objetividad, sencillez

y claridad. Y que en ellos predomina la funcién representativa o referencial del lenguaje.

Josefa... este tipo de Si... y dada la diversidad
discurso se desarrolla de canales de divulgacién de la
en los MCM informacion, distinguimos entre
fundamentalmente el periodismo escrito (diarios,
como informacion revistas) y el audiovisual (radio,
periodistica. television).

v w &

a7 :
“@& g . 7



taovdl Los textos periodisticos se
© 9 clasifican en tres subgéneros segin su
\ finalidad:

a).- Informativos: noticia, reportaje

b).- De opinidn: editorial, articulos de
opinién

Sabias que...

Todos ellos adquieren rasgos particulares segun el medio en que se empleen.
En general, los medios escritos suelen dar un tratamiento mas extenso y profundo a la
informacién. Los medios audiovisuales, enmarcados en la oralidad y los limites de una
programacion secuenciada y cronoldgica, suelen tratar los temas en forma sumaria,
destacando aspectos como las imagenes del lugar de los hechos, rostro y declaraciones de los
entrevistados o personajes que hacen la noticia.
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PLANIFICACION DE SESION N°3

Sesion 3

Objetivo de Leer comprensivamente textos publicitarios.
aprendizaje

Inicio

Desarrollo

Se debe entablar el tema de la prevencién con los estudiantes, qué
les pasa a las personas antes de caer en las drogas, ser obeso o
violento ¢cudles son las causas? Para hacer que el estudiante se
relacione con el tema a tratar en clases se realizard un sorteo de
preguntas que guiaran el tema

Luego de establecer el tema se les mostrara a los estudiantes un
video sobre un nifio obeso que es molestado en el colegio
http://www.youtube.com/watch?v=-VPQc4znxVA los estudiantes
deberdn analizarlo segun la pauta de preguntas

Se trabajard el andlisis de los mensajes desde el tema de la
prevencion enfocandose principalmente en las causas (personales
y sociales)

Los estudiantes deben identificar las causas anteriormente
establecidas en las distintas lecturas que se les entregaran (un
texto y una imagen. Ambos tratan el tema de la obesidad).

Se trabajara ademas del analisis de los mensajes, la comprensién
de estos y los distintos enfoques que se les pueden dar.

Cierre
Concluiran realizando una reflexién en donde se establecera
cuales son las principales causas personales y sociales, y como se
deben prevenir.
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BO "
| MATERIAL CLASE N°3 P

o8 &
Lee el texto que aparece en el recuadro.

b

LAS CAUSAS PARA CAER EN LA OBESIDAD.

En tu diario vivir y a tus amistades les pasa constantemente que estan tentados a hacer cierto
tipo de cosas, como por ejemplo al ver TV los comerciales te tratan de convencer que compres
ciertos productos o consumas ciertos alimentos. También tus amigos te ofrecen productos que
ellos consumen o marcas especificas que quieren compartir contigo, como cigarros, remedios, 0
comidas. Incluso en las teleseries o en algunas peliculas los actores utilizan marcas especificas
que quieren promover.

Al estar rodeado de todas estas marcas Yy bajo la demanda de mejor oferta, uno se deja llevar sin
realizar un cuestionamiento del por qué consumes ciertas cosas. Inclusive mas de alguna vez te
debe haber ocurrido que compras un determinado producto porque alguien mas te dijo que era
bueno o mejor que otros, sin antes td haber probado los demas.

Uno de los principales problemas que se pueden generar al consumir todos los productos que
estdn a tu alcance y que tienen una mayor promocion, es optar por la comida chatarra sin
ninguna restriccion. Llevando en muchos casos a la persona a subir de peso e inclusive se puede
llegar a ser obeso en muy poco tiempo. Ya que estas comidas son adictivas y muy econdémicas.

Cuando se llega a este punto, en donde ya es demasiado dificil dejar de consumir un producto
determinado, o resolver el problema bajando todos los kilos que subiste, te puedes sentir
aislado, o incomodo contigo mismo. También puede ocurrir que tu entorno cercano te moleste,
juzgue o critique fuertemente. Inclusive la sociedad también te puede marginar o discriminar.

1.- Luego de haber leido el texto anterior, corta estas preguntas y guardalas en una bolsa
para que junto a tus compafieros las sorteen.

. ¢Cuales crees tU que son las causas por las que aceptas, compras o utilizas los productos
. que te ofrece tu entorno?

¢Queé razones personales se tiene para aceptar los productos que impone la TV?

'
r
'
'
'
'
'

¢QuE razones sociales se tiene para adquirir o consumir estos productos?

L
v
'
'
'
'



. ¢Queé diferencia existe entre una persona que consume todos los productos ofrecidos y otra
que no? ¢Por qué?

i ¢Qué haces tu frente a las personas que se niegan a consumir productos publicitados?

2.-Posterio al sorteo de preguntas, ve el siguiente video http://www.youtube.com/watch?v=-
VPQc4znxVA que trata sobre la obesidad y como se siente esta persona al ser molestado
(duracion del video 52 seg.)

2.1 analiza el video con la ayuda de las siguientes preguntas:

F N

éDe qué forma se comportan los compafieros de curso del nifio obeso?

éEl entorno social afecta al niflo obeso? ¢Por qué?

¢Como se siente el nifio obeso?

éCuales son los elementos del video que te ayudan a comprender el mensaje?

¢Qué efecto tiene en el receptor este video? ¢se cumple su finalidad?

¢Pueden haber otras interpretaciones del video? ¢cudles?

éSe puede identificar el entorno social que afecta al estudiante? Describelo.

¢Cual es el mensaje que quiere trasmitir este video?

(30

Luego de comprender el mensaje que emite el video ¢ puedes relacionarlo con algin &
. episodio de tu vida? écual?
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3.- Observa con detenimiento la siguiente imagen.

4. Con la ayuda de tu profesor realiza en la pizarra una lluvia de ideas en base a las
siguientes preguntas:

1.- ;Cuadl es el mensaje que transmite?

3.- ¢En qué elementos te fijaste para comprender el mensaje?

4.- ;Qué es lo que mas te llama la atencién? O ;Qué es lo mas impactante que muestra la
imagen?

5.- ¢Qué rol cumple este afiche publicitario?

5.- Para finalizar la actividad y luego de todo el conocimiento adquirido sobre la obesidad
dialoguen sobre las causas de la obesidad y las soluciones.

1.- Anoten en la pizarra cuales son las causas mas importantes que se vieron en clases
(basandose en el video y la imagen)

2.- Luego escriban dos posibles formas de prevenir que eso ocurra.

Come sano....

Y previene la obesidad
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PLANIFICACION DE SESION N°4

Sesidn 4

Objetivo de Comprender y analizar los mensajes que entregan las
aprendizaje campanas publicitarias y comentarlos

Inicio

Se mostrara un video animado de Cartoon que muestra una
campafa contra el bulling
http://www.youtube.com/watch?v=ndpOI-D5n]Y

Se analizara el video y se les preguntara sobre los tipos de
violencia que conocen para ligar el contenido del video a las
experiencias previa del estudiante. Para esto deberan forman
grupos de 4 personas para generar una discusion en base a las
preguntas que se realizaran.

Se entregaran  dos textos para que los estudiantes lean
(permaneciendo en el mismo grupo de 4 personas), en el que
deberan identificar el mensaje que entregan, reflexionando sobre
los tipos de violencia que se identifican en el texto.

Para esto deberan comparar el mensaje que entrega cada texto,
segun la pauta de preguntas que aparece en el material para el
estudiante.

Desarrollo
Cierre

Al final de la clase el estudiante debe realizar un listado de
situaciones violentas que se identificaron en el texto.

Luego de realizar el listado cada grupo debera argumentar cuél es
la situacion mas violenta y por qué
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MATERIAL CLASE N°4

1.- Para comenzar la actividad te mostraremos un video que muestra una promocion
realizada por Cartoon sobre el bulling, en donde se grafican distintas situaciones que
ocurren en la escuela http://www.youtube.com/watch?v=ndpOI-D5nJY (duracién del video 2
min. 56 seg.)

1.1. Ahora que ya viste el video formen grupos de cuatro personas y comenten:

@ ;De qué se trataba la campana de prevencion?
@ (El hecho de que fuera configurada a base de dibujos animados, la hace mas cercana a
los nifios y jovenes de la escuela? ;Por qué?

@ ¢Qué se infiere de la accion que realiza el nifio de lentes?

O]

¢Qué postura adoptan los compafieros del nifio agredido?
@ (Existe alguna accion que provoque al nifio abusador? ;Por qué crees que agrede a sus
otros compafieros?

@ ¢Qué tipos de violencia conocen ademas de la que se visualizd en el video?

2.- Ahora con la ayuda de tu grupo lean los 2 textos que se presentan a continuacion.

Texto n°1

Prevencion contra la violencia

La campafa convocada por el organismo "Iniciativa de las Mujeres Nobel" demanda a las autoridades
gue actuen de inmediato para erradicar la violaciéon y las agresiones de género

CHILPANCINGO, GUERRERO (14/MAY/2012).- Diversas organizaciones defensoras de los derechos humanos en
México se sumaron a la campafia internacional para poner fin a la violacion y la violencia de género en situaciones de
conflicto.

La campafia fue convocada por el organismo denominado "Iniciativa de las Mujeres Nobel".
El grupo defensor de los derechos humanos Tlachinollan dio a conocer que son méas de 25 organismos no
gubernamentales que se sumaron a la demanda para que las autoridades lleven a cabo acciones concretas e inmediatas

para erradicar la violacién sexual en los conflictos armados.

Abel Barrera, presidente del grupo Tlachinollan, sefialé que los organismos defensores de los derechos humanos acusan
de conductas misoginas y racistas por parte de mandos militares y politicos en los conflictos bélicos, solapados por
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quienes estan encargados de procurar y administrar la justicia.

Ante esta falta de castigo a los responsables de la violencia sexual, sobre todo en contra de las mujeres indigenas, miles
de féminas en el mundo decidieron unirse y elevar sus voces de protesta para combatir la opresion, sostenida dijo Abel
Barrera por una cultura patriarcal imperante.

La Iniciativa de las Mujeres Nobel fue creada en 2006 por Jody Williams; Shirin Ebadi; Wangari Maathai; Rigoberta
Menchu Tum; Betty Williams y Mairead Corrigan Maguire, todas laureadas con dicho premio.

Se cred para promover, resaltar y amplificar la labor tanto de las activistas y las investigadoras que trabajan por los
derechos de la mujer, como de las organizaciones que alrededor del mundo combaten las causas fundamentales de la
violencia.

Texto N°2

Senadores buscan erradicar violencia de género en los medios

4

Se pedira que no se transmitan mensajes que 'degraden o discrimine a las mujeres'.

o Lasleyes actuales, los medios de comunicacion y los anuncios publicitarios contintan, potenciando la

desigualdad entre géneros

El INM podria usar reforma contra publicidad sexista para censurar

CIUDAD DE MEXICO (08/ABR/2012).- Las Comisiones Unidas de Radio, Television y Cinematografia; de Equidad y
Género, y de Estudios Legislativos, Primera, del Senado, analizan una iniciativa para prohibir la transmision de publicidad
dafiina hacia las mujeres.

Es decir, se pedira que no se transmitan mensajes que "degraden o discrimine a las mujeres" y las muestre como un
estereotipo negativo, en una condicion de subordinacién o como objeto sexual.

En un comunicado, la senadora del Partido de la Revolucién Democrética (PRD), Claudia Corichi Garcia, detall6 que con
la reforma, el Instituto Nacional de las Mujeres (INM) podra solicitar a la Secretaria de Gobernacion el cese de este tipo
de publicidad.

Corichi Garcia explicé que la iniciativa pretende modificar la Ley Federal de Radio y Television, para que la propaganda
comercial respete el derecho de la mujer a no ser estereotipada negativamente, ni discriminada.

"La mujer participa cada vez mas en la vida econémica y politica del pais, pero su imagen en la publicidad sigue
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vinculada a valores o cualidades de caracter fisico y su utilizacion como objeto de consumo”, resalto.

Sefiald que las mujeres luchan para erradicar la violencia de género, sin embargo las leyes actuales, los medios de
comunicacion y los anuncios publicitarios contindan, potenciando la desigualdad entre géneros.

Asimismo considerd que la legislacion en la materia no es suficiente para acabar con el "anacrénico sesgo sexista de la

publicidad", por lo que las reformas son urgentes.

3.- Después de leer los textos, discutan y contesten las preguntas del cuadro comparativo

Texto N°1

4.-

grupo escoge la que sea mas violenta y argumenten por qué.

¢Qué tipo de violencia
se evidencia en el
mensaje que entrega
el texto?

¢Cuales son las
situaciones especificas
de violencia que se
identifican en el
texto?

¢A quién se agrede o
violenta segun el
texto? ¢Por quién?
¢Qué se hace para
solucionar esta
agresion segun el
texto?

Texto N°2

Para finalizar la actividad, con la ayuda de su profesora realicen un listado de
situaciones violentas que se identificaron en el transcurso de la clase. Posteriormente con tu

Listado de situaciones violentas:

e ee e

\V
2
-
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La situacién mas violenta es

Porque
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PLANIFICACION DE SESION N°5

Objetivo de Comprende los elementos principales de los textos
aprendizaje publicitarios pudiendo criticar y analizar una variedad de
mensajes.
Inicio
Se mostrara a los estudiantes un video

http://www.youtube.com/watch?v=UavRgh6109A&feature=related
que trata de las consecuencias que puede producir el alcohol,
analizandolo en conjunto con el curso.

Luego de eso se proyectard un PPT ppt sesion 5.pptx

que realiza una sintesis de los principales elementos del género
publicitario. Que ayudara al andlisis de los texto publicitarios

Desarrollo

Se mostrara a los estudiantes tres afiches publicitarios para que
analicen. Deben contestar las preguntas que ayudaran a reflexionar
sobre su mensaje, efectos en el receptor y rol dentro de la
sociedad.

El anélisis se realizara en conjunto con el curso para fomentar las
diversas interpretaciones.

Cierre

Al final de la clase los estudiantes descubriran los rasgos
caracteristicos que se repiten en los afiches como principal fuente
de persuasion vy el efecto que causa en los receptores.

Para esto realizaran una comparacién de los tres afiches y
compararan el analisis hecho en la actividad del desarrollo de la
clase
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MATERIAL CLASE N°5

1.-Para comenzar la actividad te mostraremos un comercial que trata sobre las
consecuencias del alcohol y sobre las decisiones a las que uno debe optar.

http://www.youtube.com/watch?v=UavRgh6109A&feature=related (duracién del video 26 seg.)

1.1 En voz alta y con la ayuda de tu profesora, escriban en la pizarra la respuesta de las
siguientes preguntas sobre el video que viste:

¢Qué mensaje interpretas o reconoces en el video?

¢Qué elementos irénicos identificaste en el video?

¢Qué consecuencias produce el alcohol, segun el video ? ¢ Cdmo lo reconoces?
¢A qué publico se dirige especificamente este mensaje?

¢Qué tipo de relacién tiene la voz, con la imagen?

2.- Ahora vas a ver un PPT ppt sesion 5.pptx que te ayudara a realizar un analisis mas
exhaustivo de los afiches publicitarios y podras ser mas critico en su interpretacion.

2.1- Yaque tienes mas herramientas para realizar un analisis de afiches
publicitarios, volvamos a intentarlo. Analicemos respondiendo estas preguntas en voz alta
en conjunto con el curso:

Afiche N°1

@ ;Qué vez en la imagen explicitamente?

@ ;Qué elementos nos ayudan a inferir que no
es una imagen que se apega a la realidad?

@ ;Qué mensaje transmite el pie fumado?
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e @@k

Afiche N°2

¢A qué publico esta dirigido el mensaje?
¢Cual es el objetivo del mensaje?
¢Qué funcién cumple el texto en el afiche?
¢A qué apela el afiche 0 qué se necesita 5&3?5%4%8?.%
saber para entender el mensaje?
2 /3 ‘
< 4 4
4 ’,;
EI alcohol cerebro
El alcohol ida doble
Afiche N°3

#+ ;Cuantos efectos del alcohol muestra
la imagen?

4+ (A qué publico va dirigido el mensaje?
Justifica

+ ¢Cuantos mensajes entrega el afiche?
¢Cuales?
4+ ¢Como responderias la pregunta del afiche?

-Jl e te gusta Q\\P \% tﬂ;\\\\t\%\\
. &per qué bebest
Me pierdas e} conteel, Divigs Rt

Gobierno
de Navarra




3.- Para finalizar la actividad compara los afiches anteriores y descubre los rasgos
caracteristicos 0 aquellos elementos que se repiten en los 3 afiches y el propdsito que

intentan lograr en el receptor, qué es lo que se busca lograr al emitir estos mensajes.

<
EL DEBLE DE
VULNERABLE

Caracteristicas: Caracteristicas: Caracteristicas:

Proposito: Proposito: Proposito:
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PLANIFICACION DE SESION N°6

Sesion 6

Objetivo de Utilizar los conocimientos de los MCM (publicidad) en la
aprendizaje creacion de un blog.

Inicio
Para poder explicar la importancia de la comunicacién vy de la
utilizaciéon de los MCM, el profesor realizard una actividad
basada en la imaginacion y en el retroceder del tiempo (la
actividad se describe en el material para el estudiante). Con el fin
de que los estudiantes descubran la importancia de la
comunicacion y sus medios.

‘

Los estudiantes (como curso) deberan crear un blog para subir
sus trabajos y lograr que el analisis de los textos y afiches
trascienda de la sala de clases, ademas, dara la oportunidad de
argumentar, comentar y reflexionar sobre los trabajos de
compafieros.

Deberan elegir un nombre, clave de seguridad, roles y tiempos
para manejar el material, definir quién sera el editor, disefiador,
entre otros. Para ello se entregara un instructivo con imagenes
sobre los pasos para crear un blog.

Los estudiantes deberan ser capaces de argumentar por qué el
blog es un MCM y deberan explicar como este va a poder
representar y exponer dos géneros distintos como, el publicitario
y el noticioso.

Para realizar esta reflexion se separan en grupos de 10 estudiantes
y responderan una pregunta por grupo la cual rotara por los otros
grupos para ir completando la respuesta.

Cierre
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MATERIAL CLASE N°6

1.- ¢Has escuchado historias sobre como jugaban tus abuelos o tus padres cuando eran
nifios?, ¢recuerdas el mundo cuando no existia la TV, internet y celulares?

- Probablemente sabes muy poco de aquella época, por lo mismo, realizaremos una
actividad basada en la imaginacion.

1.1- Conforma un grupo de seis personas y comiencen a imaginar un mundo sin TV,
internet, radio, periodicos, teléfonos, ni ningln otro tipo de medio de comunicacion.
@ ;CAmo se entretendrian los nifios?
@ ¢Como estudiarias o realizarias trabajos?
@ ;Como hablarfas con tus amigos o te pondrias de acuerdo para juntarse?
@

¢Qué pasaria con la gente que vive lejos?

1.2- Luego de pensar en este nuevo mundo, escribe cudl es la importancia de los MCM.

ek

2.- Ahora que estads mas consciente de la importancia de los MCM, dividan el curso con la
ayuda de tu profesor en cuatro grupos. Cada grupo serd un medio de comunicacion masiva.

Grupo N°1: Television
Grupo N°2: Radio
Grupo N°3: Periodico
Grupo N°4: Internet
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2.1- Cada grupo defenderd su tema y diré por que es el mejor o el més importante, y por
qué.

Medio de comunicacidn masiva mas importante.

Porque:

3.-Como los MCM son tan importantes y tan influyentes en nuestras vidas, a continuacion
te ayudaremos a crear un blog. En este todos tus compafieros subiran sus trabajos, y podran
comentarlos y analizarlos. También te ayudard a aumentara td capacidad critica y reflexiva
participando activamente frente los mensajes que se emiten.

Instrucciones para crear un blog.

1-Busca la pagina http://www.bligoo.com o http://www.blogger.com/home
2 - Te aparecera este recuadro, donde debes ingresar los datos sefialados en pantalla.

—bligoo

Blog gratis
y toda la ayuda que necesites

Share ¥ Moreinfo
——
[

3 - Para continuar debes presionarmﬁﬁn verde. Luego en tu pantalla aparecera la
siguiente ventana. Aqui debes ingresar un correo electronico, puede ser el del curso o
podrian crear uno.

Debes ingresar a Bligoo para continuar

Escribe |a direccion de correo electronico con la que quieres

Py administrar tu nuevo blog

. ‘ .
Gl'] II Windows Live “YAFIOO! Mail
. Hotrmail

Tu correo electronico
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4 — Posteriormente de ingresar el mail y de presionar el botdn verde “ continuar” que
aparece mas abajo, tu ventana se vera de la siguiente manera.

Crea tu cuenta. Tu blog estara listo en unos minutos

Tu email

‘ Tu morrstre
@ bligoo 1
Tu coatnis #a

Escribe los nlimeros que aparecen a continuacion (Cambia

60603 60603

loy de acuerdo”, estas aceptando los términos de
acidad de Bligoo

Haciendo clic en
usoylas politicas F

Estoy de acuerdo. Continuar »

5- Debes ingresar el nombre de tu blog, la contrasefia acordada por el curso, escribir el
codigo de seguridad y presionar el botoén verde “Estoy de acuerdo. Continuar>>"

Describe tu nuevo blog. Asi sera mas facil recordarlo

p—
14010 - America/EamEg0 B

[ Continuar |
6- Ahora comenzaras a editar el blog, deben escoger un titulo, subtitulo, y escribir una

breve descripcion para que los usuarios encuentren el blog. Presionar siempre el boton

verde “Continuar” cuando se quiera avanzar

Escoge un tema y personaliza el disefio de tu blog

« Tema

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

o) »
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7- Deben seleccionar el tema, el fondo, y méas abajo aparecera imagen central a utilizar.
Siempre presionar “continuar”

8- Luego de editar la imagen de tu blog, tendrés que configurar su contenido, sefialando
quien quieres que vean los comentarios, para ello te aparecera la siguiente imagen

bligoo S

#Quieres tener comentarios en w blog?

Cusrdo esoriies un arthoulo, oTos Samdndn s posioliided de

comertarios | enfregans su oplnkin
k | bhe gua eate aticun
- A NOBTTS b

B Jodus e EeEcT e SOCnEn o e
L SETIOED SESECET CESTCICTE DICD SSOR SITTET

. i e momariares an e

[ Continuar »

9- También te preguntaran si quieres tener comentarios en tu blog. Se sugieren que todas
las personas pueden comentar, para fomentar la participacion y el trabajo grupal.

¢Quieres tener comentarios en tu blog?

Cuando escribas un articulo, otros tendran la posibilidad de

comentarlos y entregarte su opinion
| Me gusta este articulo !
(S8
A nosotros también

% Todas las personas podran comentar
- Lss personas deberan registrarse para poder comentar

No quiero comentarios en mi blog

CHuar"f

10- Luego te pediran escribir sobre ti: por ejemplo pueden escribir sobre el proyecto y sus
caracteristicas. También tendran que crear categorias para agrupar los trabajos que subiran.
Escriban categorias que incluyan todos los trabajos, por ejemplo: AFICHES,
CREACIONES NUEVAS, ESCRITOS, ETC.
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Escribe sobre tfy cuando visiten tu blog, te conoceran Crea categorfas y mantén tus articulos en orden

Cambia tu fotografia . : 5 3 2
- Al escribir un articulo podrés seleccionar una categoria para

Examinar.... == identificarlo. Organizarlos serd muy simple
Sobre mi Escribe una categoria
28 = -
x Escribe algo sobre i :
ontinuar »

11- Tu pagina se vera de esta manera:
Crea categorfas y mantén tus articulos en orden

Al esaribir un articulo podras seleccionar una categoria para
identificarle. Organizarlos serd muy simple

Categorias afiches
ﬁ - T noticias

& + - creaciones nuevas

Escribe una categoria

E——
12- Luego, tendras que escribir paginas que sean de tU interés, debes anotar paginas que

relacionen al tema del blog.

Crea un blogroll para recomendar tus sitios favoritos

Esmibe los sitics que sean de tu interés y sgregaremos un
listade con ellos en tu blog.

Blogrol

R
Continuar »

13- Ya casi para terminar, tendras que seleccionar si deseas mostrar los uGltimos
comentarios y mostrar los articulos mas leidos.
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Muestra los ultimos comentarios y mantén viva la conversacion Destaca el contenido interesante de tu blog

Se agregaré un bloque que muestre los Gitimos comentarios
esaitos en los articulos de tu blog

Agregar “Utimos comentarios” E’ 1 Lo mis leido

Se mostraran los articulos con més lecturas a un costado. Asi,
todos podran entrar en la conversacion

Agregar "Articulos mas leides” m N

14- Por ultimo tendras que escoger una direccion para td nuevo blog, debe ser facil y debe

Escoge una direccién para tu nuevo blog

FMﬁssyproduowmemnsapsdeb” .bligoo.cl |;'

wwwlusvlvo’ -1
com JUHges'Es

TU blog se vera mas o menos asi, segln los tema

s escogidos:

A 4

Primeros pasos al crear u
B —

Recuerda al final del blog

presionar el botén
“Confirmar tu cuenta”
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4.- Para finalizar la actividad responde con tu grupo las siguientes preguntas:

¢Por qué razones el Blog es un medio de comunicacién masiva?

¢COmo este podra representar y exponer el género noticioso y publicitario?

Explica codmo se podran analizar y comprender los distintos textos que se subiran a la plataforma.

“_». 1  Ahora que tienen su propio blog, pueden subir los trabajos de las clases anteriores y
n entablar discuciones frente a los temas que se tratardn en clases.

Puedes subir:

Los videos

Las imagenes

Las noticias

Tus comentarios

Lo que tu quieras....

ORORORONO]
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PLANIFICACION DE SESION N°7

\ Sesion 7

Objetivo de Interpreta el sentido global del texto segun las posibles perspectivas
aprendizaje del emisor o del receptor.

Inicio

Se mostrara un video al comienzo de la clase,
http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=kIPbhdmeM4k&feature=endscreen

en torno a las interpretaciones que se den de este video se construiran
las posibles perspectivas del emisor o del receptor.

Esta actividad motivara la discusion de dos puntos de vista.

Pueden subir estos puntos de vistas al blog, para recibir los comentarios
de otras personas.

Se creara un debate con las dos visiones construidas anteriormente a
partir del video. Un grupo de receptores debera defender que el alcohol
es malo porque te aleja de tu familia y te quedas solo. Y el otro grupo
debera defender al hombre del video y justificar que por culpa de la
mujer tomaba, y por su culpa la golpeaba, que el alcohol solo lo
ayudaba a olvidarse de todo eso.

El moderador de este debate sera el docente

Desarrollo
Cierre

Al final de la clase se realizara un cuadro en el pizarrén donde los
estudiantes segin la experiencia vivida en el analisis de textos
multimodales, describiran cuales son los elementos en que el receptor
debe fijarse para analizar un mensaje criticamente. Y conversaran sobre
cudl es su postura actual frente a los mensajes que reciben.
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MATERIAL CLASE N°7

1.- Antes de comenzar la actividad, ve el siguiente video que muestra una campafia contra en
alcohol y evidencia todo lo que se puede perder con su consumo.
http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=kIPbhdmeM4k&feature=endscreen (duracién del video
40 segundos.)

2.- Para ayudarte a analizar el video contesta las siguientes preguntas (pueden hacerlo con
la ayuda de tu profesora en la pizarra o puedes contestarla en la misma actividad)

¢Qué relacidn tienen las
¢Qué mensaje verduras del
interpretas del video? refrigerador con la
perdida de la familia?

éQué Influencia tiene la
familia para la vida del
hombre?

¢Qué episodios vivio ¢Cual es el sentimiento ¢Qué otro mensaje es
con su familia antes que que expresa el hombre posible interpretar a

estos lo dejaran? del video? partir del video?

¢El mensaje que quiso
¢Cual es la importancia transmitir el emisor es
de la voz que aparece el Unico que puede
en el video? interpretar el receptor?
éPor qué?

Cuadro de respuestas



http://www.youtube.com/watch?NR=1&v=kIPbhdmeM4k&feature=endscreen

4 Luego del andlisis realizado del video, se realizard un debate en el curso. ‘w

Instrucciones: ‘
@

Dividir el curso en dos grupos - o
@ Formar dos circulos en los extremos de la sala
@ Designar las posturas a cada grupo. Pueden ser las distintas interpretaciones del
video en la actividad inicial o escoger las dos posturas determinadas previamente:

1.- Defender que el alcohol es malo justificando que este te aleja de tu
familia y te quedas solo.
2.- Defender al hombre del video y justificar que por culpa de la mujer
tomaba, y por su culpa la golpeaba, que el alcohol solo lo ayudaba a olvidarse de todo eso.
@ El moderador sera el profesor.

REGLASDEL DEBATE

& Cada grupo tendra 10 min para ponerse de acuerdo en los argumentos para utilizar

contra el otro grupo. Deben basarse en la informacion entregada por el video.

@ Tendran 5 min c/u para exponer por qué el mensaje que entrega cada uno es el
correcto.

&

Luego se realizara la ronda de contra argumentos (5 min c/u)

@

El moderador elegira al grupo ganador, en base a quienes argumentaron de mejor

forma y reflexionaron frente al mensaje que se emitio en el video.

4.- Para finalizar la actividad se realizara un cuadro en tu pizarra para que describas cuales son los
elementos en los que se debe fijar el receptor para analizar un mensaje (basandote en la experiencia
vivida en el analisis de textos multimodales durante las clases)

Elementos en que el receptor debe fijarse para analizar un mensaje criticamente



5- Por altimo, escribe cual es ti postura actual frente al analisis de mensajes. Compartelo
con tus companeros.

- —

¢Cual es tu postura actual frente al analisis de los menajes que se entrega en las publicidades y en las
noticias? ¢Qué podrias hacer para mejorar?
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PLANIFICACION DE SESION N°8

Sesion 8

Objetivo de Analizar textos publicitarios y noticiosos con variadas
aprendizaje estructuras convencionales y no convencionales.

Inicio
Desarrollo

Se les mostrara a los estudiantes dos videos de campafias
publicitarias que tratan el tema de las drogas y que emiten el mismo
mensaje pero de distintas perspectivas.
http://www.youtube.com/watch?v=fulQVJE2H9s&feature=fvwrel
http://www.youtube.com/watch?v=aBO9ljr-LpqgM

Los estudiantes deberan comparar los distintos enfoques del
mensaje, y analizar los distintos elementos de cada uno.

Para realizar la actividad los estudiantes deberan llevar diarios o
afiches, tijeras, pegamento. Y formar grupos de 5 personas.

Los estudiantes tendran que recortar varias noticias o afiches
(enfocados a cualquier tema). Y analizarlos en grupo.

A partir de estos recortes, los estudiantes tendran que construir una
noticia o un afiche nuevo que tenga por tema la prevencion de
drogas (cigarros, alcohol, otros)

Al final de la clase los estudiantes tendran que exponer sus trabajos
a sus comparieros y explicar las distintas partes de sus trabajos,
explicar el analisis de esos afiches en su inicio. Y luego explicar el
mensaje final que esta enfocado a la prevencion de drogas.

Sus creaciones finales tendran que ser subidas al blog y deberan
comentar los trabajos de sus comparieros.

Cierre
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Material clase N° 8

* 1.- Para iniciar esta clase te mostraremos 2 videos que tendrés que analizar y
comparar.

Video n°1 http://www.youtube.com/watch?v=fulQVJE2H9s&feature=fvwrel (duracién del video 1
min. 32 segundos). Es un anuncio en contra de la bebida, droga y maltrato. En este video se
muestra las consecuencias, y la influencia que pueden ejercer las personas sobre otros.

Video n°2 http://www.youtube.com/watch?v=aB9ljr-LpgM (duracion del video 33 segundos). Es
una campana de prevencién del consumo de drogas. Expone consecuencias y efectos del consumo
de drogas.

Andlisis de videos:

éEspecificamente a qué tipo Video N°1 Video N°2
de prevencién apunta el
video?

¢A qué publico apunta el
mensaje? Fundamenta.

¢A qué sentimientos apela el
video?

¢Es impactante el video?
éPor qué?

¢En qué aporta la musica al
video, o el ruido de fondo?

2.- Luego de haber visto los videos, forma un grupo de cinco personas y busquen los
siguientes materiales: Diarios — revistas — tijeras — pegamento — cartulina.

2.1 Luego busquen diversos afiches o imagenes que estén relacionados con el tema de
la prevencion. E identifiquen el mensaje que entrega.
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2.2- Ahora que tienen todo el material preparado, construyan un nuevo afiche.

Requisitos para la construccidn de un texto nuevo:

El tema de tu trabajo debe ser la prevenciéon de drogas. Igual al tema
gue se analizo en los videos.

Debes utilizar por lo menos 3 imagenes o afiches distintos.
Debes discutir la construccién de este texto nuevo con todo el grupo,
todos deben trabajar y participar de esta creacion.

3.- Después que termines tu trabajo, junto con tu grupo deberan presentarlo frente a su
curso. Para esto tendran que:

1.- Explicar el mensaje que entrega cada uno de los materiales utilizados para la creacion
de uno nuevo. (minimo tres)

2.- Explicar como construyeron la idea de su trabajo.

3.- Decir quienes trabajaron en cada parte de la construccion de su trabajo.

4.- Por ultimo comentar con sus compafieros el mensaje que entrega su trabajo.
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PLANIFICACION DE SESION N°9

Sesion 9

Objetivo de Evalua lo leido, comparandolo con su postura o la de
aprendizaje otros, frente al tema

Inicio
Se les preguntara a los estudiantes cuales son los principales
elementos en los que se deben fijar para analizar un afiche
publicitario.
Los anotaran en la pizarra en un cuadro esquematico.
Desarrollo
Para la actividad, se les mostrard a los estudiantes un
conjunto de cartas que tendran como imagen distintos afiches
publicitarios enfocados en el tema de la prevencion de la
violencia.
Los estudiantes deberan agrupar todas las cartas que emite el
mismo mensaje.
Para esto deberan trabajar en grupos de 5 personas.
Cierre
Al final de la clase, los estudiantes tendran que exponer los
distintos grupos que conformaron y justificar por qué
realizaron esa eleccion y compararla con los otros grupos.
Tendran que subir al blog las distintas agrupaciones de
afiches que realizaron y escribir su justificacion.
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MATERIAL CLASE N°9

1. Durante las clases anteriores, se trabajo el anlisis y reflexion frente a los mensajes

que entregan los medios de comunicacion. Ahora, realizaras un cuadro que indique
cudles son los principales elementos en los que uno se debe fijar para analizar un

afiche publicitario.

Considera los siguientes elementos:

Colores A
I
Texto
Elemento
destacado

Emociones

Relacion de
elementos

Mdsica o vos en

off

Principales elementos para analizar un afiche

O N |G~ W=

-
©

=
=

-
i !

-
C

[
>

-
@

-
Sk
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2.- Recorta las siguientes imagenes como si fuera un juego de cartas. Arma un grupo de
cinco personas Yy junto con tus comparieros agrupa las imagenes que expresan el mismo
mensaje. Utiliza la tabla que se realizo al inicio de la clase.

MARICON.
MR- OUE HALIRATA,
A UNA MUJER.
DIGAMOSLO AL OUE SE LOEREC =

WWW SERNAN CL :}fg\,:"Cijg

CUANDO LA SANGRE ES !
DE UNA MUJER MALTRATADA, !
LA HERIDA ES DE TODOS K

o




NO TE QUEDES
MIRANDO
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“MAMA, HAZLO
POR NOSOTROS

ACTUA”
ANTE EL MALTRATADOR, TOLERANCIA CERO.




“NO SE TE OCURRA
PONERME LA MAN’O ENCIMA

3.- Para finalizar esta actividad tendras que exponer los distintos grupos que conformaste
segun los mensajes que emitian las cartas, justificar el por qué se realizd esa agrupacion y
compararla con los otros grupos de tu curso.

Ejemplo para presentacion al final de la clase:

Agrupamos las cartas en grupos distintos.

El primer grupo expresa como mensaje

Las imagenes que estan dentro de este grupo son

porque
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PLANIFICACION DE SESION N°10

Sesion 10

Objetivo de Valoran los medios de comunicacion y las posibles
aprendizaje interpretaciones que ofrecen sus mensajes.

Inicio
Se les mostraré a los estudiantes un afiche publicitario y un video
relacionado al tema de la violencia. Ellos deberén analizar su
mensaje y reflexionar sobre las posibles interpretaciones que se
pueden hacer frente a un mismo tema.

‘
Cierre
Cada grupo al final de su presentacion dira cual es la importancia
del medio de comunicacion presente en la escena. Sus
compafieros deberan identificar cual es el mensaje que
entregaron.
(Si no alcanzan a presentarse todos los grupos, deberan
presentarse al principio de la préxima clase).

107

Los estudiantes deberdan hacer una representacién (actuada).
Utilizaran las distintas interpretaciones que se sefialaron en el
inicio de la clase.

Esta representacion debe incluir ademas el uso de algiin medio de
comunicacion.

Deberan grabar sus actuaciones para subir sus trabajos al blog y
comentar sobre el tema tratado.




MATERIAL CLASE N°10

1.- Para comenzar la actividad te mostraremos un video y un afiche que tratan el tema de la
violencia.

@ Video inicial: http://www.youtube.com/watch?v=FPznw6YPOtM (Duracién del video
41 segundos)

@ Afiche inicial:

wm‘m,mmw



http://www.youtube.com/watch?v=FPznw6YP0tM

Indicaciones para realizar la representacion:

Debes escoger una de las diversas interpretaciones que se formaron en el analisis del
video y del afiche. (cada grupo escoge una distinta)

Debes incorporar un MCM como elemento fundamental para el desarrollo de la
accion

La representacion debe durar max. 6 min.

Todos los integrantes del grupo deben participar.

Pe @ @

3.- Terminada la presentacion, cada grupo dira cudl es la importancia del medio de
comunicacion presente en la escena. Sus compafieros deberan identificar cual es el mensaje
que entregaron (para esto, deberas escribir previamente el recuadro)

Importancia del MCM utilizado

El mensaje que entrega la representacion escogida es
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PLANIFICACION DE SESION N°11

Sesion 11

Objetivo de Valora la necesidad de ser un lector critico, frente a los
aprendizaje mensajes que presentan distintos modos de interpretacion

Inicio
Se les mostrara un video enfocado al tema de la prevencién de la
violencia. Los estudiantes tendran que dar su opinién respecto al
mensaje que se entrega.
Para realizar esta actividad tendran que conformar grupos de 4
personas.

Desarrollo

Se les mostrara a los estudiantes un texto en base al mismo tema
(prevencion de la violencia) y se les dara una visién contraria a lo
que deberian pensar moral y criticamente.

Los estudiantes tendran que argumentar por qué es errénea la
interpretacion presentada y justificar cual es la correcta.

Al final de la clase se les pedira a los estudiantes que realicen una
reflexion en torno a la importancia de ser un lector critico frente a
los distintos modos de interpretacion que nos presentan. Deberan
escribirlo en el recuadro designado.

Subiran este cuadro al blog y analizaran los comentarios que
aportan otras personas sobre este tema.

Cierre
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MATERIAL CLASE N°11

1.- Para iniciar la actividad vas a ver un video enfocado al tema de la
prevencion de la violencia. http://www.youtube.com/watch?v=h0V3BDiXJ24
(duracién del video 42 segundos) Este spot de prevencién de la violencia muestra
las secuelas de una violencia intrafamiliar.

1.1- Luego de haber visto el video, forma un grupo de cuatro personas y den su opinion
respecto al mensaje que se entregd. Fundamenten su respuesta.

¢Qué opinas sobre el mensaje que entrega el video? ¢Por qué?

¢Qué consecuencias se evidencian en el video?

¢Qué pasa con el padre de familia al ver la reaccién de los otros?

2.- Ahora deberan leer un texto que trata el mismo tema (prevencidn de la violencia).

Una nifla marroqui de 14 afios obligada por un juez a casarse con su
violador

o Lajoven dio aluz a una nifia debido al asalto sexual

En el pais una polémica ley del Cédigo Penal permite al violador desposar a su
victima y librarse asi de la pena de carcel

RABAT, MARRUECOS (09/MAY/2012).- La familia de una nifia marroqui de 14 afios en Tanger
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(norte de Marruecos) ha denunciado el caso de su hija, forzada por la Justicia a casarse con el
hombre que la viol6 y la dej6 embarazada, ahora presa de una profunda depresion.

La familia de la victima, apoyada por la Asociacion "No toques a mi hijo", denuncia que su hija,
llamada Safae, fue presionada por un juez marroqui para que accediera a casarse con su
violador, en una visita en la que estaban presentes los padres y el abogado del violador, pero sin
gue estuvieran los padres de la victima.

La madre de la victima, que se identificé solo como Zakia, dijo hoy que la historia se remonta a
enero de 2011, cuando esta persona secuestr6 a Safae frente a una asociacién donde
estudiaba castellano e informatica, la viold y la dejo abandonada cerca de su casa.

La familia present6é una denuncia contra el violador en el momento de los hechos, pero la
madre afirma haber sufrido presiones por parte de la Fiscalia y un juez de familia para que la nifia
aceptase casarse con su violador como forma de "salvar su honor".

Safae dio a luz posteriormente a una nifia pero nunca ha vivido con su agresor, quien no
deja de acosarla hasta haberla llevado a varias tentativas de suicidio, segun la madre.

En Marruecos, una polémica ley del Codigo Penal permite al violador desposar a su victima y
librarse asi de la pena de carcel.

Esta ley ha salido a la luz con el caso de Amina Filali, la menor de 16 afios que se suicido el 10 de
marzo en la regién de Larache tras ser violada, forzada a casarse con su agresor y maltratada por
este Ultimo tras el matrimonio.

http://www.informador.com.mx/internacional/2012/375008/6/una-nina-marroqui-de-14-anos-obligada-por-un-juez-a-casarse-con-su-
violador.htm

2.1- Una de las interpretaciones de este texto es:

Que gracias al cédigo penal, la nifia marroqui pudo salvarse de su deshonra de ser madre
soltera a los 14 afios, y le permitieron casarse con el padre de su hijo. Los padres de €l lo
apoyaron en la decisién, aunque hubiesen realizado una escapada de amor antes de casarse.
Safée se arrepintié de vivir con su marido, pero él intenta incansablemente ver a su hijo y a
su mujer.

2.2- ¢Estan de acuerdo con la interpretacion del texto? ¢Por qué?
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2.3- ¢Cual seria tl interpretacion? Justifica.

3.-Para finalizar la actividad, realicen una reflexién grupal en torno a la importancia de ser
un lector critico frente a los distintos modos de interpretacién que nos presentan.
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PLANIFICACION DE SESION N°12

Sesion 12

Objetivo de Crear textos propios a partir del analisis y comprension de los
aprendizaje mensajes que entregan los MCM en textos de variadas
estructuras
Inicio
Se les mostrara a los estudiantes un  video,

http://www.youtube.com/watch?v=MQSsQL_e1Zg

un afiche y un texto para que analicen. Los tres centrados en el
tema de la obesidad. Deberan comentarlos en voz alta con el
curso.

Desarrollo

Los estudiantes deberan escribir un texto a partir de los mensajes
que interpretaron y analizaron en cada uno de los textos de
variadas estructuras.

La creacion nueva debe reflejar el mensaje de los tres textos
trabajados al inicio de la clase.

Al final de la clase se leeran algunos trabajos en voz alta frente al
curso y se subiran al blog todas las creaciones, deben comentar los
trabajos de sus compafieros (al menos 3 trabajos distintos).
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MATERIAL CLASE N° 12 |

1.-Para comenzar la actividad vas a ver un video sobre la obesidad, deberés analizarlo y
reflexionar junto a tus compafieros. Comparte tus comentarios en voz alta con el curso.

Video: http://www.youtube.com/watch?v=MQSsQL_e1Zg (duracién del video 38 segundos) Este
video muestra una escena animada para prevenir la obesidad mostrando sus consecuencias.

Pauta de andlisis:

¢Qué ocurre con Jerry dentro del refrigerador?

¢Cual es la consecuencia de sus actos? Segun el video.
¢Qué problemas se evidencian en el video?

¢Qué importancia tiene la frase que se utiliza en el video?

J

1.1 A continuacién te mostramos un afiche publicitario que tiene relacién con el video
anteriormente visto. Analicen los datos que se entregan.

LAS PORCIONES HAN AUMENTADC

TAMBIEN LA DIABETES TIPO 2,
LA CUAL PUEDE CAUSAR AMPUTACIONES



http://www.youtube.com/watch?v=MQSsQL_e1Zg

Preguntas para analizar el afiche de obesidad

¢Cuales son las consecuencias de la obesidad que aparecen en el afiche?
éCuales son las causas de la obesidad segun el afiche?
¢Qué muestra la imagen del hombre sentado en el afiche?

¢Coémo se puede prevenir la obesidad segun el afiche?

1.2 Ahora, derebas leer un texto sobre la obesidad que te ayudara a complementar tu
informacion y te ayudara a reflexionar sobre los mensajes que entregan los MCM.

FUNDACION BANMEDICA Y LA PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CHILE
FIRMAN CONVENIO PARA LA ELABORACION DEL “INDICE ALIMENTATE SANO”

Fundaciéon Banmédica y la pontificia Universidad Catélica de Chile, a través del
Centro de Nutricibn molecuar y Enfermedades Crénicas, firmaron un importante
convenio para el desarrollo del “Indice Aliméntate Sano”, iniciativa que permitird a
las personas mejorar la calidad de su alimentacién, y prevenir enfermedades
cardiovasculares.

Este nuevo proyecto se enmarco dentro del programa de trabajo de Fundacion
Banmédica orientado a desarrollar iniciativas para mejorar la salud de la poblaciéon.

El objetivo de esta pionera herramienta es generar conciencia en la poblacién vy
combatir los problemas de salud derivados de la mala alimentacién, compardndolo
con un modelo de alimentacién saludable y de esa forma prevenir el desarrollo de
enfermedades, cosntituyéndose asi en una herramienta de educacién sobre
alimentacién, estilos de vida y prevencién de enfermedades crénicas.

El mercurio, 2008
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Pauta de analisis texto

¢, Qué dato nuevo entrega el texto sobre la obesidad?
¢, Qué elemento destaca el texto sobre la prevencién de la obesidad?

¢, Qué es lo que quiere informar el texto?

2.- Después de haber visto el tema de la obesidad en tres formatos distintos y desde
diversas perspectivas, deberas crear un texto en base al analisis realizado anteriormente.

La creacion nueva debe reflejar el mensaje que emitieron los tres textos vistos al inicio de
clases. Y debes utilizar la pauta de elaboracion del texto que se muestra a continuacion:

Pauta de elaboracion del texto.

Debe estar basado en el tema de la prevencion de la obesidad y atender al mensaje de
cada texto analizado en clases.

Debe ser una creacion completamente nueva, sin copiar partes textuales o parrafos
anteriores.

Las imagenes deben ser creaciones propias, no se deben utilizar las del afiche o del
video.

El trabajo de creacion se realiza con tu compariero de banco. (no mas de 2 personas)

Una plana de extension como méaximo.

El objetivo del texto es mostrar el analisis y comprension que se realiz6 de los textos
anteriormente vistos.
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Crea tu texto,
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3.- Ahora que ya terminaste de escribir tu texto, deberas leerlo frente a tus compafieros de
curso, y luego subir al blog.

3.1 - Para evaluar el trabajo de tu compafiero fijate si siguié los criterios de la pauta
de elaboracion o utiliza la siguiente pauta.

1-El trabajo de tu compafiero esta basado en
el tema de la prevencion de la obesidad.

2-El trabajo de tu compariero refleja el
mensaje analizado al principio de la clase.

3-Tu compafiero realizé una creacion
completamente nueva, sin copiar partes
textuales o parrafos del texto.

4-Las imagenes que utiliza tu compafero
son creaciones propias, y no se asemejan a
las trabajadas en clases.

5-Tu compafiero respeta el maximo de
extension acordado.
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PAUTA DE EVALUACION FINAL PARA EL
DOCENTE
Excelente Bueno Suficiente Insuficiente

Constancia y cumplimiento de las actividades

El estudiante realiza
y sube al blog todos
los trabajos
realizados en el
proyecto de
intervencion y
ademas comenta los
trabajos de sus
comparieros

El estudiante realiza
todos sus trabajos
pero no sube la
totalidad de ellos.
Igualmente comenta
los trabajos de sus
comparieros

El estudiante no
realiza todos los
trabajos acordados y
tampoco los sube al
blog. No realiza
comentarios de todas
las actividades sobre
los trabajos de sus
compafieros.

El estudiante no es
constante en la
realizacion de sus
trabajos ni los sube
al blog. NO realiza
comentarios sobre
los demas trabajos.

El estudiante
participa
activamente tanto de
la creacion del blog
como en el
mejoramiento de
este, ademas aporta
con elementos fuera
de los vistos en clase
para compartir con
Sus comparieros.

El estudiante
participa
activamente de las
actividades del blog
y cumple a
cabalidad con las
instrucciones que se
solicitan en clases.

El estudiante deja
que sus comparieros
se hagan cargo de
realizar las tareas de
la construccion del
blog, pero propone
buenas ideas y esta
al tanto de las
modificaciones que
se realizan.

El estudiante no
participa de la
creacion del blog, y
deja que sus
compafieros
cumplan con todas
las indicaciones.

Trabajos persona

les

El estudiante
presenta una
superacion en los
trabajos que realiza,
se vuelve més critico
y analitico.

El estudiante logra
crear trabajos de
buen nivel pero se
nota un crecimiento
notorio en el
desarrollo de sus
trabajos.

El estudiante
presenta trabajos de
con algunas
deficiencias pero se
empefia en mejorar y
logra mejorar sus
trabajos.

El estudiante
presenta trabajos de
un nivel muy basico
y no existe una
preocupacion por
mejorarlos.

El estudiante es
capaz de aceptar de

El estudiante acepta

y agradece los

El estudiante no es
capaz de entender

Al estudiante no le
importan los
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buena manera los
comentarios que
realizan sus otros
comparfieros sobre su
trabajo y a partir de
ellos mejorarlos.

comentarios de sus
otros compafieros,
los entiende pero no
los logra aplicar en
la mejora de sus
trabajos.

los comentarios de
sus comparieros, de
igual forma se
esmera en mejorar
su trabajo.

comentarios de sus
compafieros ni
tampoco mejorar su
trabajo. Se conforma
solo con entregarlo.

Co-evaluacion, argumentacion y ana

lisis

El estudiante realiza
comentarios
constructivos a sus
comparieros y se da
el tiempo de
explicarlo y ayudar.

El estudiante realiza
comentarios que
aportan a mejorar el
trabajo de sus
compafieros.

El estudiante solo
entrega comentarios
poco especificos
sobre el trabajo de
sus comparieros.

El estudiante no
siempre entrega
comentarios acordes
con el trabajo de su
compariero y estos
no impulsan la
mejora de ellos.

El estudiante es
capaz de
comprender los
comentarios de sus
otros compafieros y
analizarlos.

Presenta su punto de
vista y lo defiende
con argumentos
solidos.

El estudiante
comprende a
cabalidad los
comentarios de sus
otros compafieros.

Es capaz de
presentar un punto
de vista diferente al
de sus otros
comparnieros.

El estudiante logra
comprender los
comentarios de sus
otros compafieros
pero no demuestra
un punto de vista
firme.

El estudiante solo
comprende los
comentarios de sus
compafieros pero no
realiza ningln aporte
a ellos.
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Conclusiones

Lo que se expuso en esta propuesta de intervencion pedagdgica es una de las
posibles soluciones que se pueden aplicar en las aulas para mejorar la comprension lectora,
crear un lector autonomo, critico y analitico. E incluso mejorar el ambiente dentro de la
sala de clases, la relacion del docente con los estudiantes y hacer que la participacion de
estos Ultimos sea méas activa al generar una discusion que fomente el dialogo entre los

Mmismos.

En este proyecto se trabajé considerando los OFV del curriculum nacional vigente y
los aprendizajes esperados del Programa de Estudio. La metodologia utilizada se centrd
siempre en que el estudiante aprendiera y descubriera por si mismo y mediante la
interaccion con sus comparieros y el docente. Todas las actividades realizadas fomentan el
desarrollo de las habilidades en el estudiante, promueve el analisis critico, la evaluacion,
interpretacion y comprension de los mensajes que entregan los MCM. Al mismo tiempo

forman un lector activo que es capaz de interpretar y reflexionar.

Hemos elaborado una secuencia didactica que contempla un cuerpo tedrico que
apoya Yy sustenta la idea de que la comunicacion es un parte imprescindible de un
aprendizaje significativo, y que es una de las herramientas basicas para mejorar la

comprension lectora en los estudiantes.

Precisamente, a lo largo de toda nuestra propuesta de intervencion se incorpora el
trabajo grupal, la ayuda del docente y el permanente cuestionamiento y analisis entre el

lector y el texto.

En todo momento se promueve que los estudiantes se sientan cercanos a la lectura,
ya sea por la utilizacion de estrategias como la activacion del conocimiento previo al
emplear preguntas, videos o situaciones hipotéticas. O en el caso de utilizar material
entretenido y llamativo para ellos. Las actividades estan pensadas en el desarrollo de
habilidades en el estudiante, son una guia para que él pueda ser un lector autbnomo y
critico. Las preguntas guian a la reflexion, al debate, el andlisis e inferencia de todos los

temas que se presentan. Y el formato en que se presenta la informacion ayuda a reafirmar el
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lazo existente entre la inmersion de los jovenes en los medios de comunicacion masiva y de
como esta se transforma en una herramienta para mejorar la comprension e impulsar el

desarrollo de las habilidades en el estudiante.

El proceso de actividades que se genera a lo largo de las sesiones no finaliza con la
elaboracién de un trabajo en especifico, sino que se confecciona un proyecto de creacion
de un blog en la mitad del proyecto, permitiendo que los estudiantes puedan articular todos
sus trabajos en un gran trabajo de la unidad y paralelamente desarrollen sus habilidades,
aumenten su capacidad critica, mejoren la comprension lectora, aprendan a debatir y a
analizar, entre muchas otras posibilidades. Las ventajas de generar un micro proyecto de
evaluacion son que se puede ver el avance de cada uno de los estudiantes, evaluar la
participacion de este a lo largo de todas las sesiones, se pueden identificar sus principales

habilidades y permite inclusive mejorar de manera personalizada las deficiencias de ellos.

Las proyecciones de esta unidad pedagogica tienen directa relacion con la creacion
de este micro proyecto (blog), se hace de este recurso una fuente ilimitada de utilizaciones,
esto quiere decir que la creacion de este blog también deja la posibilidad de incorporar
nuevas unidades y evaluarlos bajo este mismo formato, o utilizarlo como una herramienta
parcial dentro de otras tematicas y asi infinitamente reutilizar los recursos ya aplicados,
pudiendo realizar cambios en la complejidad de las preguntas o cambiar los temas que se
presentaron. Por otra parte, al proponer la inclusion de los MCM dentro del aula como una
herramienta para el aprendizaje, reconoce un quiebre en el modo de ensefianza actual y se

impulsa la aplicacion de estrategias innovadoras.

Se considera ademas como elemento de proyeccién las estrategias que se
implementaron en nuestra propuesta de intervencion pedagogica, ya que se basaron en
varios elementos, destacando la comunicacion dialogica y las actividades grupales. Estas
también pueden ser aplicables en todo tipo de aprendizaje, no se limitan solo al campo
utilizado en nuestra propuesta, es por ello que se transforma en un modelo que impulsa el
desarrollo del estudiante y fomenta el progreso de sus habilidades. Conjuntamente se
abordaron temas cercanos a los alumnos para lograr captar el interés de todos ellos y hacer

del aprendizaje un proceso mas dindmico y didactico, por lo cual, facilita la participacion
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activa y genera opiniones mas reflexivas y analiticas. Esta estrategia también puede ser
aplicable a otras teméticas al igual que el trabajo que se desarrollo con el blog.

Para que nuestra propuesta de intervencion se convierta en una herramienta
aplicable en el aula, es necesario complementar este tipo de proyectos con una cambio en
el modo de ensefianza actual de los medios de comunicacién masiva, se deben incorporar
todas las herramientas tecnolégicas que ayuden y fomenten el desarrollo de habilidades en
el estudiante y también incluir lecturas utilizando diferentes formatos para impulsar el

habito lector y la comprensién de textos variados.

Se hace completamente necesario ligar esta propuesta didactica con la constante
actualizacion por parte del docente, para crear un escenario comunicativo idéneo para la
aplicacion de estas nuevas herramientas, y crear con ello un proceso comunicativo pleno y

centrado en el aprendizaje del estudiante.

En conclusion este proyecto contiene estrategias para fomentar el desarrollo de
habilidades en el estudiante, mejorar la comprension lectora mediante el analisis de los
mensajes de los medios de comunicacién masiva y promover una lectura critica y reflexiva.
Se presenta un proyecto que da cuenta de las innovaciones pedagogicas, de la inclusion de
las TIC, y de la importancia que tiene los intereses del estudiante. Se propusieron
estrategias ludicas y diferentes que motivan e impulsan al estudiante a querer aprender y
conocer, labor primordial del docente segun nuestra perspectiva. Ya que hace mucho
tiempo que el docente dejo de ser aquella persona que posee el contenido y se transformo
en aquella persona que forma y transforma al estudiante. Los lugares para obtener la
informacion son infinitos, pero la forma de ensefiarlos sigue siendo y sera por siempre el rol

del profesor.
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