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1. Introduccion

Lo que se vera en el desarrollo de éste trabajo es, basicamente, analizar la
irrupcion de este “nuevo género periodistico”, que en muchos casos ha
desplazado al periodismo de espectaculo, re significando lo que es talento,

éxito, etc.

Mas alla de lo entretenido que pueden resultar los programas de farandula,
también destacar que no es necesario ser periodista para hablar del tema,
surgiendo los famosos “opin6logos” que siendo actrices o modelos, pueden
ocupar la tribuna para hablar de algun famosillo, que a su vez han obtenido la

fama por enredos de faldas, celos, infidelidades, entre otras cosas.

Quienes pueden dar catedra o antecedentes de la también llamada prensa
rosa o del corazon, en primera instancia son los medios espafioles, siendo
nuestro referente mas cercano y también con mas afos es la prensa rosa

argentina.

Los frutos obtenidos son variables, como también su durabilidad ya que al

parecer “famosillo que no hace un escandalo no come”.

Este género puede parecer inofensivo y superficial pero finalmente, puede
sepultar o engrandecer a cierto personaje segun Su conveniencia Yy
rentabilidad, ya que como negocio la farandula genera dividendos monetarios

gue nosS son menores.

Etica y moral son conceptos que también se han visto transformados, ya
que todo recurso vale para obtener la “noticia”. Elementos como dinero,
camaras escondidas y traicion, son los condimentos que ensalsan esta

tendencia mundial.



